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日前，中信银行联合酒泉市人民

政府举办“走进酒泉·逐梦航天”商业
航天产融协同发展论坛。此次论坛

认真贯彻“十五五”航天强国建设战

略部署，发挥中信协同优势，汇聚产

业与金融合力，搭建银政、银企、政企

对接桥梁，共商发展大计、共绘行业

蓝图。

在论坛交流环节，酒泉市委常委、

酒泉航天产业园党工委书记赵正红介

绍酒泉商业航天产业发展相关政策，重

点推介航天产业园区、发射基地配套、

航天文旅等重点项目。中信银行公司

金融部副总经理高伟介绍中信协同助

力商业航天综合服务方案，以“融资+融

产+融智”“三融”并举支持商业航天产

业发展。中信银行兰州分行行长李韶

华介绍分行与酒泉市合作情况，表示将

全力支持酒泉打造世界级商业航天产

业集群。

此次论坛邀请中信建投、中信咨

询有关专家，围绕商业航天产业发展

作主题报告。中信银行客户中科宇

航、中科星睿、浙江金马逊等9家商业

航天头部企业和制造业单项冠军企业

进行路演。论坛现场还开展了产业对

接交流，甘肃长风电子科技有限责任

公司贷款项目、中科星睿酒泉卫星载

荷联合融资贷款项目、甘肃省国投商

业航天基金项目达成合作意向，中信

银行北京、杭州、西安、宁波分行和华

融金租、中信金租等近60家企业精准

对接合作需求。

此次论坛是中信银行创新协同思

路，聚焦支持发展新质生产力，以新兴

产业为着力点，打造以中信独特优势助

力“产银政企”协同发展新模式的有益

尝试。中信银行表示，将持续发挥中信

集团“金融全牌照、实业广覆盖”优势，

加强集团协同和行内协同，为客户提供

一站式、定制化、多场景、全生命周期的

专业化综合金融服务，全面提升金融服

务实体经济质效。

中信银行金华永康支行供稿

走进酒泉 逐梦航天
中信银行举办商业航天产融协同发展论坛

本报讯（融媒记者 陈凯璐 池欣
桦）日前，美加墨世界杯正在如火如荼

进行。而在我市，一场属于制造业的

“世界杯竞速”早在一年多前便已拉开

序幕。当赛场内的呐喊声震耳欲聋时，

永康的这家球迷喇叭工厂里，机器仍在

昼夜不停地轰鸣，那些被球迷握在手

中、吹响助威的喇叭，许多正出自这里。

6月17日下午，记者走进朗信工贸

有限公司（以下简称“朗信工贸”）生产

车间看到，十几台注塑机满负荷运转。

车间角落里，该公司负责人施笑宜正在

检查一批刚包装好的绿色喇叭。这些

天，她自己也成了生产线上的一员。

“这批绿色喇叭要运往沙特阿拉

伯。从去年四五月份开始，我们的生产

就没停过。”施笑宜说，去年四五月份，

距离美加墨世界杯揭幕还有一年多，他

们就已经接到来自全球各地客户的预

订单。“今年美加墨世界杯从32支球队

扩大到48支球队，市场需求大了很多。

我们的销售订单量比上一届世界杯翻

了几倍。”施笑宜说，最近厂里一直是24

小时开机赶工的状态，十几台机器昼夜

轮转。

为了满足赛事的巨大需求，朗信工

贸在去年就提前布局，在原有厂房附近

新租了一个1000多平方米的仓储生产

场地，同时新增了三四台专用设备，以

提升产能。“对我们来说，球队的增加意

味着球迷基数和观赛氛围的扩散，每个

参赛国的助威用品需求都上涨了。”施

笑宜说。

真正让施笑宜捏把汗的，是今年5

月的一个加急单。当时，巴西客户突然

发来一笔订单，要求生产21万个定制款

喇叭，从刻模、调配专属颜色到成品交

付，只给了20多天时间。“这个周期几乎

是从零开始，正常的话需要一两个月的

时间。为了啃下这块硬骨头，我们紧急

增聘了临时工，亲戚朋友也来帮忙。”施

笑宜说，当时自己和丈夫每天泡在车间

里。最终，这批满载巴西球迷热情的喇

叭在6月上旬成功装柜发出。

记者了解到，朗信工贸已在助威喇

叭领域深耕16年，积累了丰富的产品线

和工艺经验。该公司拥有大大小小、形

状各异的喇叭款式达五六十种，并支持

高度定制化服务。前不久，多家国内知

名饮料和啤酒品牌前来对接，希望定制

印有品牌Logo的喇叭作为世界杯纪念

品。“像青岛啤酒的定制单，我们就做了

啤酒瓶形状的喇叭，从模具设计到颜色

调配，我们都能灵活响应。”施笑宜介

绍，目前公司已拥有20多项专利，涵盖

外观设计、结构创新等方面。

此刻，美加墨世界杯揭幕已过去10

天，但公司的忙碌并未停歇。施笑宜指

向仓库里码放整齐的成品箱说：“接下

来主要是秘鲁等国家提前庆祝世界杯

胜利和国庆等假日庆贺的喇叭，还有一

些品牌的追加订单。”

从16年前的小工厂到如今拥有自

主专利、服务全球数十个国家球迷的成

熟企业，这家永康企业的成长轨迹，恰

是体育赛事经济浪潮中中国小微企业

的生动注脚。施笑宜在检查喇叭施笑宜在检查喇叭

助威喇叭订单暴增

朗信工贸抢抓世界杯新风口

本报讯（融媒记者 王昊） 6月 19
日，我市一批企业启程前往德国，参加

科隆户外园艺展览会。而在不久前，我

市企业刚刚结束墨西哥国际消费电子

及家电展。从拉美到欧洲，永康制造正

以更加密集的步伐抢滩全球市场。

据了解，墨西哥国际消费电子及家

电展，是进入墨西哥及其辐射的整个拉

美市场最直接、最高效的展会之一。与

巴西相比，墨西哥市场更灵活、政策更

开放、跨境供应链更成熟；与智利、哥伦

比亚等国相比，墨西哥买家采购能力更

强、市场潜力更大。该展会是所有中国

电子、家电、智能硬件企业进入拉美市

场的关键平台。

永康市豪程盛世有限公司是一家

生产不粘锅的企业，外贸订单以欧美市

场为主。“此次参加墨西哥展，主要是为

了拓展墨西哥及整个南美市场。”该公

司总经理程荣真介绍，拉美、南美等地

区是当前比较热门的新兴市场，企业希

望通过参展获取更多订单。谈及两天

的参展收获，他表示“总体还是挺满意

的”。程荣真还提到，公司常年参加境

外展会，足迹遍布巴西、美国拉斯维加

斯及德国、西班牙等地，今年在墨西哥

展后还将赴巴西参展。在他看来，参加

境外展会最大的益处是拓展客户，更好

地了解客户需求。

同在墨西哥参展的永康市恒丰进

出口有限公司，带去了沙冰机和果汁机

等小家电产品。该公司业务经理方晓

芬坦言，这些产品在墨西哥市场已较为

成熟。“目前来看，我们正在观望能不能

进入这个市场，跟预期还是有一点差

距。”她介绍，作为一家外贸企业，该公

司主要通过线下展会和B2B平台拓客

渠道，每年参加三四个境外展会。方晓

芬认为，参展能够帮助企业持续接触新

客户，感知市场变化。

针对此次科隆展，我市企业做了充

分准备。永康市金箭金属制品有限公

司专注于园林手工具的生产和出口，年

产值约1.5亿元，外贸占比达百分之八

九十，产品远销欧美市场。“我们还是以

欧美市场为主，德国科隆是欧美贸易的

一个中心，所以选择参加科隆展。”该公

司外贸部经理凌美林说。

此次科隆展，该公司携带了8款剪

刀新品和五六款园林工具新品亮相，主

推目标是波兰和德国的剪刀品牌，意在

进一步开拓德国市场。凌美林介绍，该

公司在2010年前后开始涉足儿童园林

工具品类，目前儿童品类已占到业务的

40%，主要进驻英国B&M（折扣超市）、

德国 LIDL（硬折扣连锁超市）、荷兰

Action（折扣零售连锁超市）等欧洲商

超。今年上半年，金箭金属已接到500

万把剪刀的订单，后续意向订单预计还

有几千万元。去年在德国展会上，该公

司不仅拿下了两个柜子的订单，还成功

开发了英国、斯洛文尼亚、捷克等地的

新客户。对于此次科隆展，公司团队从

1月份开始准备样品，在外观上做了大

量更新。“马卡龙的颜色比较新，我们就

做了一系列马卡龙色系的外观改变。”

凌美林说，参加境外展会最大的收益是

直接跟客户面对面，及时了解国外市场

的需求，从而有针对性地进行产品开发

和设计。

从墨西哥到德国，从拉美到欧洲，

永康企业正以展会为桥梁，持续拓展国

际市场版图，而永康制造的全球竞争力

也在一次次出海交流中不断夯实。

我市企业在墨西哥参展

五金制造加速抢滩全球市场
我市企业频频组团赴境外参展


