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使用场景多元 种类五花八门

冬季取暖用品持续热销
连日来，随着冷空气交替来袭，

永城的寒意日渐浓厚，防寒保暖成为

市民关心的话题。在“暖经济”的持

续升温下，从线下实体店到线上电商

平台，各类冬季取暖用品迎来热销。

11月27日，记者来到万达广场，

浓厚的冬日氛围扑面而来。不少好

物集合店不约而同地将保暖配饰作

为主推产品，围巾、帽子、手套等配饰

组成的“保暖三件套”被陈列在入口

处的展示架上，毛茸茸的材质搭配多

样的配色，吸引不少市民驻足挑选。

一家好物集合店的导购员陈女

士介绍，相比基础款，设计感较强的

保暖配饰更受青睐，尤其是可爱的卡

通款式格外受年轻女性欢迎。

暖宝宝、热水袋等贴身取暖类产

品被摆放在多家好物集合店的醒目

位置，价格从个位数到几十元不等。

记者注意到，现在的贴身取暖类产品

更加精细化，细分到了身体的各个部

位。针对手部保暖，有热水袋、掰掰

乐、暖手蛋和穿戴式暖手贴；针对脖

子保暖，有蒸汽暖颈贴；针对足部保

暖，有发热鞋垫、暖足贴等。此外，部

分产品融入了生姜、艾草、益母草等

天然草本成分，也有一些产品与知名

卡通IP联名，充分满足了消费者对局

部保暖的个性化需求。

各类取暖设备也迎来了销售旺

季。暖风机、小太阳、油汀⋯⋯在城

区一家家电卖场，记者看到各式取暖

设备被摆放在黄金位置，款式多样、

功能齐全，销售人员正忙着向顾客介

绍产品性能。该家电卖场销售人员

徐女士介绍，取暖设备是季节性产

品，其销售热度和天气息息相关。11

月以来，取暖设备的销量一路走高。

接下来气温持续降低，取暖设备的销

量还将迎来新一轮高峰。

值得一提的是，随着生活品质的

日益提高，消费者对取暖设备的需求

更加多元，从单纯御寒向追求舒适转

变，使用场景也不再局限于客厅或房

间，而是延伸到了生活的各个角落。

在各大社交平台，许多网友纷纷

晒出自己的过冬取暖神器，有铺在桌

面上的暖桌垫、摆放在桌子底下的暖

脚宝、放在椅子上的加热坐垫、可围

炉煮茶的围炉取暖器⋯⋯这些产品

形态各异，精准切中了不同场景下的

细分取暖需求。

早在上一周，“新永康人”刘冬眉

就已经在办公室里用上了暖身毯，她

告诉记者：“我老家在东北，虽然冬天

很冷，但是室内有暖气，体感还是很

舒适的。南方就不一样了，现在办公

室里还没开空调，我早上刚上班那会

脚发僵，在大腿上盖个暖身毯就暖和

多了，脚也不僵了。”

万达广场一家好物集合店的导

购员李女士向记者透露，聚焦上班族

的办公室取暖需求，店里特意上架了

几款暖桌垫和桌面取暖器，销量不

错，购买群体大多是年轻消费者。

相比线下实体店，线上电商平台

上售卖的取暖设备种类更丰富多

元。记者浏览电商平台发现，暖桌

垫、桌面取暖器和暖脚宝这类放在办

公场所使用的产品较为畅销。这些

产品主打小体积、低功耗、易操作，价

格从几十元至100多元不等，是不少

上班族的取暖选择。

记者随机点开一款暖脚宝的产

品链接，在产品详情页，商家介绍该

款产品运用了石墨烯技术，全包裹取

暖，可多档调节温度和调节定时关机

时间，温控范围在30℃至70℃，还搭

载了智能断电设计。“使用方便，操作

比较简单”“确实很暖和，升温速度很

快”⋯⋯在产品评价页面，不少消费

者给予了好评。

不过，尽管形形色色的取暖用品

为冬日生活增添了暖意，但其中的安

全隐患也不得不防。每到冬天，因取

暖用品引发的火灾、烫伤等安全事故

屡见不鲜。在享受这份温暖时，消费

者一定要增强安全意识，在使用暖宝

宝、热水袋等贴身取暖类产品时，应

谨防低温烫伤；在选购取暖设备时，

应选择正规渠道和具有安全认证的

产品，而且使用过程中应严格遵守操

作规范，避免设备长时间通电待机，

人离开时及时关闭电源、拔掉插头。

融媒记者 张曼欣

货架上摆放着各式暖宝宝

本报讯（融媒记者 李涵英）近
日，一款名为固体杨枝甘露的甜品在

社交平台上走红，成为不少消费者追

捧的网红单品。我市多家餐饮店与

烘焙店迅速跟进，纷纷推出同类产

品，抢占这一波流量红利。

与传统液体饮品不同，固体杨枝

甘露以芒果为基底，上层覆盖干噎酸

奶或奶酪椰浆混合制成的奶皮，再撒

上西柚果肉、西米、爆爆珠等配料，部

分产品还会点缀青提、蓝莓或奥利

奥。其造型新颖，口感层次丰富，成

为吸引消费者的重要卖点。

11月27日上午，记者来到城区

一家主营酸奶冷萃的店铺，货架上整

齐摆放着打包好的甜品盒，店主阳阳

正在打包固体杨枝甘露外卖订单。

她告诉记者，自己通过小红书、抖音

等平台关注到这一爆款产品后，第一

时间上架了同款产品，定价为26元

一份。“我们是本地外卖平台上较早

推出这款产品的店铺之一，销量最高

时一天能卖200份。”阳阳说。

在另一家以面包、蛋糕为主打的

烘焙店，店里推出的固体杨枝甘露单

价为22元。“在多个平台频繁刷到相

关推送后，我们认为这个品类会有市

场，决定跟进。”该店店主应凯介绍，

目前该产品销售以外卖为主，高峰期

一天可售出30份。

目前，我市市面上的固体杨枝甘

露价格区间较大，从10元至35元不

等。随着越来越多商家入局，部分店

铺在产品造型或配料上进行了差异

化调整，以期吸引更多消费者。

业内人士分析，此类网红食品的

迅速走红，一方面得益于其制作门槛

不高、易于复制，另一方面契合了年

轻群体追求新奇体验与社交分享的

心理。然而，网红单品从爆红走向长

红，核心在于产品品质与消费需求的

持续契合。

专家提醒，固体杨枝甘露以芒果

和西柚为主料，与酸奶或奶油混合，

性质偏凉，脾胃虚寒者，常见表现为

手脚冰凉、易腹泻，不宜多食，消化功

能较弱的儿童与老年人应适量食用。固体杨枝甘露

固体杨枝甘露掀起尝鲜热
单日最多卖出200份

“暖食经济”升温
火锅甜食带来十足烟火气

本报讯（融媒记者 曹润鑫 程卓一）
随着气温逐步走低，市民的饮食选择悄然转

向各类热腾腾的美食，火锅、砂锅、热奶茶、

糖炒板栗等纷纷走俏，我市“暖食经济”持续

升温，成为秋冬消费市场的一抹亮色。

近日，每到饭点，巴黎商街人流涌动，火

锅店、羊骨头砂锅店等餐馆座无虚席。京满

昌老北京铜火锅店内，在铜火锅炭火升腾的

热气中，鲜嫩的牛羊肉在清汤中翻滚，食客

们围坐一桌边涮边聊，暖意融融。“冬天就想

吃点暖和的，老北京铜火锅涮羊肉很有特

色，肉质鲜嫩，越吃越暖。”市民鲍雨晴说。

该火锅店负责人程洁介绍，进入秋冬

季，火锅店正式迎来消费旺季，周末时常出

现排队等位的情况，工作日也能实现两三次

翻台。“我们用的是炭火铜火锅，保温性好还

有氛围感，食材是选自呼伦贝尔的牛羊肉，

吃起来带有自然奶香味。”程洁介绍，尽管今

年牛羊肉采购价格较去年同期有所上涨，但

门店坚持维持原价，同时在线上平台推出优

惠套餐，近期套餐销量实现显著增长。为应

对激增的客流，门店还在门口增设外摆餐

桌，满足市民用餐需求。

除了火锅这类正餐，暖意十足的甜食

也十分走俏。在巴黎商街的一家炒货店，

刚出锅的糖炒板栗被摆放在门口显眼位

置，散发着香甜气息，吸引不少市民驻足购

买。店主田先生告诉记者，现在是板栗的

最佳食用阶段，吃起来香甜软糯。“吃板栗

季节性强，秋冬季节最受欢迎。现在每天

能卖出50公斤到100多公斤，销量和往年

基本持平。”他说。

此外，热奶茶、烤红薯等暖食也持续热

销，成为市民逛街的热门选择。从热气腾腾

的火锅到香甜软糯的板栗，各类暖食不仅温

暖了市民的味蕾，更激活了秋冬消费市场。

马年未至 周边先火

萌马好物提前上新
本报讯（融媒记者 王佳涵）距离马年

春节尚有80余天，我市提前刮起了“马元

素”的消费风，从寓意吉祥的毛绒玩具到精

致吸睛的黄金挂饰，各类马年周边陆续上

新，成了市民提前囤货的热门之选，早早烘

托出年味氛围。

在城区多家饰品店、文创小店内，马年

主题周边已占据显眼的陈列位置。“马上有

钱”毛绒小马玩偶圆滚滚的造型憨态可掬，

绒面材质触感柔软，头顶元宝装饰呼应吉祥

寓意；“马上发财”钥匙扣设计精巧，搭配红

色小马造型，兼具实用性与装饰性，成为年

轻群体青睐的随身好物。正在挑选毛绒玩

偶的市民李女士笑着说：“我是属马的，逛街

看到这小马玩偶就挪不开步了，造型可爱还

贴合本命年，买来讨个好彩头。”

“这类周边不仅颜值高，还带着讨喜的

好寓意，小马造型可爱，上架以来销量一直

不错。”步行街某饰品店店员一边整理货架

一边介绍，部分热门款式已出现补货需求，

接下来还会上新更多款式。

金器市场同样热闹，各大品牌纷纷推出

马年黄金挂饰系列，涵盖多元风格满足不同

需求。复古风挂饰采用传统錾刻工艺，小马

鬃毛、四肢细节刻画细腻，搭配祥云、如意等

经典纹样，尽显中式韵味，深受老年人喜爱；

卡通款则主打萌趣设计，Q版小马睁着圆眼

睛，搭配亮面、磨砂双重工艺，成为亲子送

礼、年轻人自戴的热门选择；还有简约轻奢

款以极简线条勾勒小马轮廓，镶嵌细小锆石

点缀，适配日常穿搭场景。

“每年生肖挂饰都是热门，今年提前上

新后，每天都有顾客到店咨询，复古款和卡

通款特别受欢迎，不少人想早点入手讨个

‘龙马精神’的吉利。”某金店导购介绍，目前

部分款式已接受预售订单，备货量根据市场

需求进行动态调整。


