
记者手记

大品牌靠规模，小酒馆靠特色。

但不论是超市货架还是私人酒馆，从

比利时小麦到茉莉龙井，精酿啤酒的

“中式改造”像一场味觉上的文化

交融。许多的探索虽显稚嫩，却映射

出年轻一代的消费逻辑：他们既追逐

“养身枸杞”的心理安慰，也热衷于

“冰糖葫芦”的猎奇体验；既向往国际

精酿的工艺标准，又难舍本土风物的

情感联结。

目前，大部分的中式风味啤酒仍

停留在小范围尝试的阶段。其实在

文化融合的大背景下，类似的现象早

已比比皆是。我们不难想象，当外国

人用草莓和巧克力包饺子时国人内

心的崩溃，当我们用榴莲和菠萝烤披

萨时意大利人的跳脚画面⋯⋯只是

现在目光又转到了精酿啤酒的身上

而已。

啤酒里的文化交融

超市货架上摆放着各式啤酒

调酒师为顾客调酒
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今年夏天，一款添加了绿豆汁和薄荷的“下头冷静酒”在京东超市卖出6000多单，
青岛啤酒推出的茉莉花茶风味啤酒成为年轻人的新宠。在永康，从街头的精酿酒馆到
超市货架，带着水果、绿茶等中式元素的啤酒开始闯进人们的视野，这场始于大城市的

味觉革命，正悄然改变着小城的饮酒地图。

“这个栀子奶啤喝起来像奶茶，甜

甜的也不上头很适合女生。”在城区的

一家连锁酒吧，“95后”白领小吴最近

迷上了各种口味的啤酒，“现在和朋友

聚会都会特意点一些之前没喝过的口

味。晚上大家也没什么地方去，三四

个人出来喝几杯，价格不贵，也不至于

喝醉。”

记者了解到，这些果味、奶味的

啤酒经过调味后，相比以往的经典原

味，它们的回味里少了啤酒的苦涩，

这种“利口化”的演变，也正是这些中

式啤酒走红的关键。

“你别看坐在酒吧里的人这么多，

说不准大部分的人都不太会喝酒，像

我就是被朋友带过来凑热闹的。我的

‘酒鬼’朋友知道我们不太会喝酒，但

又想找个气氛好的地方坐下来聚一

聚、聊聊天，这些果啤在他们‘酒鬼’看

来就是软饮，但喝起来正好是我们能

接受的程度。”坐在一旁的顾客傅女士

说。

这些在酒吧里谈天说地的人群

中，“90后”和“00后”占了绝大多数，

他们更看重喝酒这件事的“趣味性”和

“社交属性”，喝点中式啤酒也逐渐成

为对女性消费者和不胜酒量的人群在

酒场中相对友好的一件事。

除了连锁酒吧，如今许多大型

商超也能找到中式啤酒的身影。在

大润发超市啤酒区，最显眼的位置

被一排排让人看不过来的新奇口味

精酿占据着。不仅有青柠、百香果、

荔枝，还有蜜桃乌龙、毛尖绿茶等口

味，一升装的价格在十几元到二十

元不等，确实比一般的传统品牌原

味啤酒更贵。

该超市酒饮科负责人李先生告诉

记者，从今年五月份开始，他们注意到

各大啤酒品牌陆续推出了中式口味的

产品，超市也希望以引进新品的方式

吸引消费者，并且周末经常开展试喝

活动。“由于货架能上架的品类有限，

所以这些新口味的中式啤酒的确会挤

占掉一部分传统啤酒的位置，但总体

来看我们今年啤酒的销量，不论是中

式啤酒还是传统啤酒都呈现了上升的

趋势。”李先生说。

不过，从销量上也反映出了中式

啤酒在争夺市场的过程中并非个个都

是“排头兵”。据了解，茉莉口味因为

接受度较广，在该超市的销量明显高

于其他较为猎奇的口味，同品牌不同

口味的中式啤酒在上个月的销量也相

差三四倍。

此外，并非所有年龄段都能接受

这种创新。“不会喝酒的小孩才喝这

种风味啤酒，还这么贵，我们这个年

纪本身也不太喝啤酒了，一般也就聚

餐时喝点白酒和红酒。”52岁的陈先

生在超市看到冰糖葫芦啤酒时连连

摇头，对中式啤酒的概念持怀疑态

度，“真要养生，就该把酒戒了。”这种

观点在 40 岁以上人群中颇具代表

性，他们更倾向于选择熟悉的品牌和

口味。

从“喝酒味”到“喝风味”年轻人主导味觉革新

夜晚九时，高镇商业区和附近的

街道上依旧人来人往。麦康精酿酒

馆亮起暖黄的灯光，酿酒师在吧台后

忙碌了起来。店内，六个锃亮的不锈

钢酒桶并排陈列，在抬头所见的酒单

上，“桂花”“龙井”“红枣枸杞”等醒目

的中式标签引起了新酒客们的特别

注意。

“一方面要看整体大环境流行什

么口味，再一个就是推出的新品先要

过我们自己这一关。”该酒馆酿酒师李

鹏说，“我们曾经想做一款红枣生姜口

味的酒，口感有点热热的，喝了能让身

体暖起来。不过啤酒的消费本身具有

季节性，冬天喝的人少，而到了夏天，

这种暖身子的酒因为跟气候不符，更

鲜有人喝，所以最终没上架。”

面对大品牌强大的生产线和供

应链，这家本土小酒馆选择错位竞

争，坚持小批量自酿，主打真材实料

标签。“同行大多卖瓶装成品或是酒

厂供应的饮品，我们坚持自酿，就是

靠新鲜取胜。”李鹏向记者分析，工厂

啤酒为延长保质期需添加防腐剂，还

有一些口味几乎不可能用新鲜食材

酿制成功，而自酿酒仅用麦芽、酒花、

酵母和开水，辅料也是天然食材。这

种差异化吸引了一批忠实顾客，曾有

餐馆提出批量采购合作，却因无法存

放而被迫搁置，“每次我们给客人打

包外带，都会特意叮嘱他们保持低

温，且在当天内喝完。”

目前，店内中式口味的精酿占酒

单的三分之一，销量约为比利时小麦

这种经典款的一半，但有明显的增长

势头。“没喝过精酿的新客人更容易被

新奇口味吸引，经典口味则用来维持

老酒客的光顾。”李鹏说。

然而，精酿是近十年来才逐渐进

入国人视野的舶来品，精酿文化在这

片土地上并不算浓厚。据了解，目前

国内的中式啤酒主要分为六大方向，

即中国传统谷物、中国传统香料和中

药材、中国传统花卉、中国传统水果、

中国传统茶以及中国传统特色的酿造

工艺。虽然在啤酒中添加中式原料后

得到的产物可称之为中式啤酒，但想

要让中式啤酒成为众多啤酒家族中的

一员，光这么做还远远不够。

“许多大城市的啤酒节能尝到上

千种口味的啤酒，创新是非常重要的，

但往往只有极少数口味才被广大消费

者和行业内认可。”李鹏坦言，“市面上

一些品牌确实存在蹭热度的情况，他

们推出新口味的速度很快，因为只需

要在原味精酿的基础上，添加相应味

型的香精或浓缩液即可。”

不断地推陈出新，依靠新鲜感吸

引顾客是市场前期的普遍打法，但尝

鲜之后，品质会成为留存核心。相信

在不久的将来，在大浪淘沙过后的啤

酒市场上，终有几款让世界畅饮和国

人自豪的中式啤酒。

中式啤酒的突围战：六大方向发力

“喝风味”在永城悄然流行

当啤酒遇上红枣龙井
年轻人为这口“中国味”买单
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