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一杯村咖如何搅动共富活水
记者探访村咖主理人、新业态与乡村活力的双向奔赴

舟山镇方丘村、唐先镇秀岩村⋯⋯
在这些散落的村落里，“村咖”主理人们
背景多元，却共享着归乡的情怀与另辟
蹊径的勇气。

舟山镇方丘村的“无为小院”里，主
理人徐丽亚的故事带着落叶归根的暖
意。2024 年，在异国与外乡辗转多年
的她，回到生养她的舟山镇方丘村。徐
丽亚表示，故乡的宁静磁场拉住了她漂
泊的脚步。“因为妈妈一直在村里，城市
待腻了，回乡找一找全新的生活方式。”
她说。

徐丽亚与朋友齐乐分享了自己的
构想后，两人一拍即合，决定以“边工作
边生活、以咖啡会友”的全新生活理念，
将咖啡与书店空间融为一体，借助村里
闲置的老屋群落，打造一个吸引创作者

和数字游民的“旅居俱乐部”。
对徐丽亚而言，“无为小院”更像是

逃离都市快节奏的“精神避难所”。每
到周末，一群志同道合的朋友因对乡村
生活的向往和对咖啡文化的热爱而聚
集于此。小院不仅是喝咖啡的地方，更
成为充满人文情怀和创意活力的乡村
社群中心。

距方丘村不远，唐先镇秀岩村的一
间 小 屋 飘 出 的 是 年 轻 的 梦 想 味 道 。
1998 年出生的王虎，生在云南，长在永
康，是名副其实的“新永康人”。城市咖
啡馆的历练没有磨平棱角，反而让他嗅
到 了 慢 节 奏 村 落 孕 育 的 商 业 新 机 。
2023年9月，他的咖啡馆在一派田园风
光中开张。这间以“晓”为名的咖啡馆，
不仅承载着王虎对咖啡的热爱，更寄托

了他对乡村未来的美好愿景。“乡村对
我来说，不仅是土地，更是梦想的起
点。”王虎这样定义他的选择。

与徐丽亚、王虎不同的是，方岩风
景区“如愿咖啡”的主理人吴玲珠则成
了另一种典型。这位2001年出生的年
轻女性，结婚后开始了人生第一次创
业。出于对咖啡的热爱，当得知景区咖
啡馆招标时，她毫不犹豫地抓住了机
会。

“我就想把这里变成爬山人的‘第
二个家’，让匆匆的脚步能停一停。”吴
玲珠的愿望朴素而真诚。她每天徒步
上山开店、亲自背运物料，却乐在其
中。她把这份辛劳当作生活的修行。

“以前，我爬方岩山累得不行，现在觉得
很轻松。”她笑着说。

乡村咖啡馆的运营，没有城市连锁

店的标准化模式，却在因地制宜中走出

了独特路径。它们以咖啡为支点，撬动

闲置资源、融合在地文化、链接城乡需

求，形成各具特色的“乡村生意经”。

秀岩村“晓咖啡”的热度，带动了村

内相关产业的兴起。当地融合精品咖

啡文化与乡村文旅，开发“晓”系列业

态，将村舍与现代咖啡空间结合，打造

独具特色的“第三空间”。它与周边的

“晓白楼”民宿、“晓厨”餐厅联动，形成

“咖啡+民宿+美食”的沉浸式体验。这

种“远郊咖啡经济”新模式，不仅拉动了

消费，更成为秀岩村乡村振兴的亮丽名

片。此外，秀岩村毗邻蔬果采摘区，游

客可体验葡萄采摘等活动，咖啡与生态

农业形成“田园牧歌”式消费闭环，丰富

的体验让村咖在社交平台保持热度，为

文旅融合创造新机遇。正如王虎所说：

“让城市人来村里，明白乡下的生活。”

这种双向奔赴，让乡村的生态、文化价

值转化为经济价值。

方岩风景区的“如愿咖啡”旺季时

客流可观，游客爬山累了在此歇脚，顺

便购买当地特产，带动了周边农产品的

销售。这种“咖啡+旅游+购物”的模

式，不仅丰富了游客的体验，也为当地

村民提供了更多的就业机会和收入来

源。

而村咖运营需要食材采购、房屋修

缮、活动协助等配套服务，间接为村民

增收提供了机会。徐丽亚的“数字游民

俱乐部”吸引创作者常驻，“以咖啡会

友”让老村成为信息交流的节点；这些

变化让乡村不再是“留守者的孤岛”，而

是能承载梦想、吸引人才的“新家园”。

三位村咖主理人的创业情怀

“村咖+”模式助推乡村振兴

城里的咖啡是
匆 忙 生 活 的 续 命
水，村里的咖啡却

成了灵魂放空的栖息地。
在我市的青山绿水间，各类

“村咖”如春笋般悄然崛起，
它们不仅是社交媒体上的
网红打卡点，更是提振农村
消费、推进乡村振兴的新风
口。“村咖”为什么火爆？是
谁在乡村开“村咖”？经营
状况如何？一杯小小的咖
啡，又为沉寂的乡村注入了
怎样的活力？7月30日，记
者深入现场展开了调查。

从返乡的本地人到扎根的“新村

民”，这些村咖主理人带着不同人生轨

迹，却在乡村找到了创业共鸣：在自然与

慢生活中实现自我价值。

一杯乡村的咖啡，让我们看到了更

多可能。从改造老屋到带动产业链发

展，从大城市到小乡村，村咖的意义早已

超越“卖咖啡”本身。如何在村里喝咖

啡、如何在村里卖好咖啡，是值得思考的

课题。通过打造独特 IP，提升咖啡附加

值，将咖啡文化与乡村旅游、艺术创作等

多元元素融合，创造出不可复制的体验

——这样才能让咖啡香伴随共富的希

望，飘向更远的未来。

融媒记者 吕晓婷

微信关注“永报姐妹花”
获取相关资讯报道

全国巾帼文明岗
监督电话：87126426

既服务到人
更服务到心
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村咖，不止一杯咖啡

和大多数创业者紧盯“成本”“利
润”不同，“村咖”主理人更在意的是生活
本身。这种“轻资产、慢生活”的心态，成
为不少村咖主理人对抗焦虑的基石。

徐丽亚更看重打造“以生活为重
心”的松弛感，“在乡下生活开支省，物
欲可以放低。”“无为小院”先后投入 50
余万元，目前运营已基本持平。她看重
空间的叠加效应：这个由老房改造的院
落，既能做咖啡、开读书会，也能承接私
房菜、生日会，仅收取场地费的模式降
低了消费门槛，让空间得到最大化利
用。

“对我们而言，这并非普通咖啡馆，
而是书籍、咖啡与社交生活的共生场
所。”徐丽亚强调。

相较于城市里的品牌咖啡店，村咖
面临着较小的房租压力——根据店铺
面积不同，年租金主要集中在 2 万元到
4 万元之间。王虎表示，较低的租金使
开店成本压力变小，同时可以把投入用
在更好的食材上。他将当地的葡萄和
生姜融入咖啡饮品设计：“我们追求与
市里咖啡馆的差异”。同时，他还与“鹅
大队”等本地乐园协作策划活动，利用
小红书 App 设置引流打卡点，买家秀
享折扣，并组织热闹的乡村二手市集，
为游客提供打折消费券。

“让城市人进来，明白乡下的生
活。”王虎的经营目标清晰。“我们咖啡
的日均销量在周末的时候能达到 100
杯，这里已经成为跨区域的网红打卡

点。”王虎补充道，顾客不仅有本地居
民，更吸引了许多专程从东阳、义乌等
地赶来的游客。

吴玲珠则在探索另一条路径。依
托方岩风景区深厚的文化底蕴，她在店
内精心布置书法绸带等文化打卡点，推
出带有“赫灵方岩”“禅”等拉花咖啡，让
每一杯都讲述一段山与咖啡的故事，迅
速赢得游客口碑。来自丽水的游客叶
先生指着书法绸带说：“爬完山喝杯咖
啡拍拍照，确实不错。”

接下来，吴玲珠计划研发融入“胡
公文化”的特色咖啡，向“寺庙咖啡”取
经。她说：“‘村咖’不仅是生意，更是让
城市人回归自然、感受乡村温暖的窗
口。”
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■记者手记

①②③分别为徐丽亚、王虎、吴玲珠
在制作咖啡


