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◆跨境电商平台◆

Shopee：东南亚及拉美

地区头部电商平台，2023

年总订单达82亿单。聚焦

电子数码、时尚美妆、家居

品类，依托年轻化用户群

体与社交网络渗透优势，

市场份额稳居巴西、墨西

哥等国购物类 App 榜首。

提供跨境履约、本地化履

约、全平台托管3种履约模

式，整合站内外流量资源

与网红营销体系，助力卖

家出海。

美客多：拉美地区领

先的数字经济平台，1999

年创立于阿根廷，业务涵

盖电商平台、数字银行、物

流、广告等，覆盖拉美18个

国家和地区。2019年进入

中国市场，依托巴西、墨西

哥等五大核心站点，已累

计服务超万个中国品牌，

构建高效出海通道。

◆金融支持机构◆

中国信保金华营业

部：通过承担海外买方拖

欠、破产等商业风险，以及

国外战争、政治暴乱、汇兑

限制、征收等政治风险，为

企业提供出口信用保险、

买方资信调查、融资增信、

商账追收等服务，能为永

康企业提供出口、投资及

新业态等方面政策保险支

持建议，护航企业国际化

发展。

中国银行金华分行：

依托全球化服务网络，针对

“走出去”企业的开户、结

算、融资需求提供综合金融

支持。定制涵盖海外见证

开户、跨境融资、海外投资

咨询、汇率管理等产品的

“走出去”服务包，助力企业

高效拓展海外市场。

发掘“新大陆”开拓新市场

永商会客厅赋能企业全球化市场突围

融媒记者 颜元滔
实习生 李雅欣

全球化时代，融通力就是竞争力。
3月7日，由市工商联（总商会）、

市商务局联合主办的永商会客厅“发
现新大陆 开启跨境新平台”座谈会在道明光学
股份有限公司举行。我市驻巴西大卖家、制造业
企业代表、跨境电商平台代表，以及金融机构、律
所、涉企部门相关负责人等，为有意向开拓南美
市场的30余名新生代企业家提供了专业的市场
分析和行业洞察。
商机在融通中涌现，活力在交流中迸发。南

美市场的新蓝图，在永商会客厅开放合作、资源
共享、拥抱变化的氛围中徐徐展开。

为何要发掘“新大陆”

事实上，这不是永商会客厅首次把目

光投向巴西。去年，永商会客厅的新春首

场座谈“有请外交官”政企活动，以“世界的

永康与可能的巴西”为主题，探寻国际市场

新选择。

作为拉美经济“领头羊”，巴西兼具资

源禀赋与市场纵深双重优势。这个拥有2

亿人口、国土面积居全球第五的国家，不仅

坐拥全球18%的铁矿石、5%的黄金储备，

其农业产量更占全球总产量的5%以上。

值得关注的是，2024年11月中巴两国正

式签署共建“一带一路”合作协议，这个连

接太平洋与大西洋的“陆海双通道”枢纽，

正成为“全球南方”合作的重要支点。

据市商务局统计，我市外贸出口正呈

现“双轮驱动”新格局：2024年外贸出口仍

以欧美传统市场为主导，同比增长

19.29%。同时，南美市场异军突起，以

30.15%的增速领跑全市外贸版图。在这

片新兴市场中，巴西以绝对优势占据主导

地位——12.75亿元的出口额，不仅贡献了

南美市场近半壁江山，其38.02%的同比增

速更显示出强劲动能。

可以明确的是，永康五金之都的产业

基因与巴西市场需求形成完美互补。从电

动工具到汽车配件，从家用电器到餐厨用

品，我市有382家出口企业针对巴西市场

推出定制化产品，其中出口1000万元以上

的企业达31家。

“这种‘传统市场稳根基、新兴市场拓

增量’的结构性转变，正是我市构建多元化

国际市场的关键突破口。”在市商务局局长

章幽悠看来，巴西作为南美洲最大的经济

体，是企业出海不可忽略的目的地。

“站在全球化新十字路口，永康对巴

西市场的探索，既是应对国际经贸变局的

主动选择，更是依托产业优势实现跃迁式

发展的必由之路。”市委统战部副部长、市

工商联党组书记陈英男表示，随着全球化

的深入，企业在海外市场的布局越来越

多，我市企业在巴西的成功案例充分证明

只要找准方向、用对方法，完全有能力在

南美市场站稳脚跟、做大做强。此次活

动，既有顶层设计的战略指引，又有接地

气的实操支持，旨在进一步增强企业进入

南美市场的信心，让更多永康企业能够乘

着跨境电商的东风，在南美市场找到新天

地。

陈喆：巴西市场的永康实践
座谈会上，翰舟进出口有限公司董事

长陈喆作为我市驻巴西大卖家代表，分享

了在巴西的创业历程、成功经验和所闻所

感，以实际经历为与会新生代企业家答疑

解惑。

1996年出生的陈喆，毕业后开始接触

外贸业务。2019年，他带领公司团队进入

印尼电商领域，凭借敏锐的市场嗅觉，抓住

了东南亚电商红利期，迅速崭露头角。然

而，随着竞争加剧和疫情冲击，印尼电商市

场竞争日益白热化。2022年，他果断调整

战略，将目光投向新兴市场——巴西。

虽然在巴西毫无人脉和商业基础，但

在陈喆看来，疫情期间全球线上消费激增，

巴西市场展现出巨大潜力。于是，陈喆依

靠海外仓小批量试水家居产品，通过国内

供应链和第三方渠道，第一批产品很快销

售一空。

不过，由于语言、文化差异等因素，陈

喆也在清关等环节走过弯路、吃过亏。

“我有那种说干就干的性格，不会给自

己留后路。”陈喆说，既然选择巴西市场，就

不能依赖他人的渠道，必须组建自己的团

队。

2023年，陈喆只身前往巴西。彼时，

巴西对他来说人生地不熟。于是，他找了

一名当地翻译，一边学葡语一边跑业务。

仅仅一年多时间，他把外贸生意拓展至健

身器材、电动工具、杯具等品类，实现年销

售额破亿元。

在此过程中，陈喆逐步建立起清关、仓

储、物流全链条服务体系，目前在巴西拥有

2万多平方米的仓储中心，可为其他企业提

供代运营、代发货、清关等“一站式”服务，

并与深圳、广州等地多家亿元级企业开展

合作。

在陈喆看来，企业前往巴西拓展市场，

最需要的是“跨出这一步”的勇气。只有坚

定目标，做好3-5年投入的准备，才可能在

巴西市场立足。此外，要尊重文化差异，不

能单纯依赖价格竞争，同时善用政府政策、

行业协会资源，降低试错成本。

当前，陈喆在巴西的业务仍在高速增

长。他希望以自身经历为更多企业提供

借鉴，共同推动永康跨境电商生态圈建

设。

“感谢永康市

政府一直以来的关

心支持，关于出口巴

西的任何问题，我都

会尽力为大家解答，

希望和更多企业携

手合作，共拓蓝海。”

陈喆说。

道明光学：战略投资南美的永康样本
道明光学股份有限公司是我市首家试

水巴西战略投资的企业。2015年，该公司

以300万美元并购巴西奥尼克斯反光材料

公司，2017年又投入400万美元设立巴西

全资子公司。董事长胡智彪坦言：“企业出

海不是短期投机，要做就要坚持长期主

义。”

近年来，巴西政治局势趋稳，为企业创

造了良好的发展环境。道明光学抓住机

遇，依托巴西及周边南美市场潜力，2023

年出口交货值近千万美元，增速明显。目

前，其巴西子公司拥有60余名员工，90%

为当地人。这种“本土化用人”策略有效化

解了跨文化管理难题。

为进一步拓展市场，道明光学于去年

底启动3.9万平方米的仓储加工基地建设

设计，计划整合销售网络并深化与当地贸

易商合作，作为未来开拓南美市场的核心

枢纽。

胡智彪建议，企业如果选择到巴西开

拓市场，一定要在进军巴西市场前深入调

研，充分了解当地政治、经济、文化、法律等

方面的信息，制定符合当地市场需求的本

土化战略。此外，可以通过并购、合资等方

式，快速融入当地市场。

“在巴西市场站稳脚跟，有助于企业打

开其他拉美国家市场的大门。”胡智彪表

示，面对巴西未来发展的巨大机遇，永康企

业应立足长远，积极布局，充分发挥自身优

势，在全球化浪潮中实现可持续发展。
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