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要说近两年最受
欢迎的文创产品之一，

冰箱贴当仁不让。从国家博
物馆爆红的凤冠冰箱贴，到
频频售罄的亚冬会“冰火之
约”冰箱贴，冰箱贴的吸引力
不容小觑。

数据显示，2024 年 3 月
1 日以来，义乌市场冰箱贴相
关 订 单 数 同 比 增 长 了
228%。在社交平台小红书
上，“我爱冰箱贴”的词条浏
览量达1.8亿次；“冰箱贴”的
商品分类下，在售商品数量
超89万件。

冰箱贴何以成为文创界
“顶流”？其热销的背后反映
了怎样的市场需求？2 月 26
日，记者进行了走访调查。

宠物定制冰箱贴方岩风景区原创冰箱贴

DIY陶瓷冰箱贴

在方岩风景区的一家非遗文创店

内，两款以方岩为灵感设计的木质冰箱

贴吸引了记者的注意。“这是方岩风景

区专门定制的创意冰箱贴。”该文创店

店主钱思民说，“一款售价 15 元，一款

售价 25 元。春节期间，这两款冰箱贴

卖得特别好，总共售出了近300件。”

记者仔细观察了两款冰箱贴。售价

15元的冰箱贴以“方岩”二字字形为基础

设计，在镂空的字体中加入了胡公祠、天

门等地标图案。而售价 25 元的冰箱贴

需要客人购买后自行拼装完成。钱思民

介绍：“这款冰箱贴外形是一辆红色大巴

的形状，使用榫卯结构传统技艺，客人在

组装的时候能更直观地感受这项非遗的

魅力。为了体现更多永康的地方特色，

我们在镂空处设计了方岩的一些地标图

案。同时，在冰箱贴的下方，我们设计了

一个可以滑动的轨道，下面标上代表星

期的英文缩写，可以当做一个小日历使

用，具有一定的实用性。”

不少受访者发现，现在越来越多的

旅游城市将冰箱贴打造成一张承载地

方特色的城市“名片”。旅行途中，购买

当地的冰箱贴作为纪念品成了部分游

客的“必修课”。

“我每去一座城市，都会找找具有

当地特色的冰箱贴。”露露说，“这像是

一种新的打卡方式。去过的每一座城

市都能在你的冰箱上留下印记，不是很

酷吗？每天在家里看到冰箱，就能通过

这些冰箱贴，想起曾经和家人朋友在一

起的时光，让人觉得特别满足。”

市民何云近几年开始喜欢冰箱贴，

觉得这是一种特别适合当手信的文创

产品。“首先，它的体积很小，不会占用

太多的行李空间。其次，它具有一定的

装饰性和实用性。以前有朋友给我送

过钥匙扣、摆件之类的旅行纪念品，很

多都放着积灰尘，后来都不知道堆哪去

了。但冰箱贴可以贴在冰箱上当装饰

物或用来贴便签，也不占地方。”何云

说，现在很多景区，花几十元就能买到

有创意又有质感的冰箱贴，她每次旅游

都会买一些带回来送给朋友。

■记者手记

作为文创产品的一个品类，冰箱贴爆

火的背后是市场对情绪消费的巨大需求。

借由冰箱贴这一载体，消费者将各大博物

馆的镇馆之宝、独具特色的IP设计、充满地

域风情的旅行碎片统统“搬”上冰箱，成为

一种情感寄托：或是对文化瑰宝的喜爱，抑

或是浓浓的地方情结，又或是与亲朋好友

在一起的美好回忆⋯⋯总之，大家都乐于

花几十元为自己的情绪买单。

而冰箱贴的百变形式则让它成功地

覆盖到了各类消费群体。大到面向大众

的景区纪念品，小到手作爱好者、“二次元”

爱好者等亚文化圈子的各种个性化产品，

丰富多样的选择，总有一款能让人心动。

冰箱贴的爆火再一次证明了文创经

济的强大动力。如何让这把火长燃下

去？“文创”二字已经给出了答案：既要持续

挖掘“文”的内核，又要不断激发“创”的活

力，才能让文创经济持续释放“吸”引力。

融媒记者 俞舒梦

小小冰箱贴折射文创经济的强大动能

“你看这款冰箱贴，上面写着‘财来

运转’，五个卡通财神用手一拨就能转

起来。还有这个，它是一个音乐播放器

的界面，按一下播放键就能播放音乐。

还有这个⋯⋯”记者来到市民露露家

中，只见她家的冰箱门上贴满了五花八

门的冰箱贴，占据了冰箱门的大半面

积。记者数了数，各类冰箱贴总共 50

多个。

“现在的冰箱贴材质非常丰富，有流

麻、陶瓷、木质、布艺等，而且它们的设计

非常有创意，比如有些城市用城市地标、

特色美食、方言等充满地域特色的元素，

设计了许多冰箱贴。有些让我特别心

动，忍不住想收集起来。”露露说。

有趣的创意是消费者购买冰箱贴

的重要原因。市民小雯也是一位冰箱

贴爱好者，她喜欢在旅行途中或是在网

上购买各种 IP 联名、博物馆原创、艺术

家设计的冰箱贴。

“之前我去上海博物馆看一个‘金

字塔之巅’的埃及文物展，里面吸引我

的除了远渡重洋而来的文物，还有各种

充满埃及元素的文创产品。其中，就有

非常多设计精美的冰箱贴，有的将雕塑

等比例缩小还原，有的截取了壁画的一

部分，有的以展品为灵感元素重新设

计。”小雯说。

小雯拿出一个当时购买的金属冰

箱贴向记者展示：“这是一个卡通猫咪

头像的冰箱贴，很多文创产品是围绕猫

咪设计的。这款冰箱贴最有趣的是，它

设计了一个磁吸的金色面具，可以吸在

猫咪的脸上，很有创意。我愿意为这些

有趣的创意买单。”

而市民黄雅蔚偏爱收集茶饮店推

出的周边冰箱贴：“现在很多茶饮店会

设计精美的冰箱贴作为赠品，或者和茶

饮打包成套餐出售，只要在一杯饮料价

钱上加几块钱就能买到。前段时间瑞

幸推出的‘线条小狗’联名冰箱贴，还有

近两年来霸王茶姬推出的一系列冰箱

贴，设计都特别精美。有时候，我会为

了得到一个冰箱贴而去选择某家品牌

的茶饮。”

除了市面上的产品，也有不少手工

爱好者喜欢自己动手制作冰箱贴，让它

成为一件充满纪念意义的小物件。

“冰箱贴制作起来很简单，我们日

常生活中常见的便签、亚克力板、石膏

模型等小物件，经过简单加工后都能成

为一个冰箱贴。我现在很喜欢自己

DIY 或者上网定制一些冰箱贴。”露露

告诉记者，她自己动手将宠物的照片和

卡通形象做成冰箱贴，这些独一无二的

作品让她很有幸福感。“一些饮品品牌

近些年还推出了联名款冰箱贴盲盒，但

是太抢手，我总是集不齐，干脆自己

做。”

市民胡伊蓓则是一个“二次元”爱好

者，她的不少冰箱贴是自己改造而成

的。“我平时会购买很多‘谷子’（英文

Goods的音译，意为“商品”，在二次元文

化中指周边产品），比如一些徽章。我会

把徽章塑封好，用胶条把磁铁贴在徽章

后面，这就变成了一个冰箱贴。”胡伊蓓

觉得，比起将心爱的“谷子”收在盒子里，

贴在冰箱上随时看见让她更加开心。

冰箱贴的材质丰富，这也为热爱手

作的市民提供了更广阔的创造空间。

市民欣欣曾经自己制作过陶瓷材质的

冰箱贴。“我是在一家陶艺体验馆里制

作的冰箱贴，做起来挺简单的。只要把

陶泥捏成你想要的形状，再用画笔增添

一些细节。等陶土风干后，陶艺体验馆

会帮你把成品烧制出来。最后再把磁

铁贴到陶瓷的背面，就能得到一个独一

无二的冰箱贴了。”欣欣觉得，自己动手

制作既能体验手作的乐趣，又能根据自

己的喜好随心所欲地创作，比起直接在

外面购买冰箱贴更有意义。

创意设计带来丰富趣味

市民为有趣的创意买单冰箱贴

成为文创界

﹃
顶流

﹄
旅行手信承载地方特色

自己制作更具纪念意义


