
“321，上链接！”在浙江原始人品牌

管理有限公司（以下简称“原始人公

司”）展位前，两名网络主播正熟练地对

着镜头展示月亮椅和帐篷，瞬间汇聚了

不少人气，直播间的点赞量和成交量持

续上涨。

作为户外行业电商“黑马”品牌，原

始人公司今年的产销形势十分红火。

该公司新媒体负责人徐新华介绍，4月、

5月以及国庆节前后是户外用品的销售

旺季。连日来，该公司在国内各电商平

台的销售额不断攀升，全国各地的订单

纷至沓来。

订单旺盛的背后，很大一部分得益

于近年来原始人公司密集加码线下渠

道，不断探索如何更贴近用户和市场。

“布局线下不单单是一次尝试，而

是一个必然趋势。相比线上渠道隔着

屏幕的沟通，线下面对面的体验感和服

务是线上做不到的。我们从2021年开

始发力线下渠道，开拓实体门店。目前

我们经销商遍布全国各地，最远的经销

商门店开到了新疆。今年5月底，我们

首家线下自营旗舰店在上海开业。”徐

新华说，实体门店为消费者提供了即时

反馈的机会，基于此，企业能够更好地

理解消费者需求，进而改进产品和服

务。

不仅如此，原始人公司还通过自

营、冠名、战略合作等方式，把营销场域

搬到线下渠道，在上海、浙江等全国多

个省市布局一系列城市营地，并将天

幕、帐篷、睡袋、户外家具等露营装备融

入营地场景，大大缩短了品牌与消费者

之间的距离。

此外，通过入驻胖东来超市、易捷

便利店等线下平台，原始人公司不断扩

展品牌的市场触角，辐射更多客户群

体，依靠线下多元渠道打造品牌知名

度。如今，线上线下交叠融合为该公司

带来了源源不断的增量。

在浙江杰诺电器有限公司（以下简

称“杰诺公司”）的展位上，几名中东客

商收到了一份特殊的礼物——他们的

笑容被定格在展位现场，以照片的形式

打印出来。

作为吸尘器领域的“老牌玩家”，杰

诺公司在电商方面早早就走在了不少

五金制造企业的前面。而现在，该公司

在电商方面又有了新解法。

“我们在持续扩张传统电商版图

的同时，也在规划抖音等平台直播带

货的布局，在原有基础上进一步加大

力度、拓展业务。”杰诺公司董事长助

理殷世祥告诉记者，这种渠道形态变

化的背后是逐渐转变的消费思路。“近

年来，随着互联网的快速发展和消费

者购物习惯的改变，搜索电商正逐步

向兴趣电商转变。通过内容让用户产

生兴趣，以货找人，这是抖音这类电商

平台跟传统电商平台最大的区别，也

是我们在电商渠道发力的方向。可以

说，以前我们更注重京东、淘宝等平

台，未来把目光瞄向抖音、小红书等平

台。”殷世祥说。

与此同时，杰诺公司开始尝试以直

播赋能线下。殷世祥向记者透露：“我

们想把抖音和线下结合起来，联合经销

商群体打造矩阵账号，形成直播矩阵，

进一步放大品牌的辐射力度，实现声量

和获客双增长。”

融媒记者 张曼欣

聚焦终端市场 线上线下共舞
——透过第29届中国五金博览会看五金企业渠道之变

国内外双轮驱动
打造第二增长极
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线上线下齐发力
强化品牌拓渠道

在永康市特博威工贸有限公司（以

下简称“特博威公司”）展位，一名工作

人员正拿着一台瓷砖切割机熟练地操

作演示，吸引了不少客商驻足观看。

专注电动工具中的铺贴工具市场并

深耕十几年，特博威公司在永康铺贴行

业早已打响名号，产品远销欧美、中东、

东南亚等几十个国家和地区。“虽然我们

的自主品牌‘特博威’成立有几年时间

了，但一直以来我们的业务重心还是以

国外贴牌为主。”该公司总经理李鸥告诉

记者，国外铺贴行业比国内发展得早，并

且市场上已经有一些龙头企业占据了一

席之地，而国内铺贴市场仍有很大空间

可以挖掘。于是，去年该公司将目光投

向国内，以自主品牌打开国内市场。

“我们外贸做得还是不错的，但变

是市场的常态，万一以后走下坡路呢？

在当前的国际形势下，我们不得不未雨

绸缪，率先一步谋划国内市场的布局。”

李鸥透露，“第一步就是对自主品牌进

行全面升级。我们对自主品牌旗下产

品进行了重新研发与设计，并调整了产

品线，这次带来参展的30多款铺贴工具

全都是自主品牌升级后推出的新产

品。”

产品端升级后，特博威公司在渠道

铺设上下足功夫。一方面，该公司组建

十余人的直播团队，以抖音直播贴近终

端消费者，获取新订单。另一方面，该

公司持续扩大经销商规模，并引导县市

级经销商以专柜化的形式售卖“特博

威”产品，以系列化思维进行推销。

面对风云变化、充满不确定性的国

际贸易环境，以国内国外“两条腿走路”

培育竞争新优势是不少外贸企业的“现

在进行时”，正阳科技股份有限公司（以

下简称“正阳公司”）也不例外。

在黑灰色调的展位门头上，一只绿

色的鸽子展翅欲飞⋯⋯在本届五金博览

会上，位于C展馆核心位置、占据160平

方米面积的“鸽牌”展位显得十分抢眼。

作为正阳公司的核心自主品牌，近

几年，“鸽牌”在悄然转型——产品线重

新调整，产品品类缩小，领域更加细分。

为何要转型？在国内市场渠道细

分、用户细分的趋势下，“鸽牌”的转型

势在必行。

2021年，正阳公司在守好海外市场

主阵地的基础上，逐步向国内市场发

力，立足原有传统渠道，以“鸽牌”打开

国内市场。

“我们在做各种尝试，譬如产品线

调整、渠道下沉。以前我们都是通过省

级经销商去覆盖全省，现在我们将渠道

下沉至零售商，帮助他们去拓展市场，

激活更多的用户群体。”正阳公司副总

经理胡树理坦言，国内市场变化很快，

比国外市场发展更难，但长远来看，这

条路不得不走。

同质化竞争加剧、价格战此起彼伏⋯⋯近几年，“内卷”作为高频词在五金行业频频被提及。如何破局？在做好产
品的基础上，“销”的重要性不言而喻，因此渠道创新箭在弦上，不得不发。如今，越来越多永康五金企业以创新渠道开
拓市场，寻找“繁花”。

中国五金博览会不仅是各类新材料、新技术、新产品的大型秀场，还是展现永康五金企业向新而行的一个重要窗口。本届五金
博览会期间，记者聚焦永康五金企业的渠道之变，探寻其向上生长的活力密码。
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