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近年来，高尔夫模拟器在国内市场

异军突起，成为众多高尔夫爱好者的新

宠。在永康，室内高尔夫运动也成为不

少人消磨时光的理想选择。

“90后”的李根是某品牌高尔夫模

拟器在金华、衢州、丽水的代理商，虽然

涵盖了三个地级市，但形象店却开在了

我市的家具市场，不光有正门面，还有

两层楼的场地。高端大气上档次，是对

这家店准确的形容。“一是我是永康人，

二是我看好永康的增量市场。”李根向

记者介绍了在我市开店的原因。三年

前，李根在一次展会上接触到了高尔夫

模拟器，当时就有了想法。落地永康

后，市场激起的水花确实没有让李根失

望。“现在一年能卖二三十台，一台的价

格在几万元到50万元不等。”李根介绍，

虽然高尔夫模拟器的用户男女都有，但

购买模拟器的还是男士居多，在永康尤

其以四五十岁的中年企业家和年轻的

企二代为主。

高尔夫传统上被视为男性为主的运

动。高尔夫模拟器的主要市场定位在技

术爱好者和具有较高消费能力的群体，

这些群体中男性占比较高。“此外，高尔

夫模拟器常用于商务会谈和社交活动，

而这些场合中男性的参与度通常较高，

这也是一个重要因素。”李根说。

今年，童先生的企业搬迁到新厂房，

他打算买一套高尔夫模拟器放在办公室

供接待客户时使用。“我已经观望很久

了，毕竟价格不便宜，但是维系客户关系

还是比较重要的，不少人都喜欢挥上几

杆。”童先生说，目前他看中了一款售价

12万元的高尔夫模拟器，正打算下手。

采访过程中，李根随机打开一台模

拟器向记者展示：虽然只是模拟的场

景，但从发球台开始，大屏幕上所显示

的场景和真实的球场并没有太大区别，

还能够听到球落水或者撞到旗杆的声

音，大屏幕上显示出风的方向、速度，以

及坡度、旗杆的位置，这些和选手在户

外场地所要考虑的因素几乎相差无

几。“离永康最近的一个标准高尔夫球

场在横店，对于忙碌的职场男性来说，

能够在有限的时间内快速接触并享受

高尔夫运动的乐趣是非常重要的。”

为了推广室内高尔夫这项运动，李

根还推出了室内高尔夫模拟器体验项

目，并配备教练员。室内高尔夫的门槛

并不高，一个小时200元不到的价格，

一年畅打也只要8000元。”李根说，虽

然目前永康玩室内高尔夫的人数还在

呈缓慢上升的状态，但这座城市的活力

和基础让他坚信室内高尔夫有机会成

为老少皆喜的下一个风口运动。

高端运动落地永康 室内高尔夫接地气

“骑行热”兴起 轻松收割男性钱包

近年来，自行车骑行运动越演越

烈，想要了解一下永康骑行市场，陈俊

德是不错的人选。

陈俊德，我市某自行车店老板，骑

行江湖人称“猪老板”。这个绰号，不带

任何侮辱性，反而是对陈俊德自行车维

修保养技术的肯定。“因为他机修技术

特别好，所以大家都叫‘机老板’，永康

话说着说着就变成‘猪老板’了。”自行

车骑行爱好者李祺告诉记者。

“我一般上午比较空，你可以上午

来店里。”与陈俊德约好采访时间，记者

来到藏在望春小区的这家自行车店，然

而陈俊德有点忙，就让记者等一下。“我

给这位顾客修理一下花鼓，你先坐一

下。”陈俊德埋头说道。

等待的过程中，记者和一旁前来修

车的曹先生攀谈起来。曹先生结束了

清晨的骑行后觉得车轮有异响，直接来

到店里。“我骑自行车五六年了，每天早

上都要骑，早上相对安全一点。”曹先生

说，选择骑自行车是因为这项运动比较

适合自己。“我50多岁了，球类是对抗运

动比较激烈，跑步又伤膝盖，综合来讲

还是自行车比较合适。”入坑五六年，曹

先生换了3辆自行车，一辆比一辆贵。

“第一辆2000多元买的，现在这辆就要

6000多元了。”曹先生介绍，加上自行车

配件、车辆维修保养，他在自行车运动

上平均一年要花费1万元左右。

“永康男子侬的消费能力还是不错

的。”给曹先生修理好车子后，陈俊德指

着墙上某品牌自行车说，“这辆车就要10

多万元，上个月一个顾客刚买了一辆，我

们还给他搞了一个提车仪式。毕竟，为

一辆自行车花费六位数的人还是少的。”

陈俊德坐下和记者聊了没几分钟，一位

小后生推着自行车走进店里维修。“像这

款三四千元的自行车还是大多数人的选

择。”陈俊德接过自行车说道。

相对于自行车价格，永康男子侬在

骑行消费观念上的改变让陈俊德更有

感触。“以前很多人追求颜值、品牌，现

在更注重配置、性价比。”陈俊德介绍，

早在2006年左右，永康就出现了一批

自行车骑行爱好者，那时候由于城市道

路的限制，大部分人选购山地车。随着

城市道路不断更新完善，公路车成为越

来越多人的选择。

从City Walk到City Ride，自行

车男性消费者的诸多变化，离不开男性消

费心态的转换，同样也反映人们对于健康

和生活松弛感的追求。采访结束时，陈俊

德给记者展示了某自行车骑行爱好者的

微信个性签名：四轮承载躯体，二轮承载

灵魂，我们无意装腔，只因极度热爱。

男子侬买球鞋比“内家侬”买包还疯狂

在男性运动装备领域，球鞋永远是

一个绕不开的话题。有女性花一个月工

资买包，也有不少男性花一个月工资买

球鞋。在我市，收藏球鞋的多为“80后”

“90后”。白天他们西装革履忙碌在各个

写字楼，晚上则换上球衣穿上喜爱的球

鞋驰骋球场。

“几乎每一个打球的男生都会买球

鞋，我喜欢球鞋，也是出于对篮球的热

爱。”近日，我市球鞋爱好者黄乐骁向记

者展示了自己收藏的40多双球鞋。“读

书时就喜欢球鞋，2012年开始工作后，

我在球鞋上的投入越来越大。”黄乐骁摆

在地上的球鞋，价值从几千元到上万元

不等，其中最贵的一双“OW x AJ芝加

哥”购于美国，发售价人民币1299元，最

火的时候被炒到10万元一双。

“把价值10万元的球鞋踩在脚底下

是什么感觉？”记者好奇地问。黄乐骁笑

了笑：“我想没有人会穿着10万元的球

鞋去打球的。”他表示，出于经济因素，贵

一点的球鞋一般都是亲戚朋友赠送的，

更具收藏性，自己购买球鞋还是看重功

能性舒适度，价格一般在几千元左右。

黄乐骁的好友鲍宇辉，也是一位球

鞋爱好者，10多年来他收藏了100多双

球鞋，价值三四十万元。家里放不下这

些宝贝后，他把一部分球鞋搬到了父母

家。在鲍宇辉眼中，球鞋链接了自己的

亲情、友情、爱情。

“我的第一双球鞋是我读初二时大

伯买给我的李宁牌篮球鞋，当时的喜悦

永远不会忘记。”鲍宇辉说，直到现在他

还珍藏着这双球鞋的照片。随着工作后

经济独立，有一段时间鲍宇辉买球鞋可

以说达到了“走火入魔”的程度，每一代

“AJ”上市，他都不会落下。“毕业后那几

年赚的钱去哪里我是知道的，只不过是

换个了形式存在我身边。”对于年轻时的

疯狂，鲍宇辉开玩笑道。

结婚后，鲍宇辉买球鞋有所收敛，但

还是实现了“反向带货”。“我老婆以前不

穿球鞋的，跟我在一起后开始穿球鞋

了。我觉得家庭的支持和开明，是男性

消费能力崛起的一大因素。”说到这个，

鲍宇辉还有点小得意，向记者展示了一

家四口摆得整整齐齐的“AJ”球鞋。

球鞋到底有什么魔力，让永康男子

侬买了一双又一双，根本停不下来。鲍

宇辉总结了以下几个原因：弥补童年遗

憾、偶像情怀、穿搭需求、寻找乐趣⋯⋯

“学生时代大家都穿校服，唯一不同的就

是脚下那双鞋，那时候穿一双品牌球鞋

能得到许多羡慕的目光。长大后打球需

要一双球鞋保护脚踝，有了经济能力后，

总想买一双自己偶像的同款‘战靴’，这

些都是支撑我买球鞋的原因。”鲍宇辉

说。

融媒记者 吕笑佩

消费新势力消费新势力：：高尔夫高尔夫、、骑行骑行、、球鞋球鞋

运动男子侬的品味与追求运动男子侬的品味与追求

在当今消费市场中，男性群体正悄然崛起，成为一股不容忽视的消费力量，尤其在运动消费方面。越来越多的男性走进健身房，飞盘、高尔
夫、骑行、球类等运动也吸引着更多男性走向运动场。永康男子侬在此类消费中体现出注重品质、追求自我的特点，他们用自己的消费力书写
着自己的精彩篇章，诠释着“男子侬”三个字的内涵。


