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“天下三春无正色，人间一味有真

香。”连日来，永城三江六岸的腊梅悄然

开放，嫩黄的花朵在风中摇摆，缕缕暗

香沁人心脾，为寒冷的冬日增添了一抹

亮色。 融媒记者 杨成栋 摄

腊梅花开

本报讯（融媒首席记者 陈晓苏）

1 月 5 日下午，我市举行“强基固本 破

难争先”乡村振兴擂台赛暨后进村整顿

现场推进会。市委书记胡勇春在会上

强调，要牢固树立大抓基层的鲜明导

向，通过“抓两头带中间”整体激活基层

党组织“神经末梢”，大力营造“后进赶

先进、先进再提升”的良好氛围，助推基

层党组织全面进步、全面过硬，为打好

“五战双强”组合拳，高水平全面推进乡

村振兴提供坚强组织保障。市领导王

海涛、吴建表、杨晓开、何丽平参加活

动。

一时后进，并不代表一世都后进。

无论从实地考察看，还是从现场比擂

看，前仓镇璋川村、舟山镇里木坦村、江

南街道上把赵村、古山镇黄塘坑村、唐

先镇夏杜曹村都通过发挥好“领头雁”

作用，带动党员干部群众齐心推动村庄

呈现可喜变化。正是这种变化，让乡村

振兴擂台赛蝶变奖、晋位奖、进步奖得

以创设，让这些曾经的后进村靠实绩

“赢”回了 5 万元~20 万元不等的项目奖

励补助金。

胡勇春充分肯定各个村的鲜明变

化和发展实绩。他指出，举办后进村乡

村振兴擂台赛，就是要释放大抓基层的

鲜明信号，树立实干实绩的考核导向，

凝聚服务大局的工作合力。虽然是后

进村，但各个村都从百姓急难愁盼问题

入手，都有村庄长久发展考量，也为此

做了大量群众工作，实现“事心双解”的

同时，因地制宜推动发展，属实不易、令

人感动。要打好“五战双强”组合拳，关

键在基层。希望进步村再接再厉、后进

村奋起直追，从国之大者高度深刻认识

大抓基层的政治意义、实践意义、现实

意义，共同形成你追我赶、比拼赶超的

良好氛围，让基层堡垒更强、村集体经

济更富、群众生活更好。

胡勇春强调，要树立全面从严、动

真碰硬、奖罚分明导向，通过先进示范

带动、后进整顿提升，全面开展镇、村

（社区）、企基层党组织能力提升建设，

全域全量打造建强宣传党的主张、贯彻

党的决定、领导基层治理、团结动员群

众、推动改革发展的坚强战斗堡垒，以

基层组织振兴引领乡村高水平全面振

兴。要聚焦培育力度、考核刚性、激励

效果，坚持“一线练兵”，突出“只有实干

实绩才能有奖有位”，继续开展“履职体

检、以事择人”行动，让头雁队伍“强起

来”；要着力开展支部建设、党员管理突

出问题专项整治，村务管理、村务监督

突出问题专项整治和挂牌清理、阵地提

档突出问题专项整治，让基层堡垒“硬

起来”；要抓实抱团项目、资源盘活和

“百团联百村”，更好发挥资金、资源聚

集效应，促进联合发展、共同增收，让村

集体经济“富起来”；要围绕一村一品、

一村一韵、一村一景，滚动推进美丽创

建，实现点上有精品、线上有风景、面上

有风光，让农村环境“美起来”；要推动

治理体系网格化、巡察审计联动化、“三

资”清理常态化，更好实现压责任、防风

险、促发展的综合效果，让基层治理“顺

起来”。

胡勇春强调，后进村整转是加强农

村基层党组织建设的一项基础工程、必

要工程，涉及根本，事关全局。各级各部

门要以高度的政治责任感、饱满的精神

状态和务实的工作作风，强化责任落实，

强化协同推进，强化跟踪问效，做好集中

整转各项工作，为我市农村基层党建全

面进步全面过硬作出新的更大贡献。

会议通报了2023年10—12月乡村

振兴擂台赛比拼结果，并部署了基层党

建相关工作。

胡勇春在全市乡村振兴擂台赛暨后进村整顿现场推进会上强调

强基固本 破难争先
以基层组织振兴引领乡村高水平全面振兴

C 成就宣传和形势政策教育

本报讯（通讯员 周金姹） 1月8日，

笔者从永康农商银行获悉，今年以来，该

行积极探寻银行业数字化增长的密钥，

以“1+1+N+1”解锁精准营销新模式，提

高普惠金融服务的质量和效率。

一张“藏宝图”绘制服务客户新网

格。该行引入个性化网格绘制工具，

精准描绘行政网格、机构网格、自定

义网格等三张网格，深入分析网格内

客户的基本信息、资产、贷款、交易、

持有产品等信息，形成“人在格中走、

档在格中建、事在格中办”的网格化

管理服务模式，并据此制定差异化产

品 和 营 销 方 案 ，提 升 金 融 服 务 的 质

效。

一 幅“ 画 像 图 ”提 升 客 户 识 别 速

度。该行对客户数据进行了梳理，根据

客户的金融资产、贷款余额、产品渗透

以及交易情况等，从基本信息、资产、负

债、持有产品、交易、关联人等六个维

度，将客户进行划分，帮助工作人员快

速了解客户的需求和偏好，为客户提供

个性化服务。

“N 个模型”提升客户营销新精度。

该行构建了零售客户精准营销模型、小

微企业精准营销模型、贷款客户不良风

险模型等，并根据营销反馈不断优化模

型，提升营销精准度。

一套“新方法”构建有效营销新模

式。该行根据网格、客户画像及模型清

单，结合客户特点，运用电话营销、微信

朋友圈营销、阶段性跟踪等方式，打造

了一套新营销模式，构建了数据模型分

析、客户营销、客户跟踪、客户服务、模

型优化的闭环式营销管理体系，有力推

动了各项业务开展。

永康农商银行全力提升普惠金融服务的质量和效率

“1+1+N+1”解锁精准营销新模式

金华市领导来永开展大走访大调研大服务大解题活动
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