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一个烤炉，放上几个陶瓷罐罐，桌上摆着牛

奶、茶叶、黄冰糖、桂花、玫瑰、红枣等——被誉

为精简版围炉煮茶的罐罐烤奶一时间在永城街

头悄然兴起。

有趁着夜市经济，单纯卖罐罐烤奶的摊主；

也有把烤奶作为增收项的商家。现煮现卖的罐

罐烤奶似乎成了新的风口。

投入成本少 成为小店增收项目
秋冬季节，一杯热乎乎的奶茶是最有氛围

感的“标配”。11月10日，在步行街美食广场，

记者看到在一家卖罐罐烤奶的商铺前，几名年轻

顾客正翘首等待。

“我们从10月开始卖罐罐烤奶，已经一个

多月了。”店主小程告诉记者，今年10月，她外

出游玩时，看到了罐罐烤奶这个新事物，一下引

起了她的兴趣。现在天气逐渐变冷，她感觉这

是一个商机。小程通过上网做功课，发现罐罐

烤奶在不少地方非常流行，当即决定在店内增

加这个新项目。

窗口操作台上放着一个电烤炉，6个小陶罐

里“噗噗”地煮着热茶和牛奶，看起来暖意融融。

小程一边制作一边介绍，罐罐烤奶操作流程简

单，她已经研究出玫瑰、茉莉和桂花三种口味。

“先把茶叶和黄冰糖放入小陶罐一起烤，烤出香

味后加入水激出茶香，最后加入枸杞、红枣、纯奶

和花瓣。”小程说，罐罐烤奶口感醇厚、现烤现喝，

简单又充满烟火气息，很受年轻群体的喜爱。

在小程看来，她的小吃店本就售卖当季的

网红产品，秋冬季节就想引入合适的新产品，罐

罐烤奶投入成本小、颜值又高，这个“小而美”项

目成为她的首选。

“我们买了设备和食材，并定制了一批带有

西津桥等永康本地标识和国风诗词为特色的奶

茶杯，方便顾客拍照打卡。”小程说，几百元的小

投入，没想到销量不错，节假日日均卖五六十

杯，工作日能卖二三十杯。

围炉煮茶热度退潮 烤奶能持续多久
“⋯⋯且将新火试新茶。诗酒趁年华。”是

当下不少年轻人的生活态度。去年，围炉煮茶

兴起时，赵女士就非常喜欢煮茶文化，经常约上

三五好友品茶、吃茶点。得知有了罐罐烤奶这

种新产品后，赵小姐从网上搜到三马路的一家

罐罐烤奶店，特意赶来品尝。

“第一次喝罐罐烤奶，口感挺香甜。”赵小姐

说，她本只想尝尝鲜，没想到这个产品还挺养

生，“里边有红枣、桂圆，冬天来一杯很舒服。”

不过，相比围炉煮茶会提供各种茶叶、红

枣、柿子、瓜子、花生、红薯、年糕、栗子等，罐罐

烤奶算得上是“精简版”。“从价格上就不能比，

毕竟围炉煮茶的一整套食材，没有一两百元下

不来。而一杯罐罐烤奶的价格一般在十几元，

消费者随时能享用。”赵小姐表示烤奶更加亲

民，但它仍然保留了围炉煮茶的精髓。

记者了解到，去年不少餐饮店、咖啡店、茶

馆和露营场所，推出了围炉煮茶项目，总体来说

规模较大，需要几十平方米的场地，配备各种氛

围营造元素，如方桌、烤炉、铁网、茶具，以及毛

笔字画、油纸伞、古装等，投入不算小。今年，围

炉煮茶的热度退潮，部分门店一周只能卖出几

单，生意寥寥。

罐罐烤奶因其便捷的属性，大有遍地开花

的趋势。记者在学校门口、总部中心夜市、南溪

湾公园附近都发现了售卖罐罐烤奶的摊位。一

名在夜市摆摊卖烤奶的摊主表示，摆摊就是什

么火卖什么，从手打柠檬茶、水果椰子冻，再到

烤奶，小成本创业主打一个“灵活”。

“烤奶更小巧、更具复购性和盈利能力，应

该会有一波不错的热度。”在同是罐罐烤奶店主

的陈罗静看来，罐罐烤奶很可能成为围炉煮茶

之后的新顶流。至于这波热度能持续多久，她

表示，应该就是这个秋冬，明年又会有明年的新

流行。“对于商家来说，就是看谁能更快入场，赢

得先机。” 融媒记者 颜元滔 吕笑佩

“这是我们永康的特产梅干

菜，我们一般与肉一起，烤饼吃”

“我们还有很多农产品，有永祥笋

干、萝卜钿”⋯⋯在永康乡歌精品

土货总汇摊位前，两位主播对着直

播间镜头展示着手中的农产品，将

我市农产品介绍给更多人。

“乡歌土货”是我市土货的重要

窗口。今年，乡歌精品土货总汇将

推广搬到了线上，采用“短视频+直

播”的销售方式，拓宽永康土特产销

路。在他们推出的短视频账号中，

记者看到，视频以故事类为主，将农

产品穿插其中，既不破坏故事的完

整性，也能更好地展示我市土特产。

“除了销售模式不同，我们也在产品

定位上进行了一些调整。在大家的

印象中，永康土货总是和泥土挂点

边，但今年，我们重新定义了土货礼

品，推出‘礼·新定义’，让大家知道土
货虽土，还有品质。”乡歌精品土货总

汇负责人童晓璨说。

“我这边还是以多年的老客户

为主，今天一大早就碰上了新客回

头单。”永康市花果山种养基地负

责人李苏窕告诉记者，原来，当日

上午刚开展不久，展位前就迎来一

位新客，新客买走一盒鹅肉后，没

过多久又回来购了一盒，直言他家

灰鹅好吃。

说起农产品的销路，总会有人

说，销售是农产品一直存在的老大

难问题。诚然，农产品的销路或多

或少会受各方面影响，存在一定难

题，但从消费市场而言，品质依然

是王道。就如菇尔康公司今年新

推出的太秋甜柿和柚子，虽然是今

年新尝试的农产品，但因其良好的

品质，一上市就被抢购一空，太秋

甜柿的订单甚至已预定到了明

年。同时，记者了解到，目前农产

品销售以老客户居多，菇尔康公司

目前积累了3000多个老客户，这

让菇尔康高端产品不愁卖，其他农

产品不够卖。俞家食品主要通过

朋友圈和线下实体店为主，销量也

相对稳定。

融媒记者 潘燕佳

“土味”创新吊足市民胃口
——农展会土特产里探市场
11月10日，第十六届农展会开幕。作为三年来首次恢复的农展会，备受

市民和市场关注，参展商们在此次农展会上大显身手，带来诸多新品，凸显市
场新变化。
当日，记者深入农展会了解农产品新的营销方式，看看参展商们又将带来

哪些惊喜。

在浙江菇尔康生物科技有限

公司（以下简称“菇尔康公司”）展

位上，记者除了看到特色的灵芝孢

子粉和灵芝外，还看到了太秋甜

柿、柚子。

这两样看似与灵芝不相干的

产品，其实是此次菇尔康公司带来

的新品。“灵芝采收后，菌渣就地作

为有机肥，太秋甜柿和柚子就是用

这些肥料生长起来的。因为灵芝

的菌渣本身存有较多营养成分，富

含太秋甜柿生长时喜爱的微量元

素，种出来的太秋甜柿和柚子更生

态、更健康。”菇尔康公司董事长李

汝芳告诉记者，这是农业循环种植

的重要内容，灵芝的菌渣本身可以

进行内循环，能作为原料重新培育

灵芝，用灵芝菌渣种植其他农产品

是外循环，通过内外循环，不仅能

增强土壤肥力，还能提升其他农产

品品质。

绿色的菠菜面、黄色的南瓜

面、浅黄色的生姜面⋯⋯在永康市

俞家食品有限公司（以下简称“俞

家食品”）展位上，摆放着色彩丰富

的土面，这是俞家食品在此次农展

会上展示的果蔬面。前几年，俞家

食品传承人俞津注意到养生已逐

渐成为食品市场的主流，便想着土

面作为家家户户不可少的食品，可

否将养生与土面结合。于是，他将

水果蔬菜融入土面中，目前已研制

了十几种果蔬土面。今年，他尝试

将五指岩生姜加入土面中，研制成

了生姜面。

通过走访了解，记者发现，生

态、健康已成为当前农产品市场的

主流。正如市民宁进所说：“我市

花果山种养基地的永康灰鹅都是

自己养殖的，不仅味道纯正，还很

生态，我已经吃了好多年。”而这也

是未来农产品的趋势，具备更高营

养价值的农产品还会在市场上扮

演越来越重要的角色。现场，记者

看到，尽管有不少创新的“土味”农

产品，但归其根本，仍是生态，只有

让消费者吃得健康、吃得放心，才

能让产品越走越远。

立体种养碰上融合生产

土货故事搬上短视频

小巧便捷 投入成本少
永城街头罐罐烤奶
或成新顶流

▲◀现场直播展示农产品

太秋甜柿和柚子 果蔬面


