
地瓜的藤蔓向四面八方延伸，为的是汲取更多的阳光、雨露与养分，但它的块茎始终是在根基部，藤蔓的延伸扩张最
终为的是块茎能长得更加粗壮硕大。扎根于永康这片创业沃土的浙江欧飞电动车有限公司（以下简称“欧飞公司”），依托

“地瓜经济”发展模式，在国外建造世界领先的智能制造工厂，将旗下产品销往全球各地。

D“地瓜经济”风起云“永”

跳出永康发展永康，永康五金与永

康人经济正如地瓜与藤蔓般相辅相成、

相得益彰。藤蔓覆盖越广，受益地域就

越多，根部的地瓜长势也越好。“地瓜经

济”提能升级，意味着更高水平的开放，

永康正积极让地瓜的藤蔓伸向四面八

方、全球各地。

近年来，我市不断探索走出去的步

伐，为帮助企业练内功，摸索出了中小

企业数字化改造“学样仿样”工作法，还

在全省推广；为助力企业走出去，已连

续举办两届世界五金发展大会，开设世

界五金精品馆，打造了“永康五金”区域

公共品牌，开办企业家品牌班，发布全

球五金行业创新发展（永康）指数等，致

力于“让永康五金走向世界，让世界五

金汇集永康”。

种种举措，不断培养企业家的品牌、

数字化、国际化思维等，走出去再回归，

一路“从无到有”走向“从大到强”。越来

越多永商扎根本土，把藤蔓伸向国外，伸

向全球，不断丰富新时代的“地瓜经济”

内涵。欧飞公司作为电动自行车领域的

高新技术企业，历时6年完成了在海外的

布局，在德国设立海外工厂、品牌推广中

心和产品设计团队，在东欧设立组装工

厂。在全球供应链重构中，永企走出去

不是简单“搬家”，而是分工调整，向高附

加值、高端方向升级。

“地瓜经济”提能升级，要求我们开

拓视野，让藤蔓延伸出去，推动永商向

外探索。在新发展格局下，快速适应市

场变化，抢占国际市场是畅通国内国际

双循环的重要途径，让永商勇于“走出

去”，汲取更多阳光雨露。
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依托自主研发优势 增强企业核心竞争力

欧飞：将产品“根须”深扎海外

细分市场精准服务
在海外站稳脚跟

走进欧飞公司厂区内，装配车

间里机器轰鸣、轴轮飞旋，从车架塑

型、零件组装到成品检验，一辆辆电

动自行车源源不断地通过装配流水

线。车间外，1000 多辆电动自行车

陆续装箱发车，经宁波舟山港销往

欧洲。

“去年，我们的电动自行车在欧

洲总销量达 6 万辆，行业发展前景

广阔。正因如此，我们在德国设立

了海外工厂，真正实现‘近水楼台先

得月’，既零距离满足国外市场需

求 ，又 很 好 破 解 了 欧 美 反 倾 销 难

题。预计明年我们的自主品牌可以

进德国前十名。”谈到电动自行车事

业的发展，欧飞公司总经理施志雄

信心满满。

据悉，在巴黎、柏林及米兰等国

际 大 都 市 会 专 门 为 自 行 车 另 辟 专

道，一条条专门设计的自行车道甚

至可串联各个城市。为了更好抢占

欧洲市场，欧飞公司通过收集欧洲

团队在销售及售后中积累的第一手

信息，不断打磨产品；利用欧洲研发

团队设计符合市场需求的产品；利

用国内技术研发力量和供应链加速

产品迭代。

得益于对市场的敏锐洞察，自成

立之初，欧飞公司便在拥有电动自行

车年交易量约 200 万台的德国成立

子公司，全力开拓欧洲市场，并逐步

以德国为中心，开启打造欧洲知名电

动自行车品牌之路。

在欧飞公司的仓储车间，施志

雄 向 记 者 展 示 了 一 款“Vecocraf”

牌 电 动 自 行 车 的 新 车 型 ：充 满 野

性，国内常见的国标山地越野自行

车在它面前，显得格外“娇小”。“这

款车型是我们今年最新研发的 10

款 车 型 之 一 。 针 对 女 性 和 男 性 身

体机能的区别，以及山地等地势的

特殊性，它又可以衍生出三种不同

款式。”施志雄说，“Vecocraf”牌电

动自行车投放市场一段时间后，该

公 司 研 发 部 门 会 根 据 消 费 者 需 求

及 市 场 反 馈 情 况 给 产 品 做 一 次 或

大 或 小 的 改 进 。 为 了 更 好 地 迎 合

当地消费者的“口味”，欧飞公司致

力于细分市场、精准服务，甚至可

以为某一特殊群体、某一地区的人

群“私人定制”。

以创新增强企业竞争力 滋养“地瓜”土壤

德国是电动自行车行业发展较早

的国家。得益于强大的工业制造能力

及在电机方面的技术积累，该国的一

些电动自行车生产企业，在电机效率、

稳定性、安全性、噪声、使用寿命等方

面，都居于国际领先水平。施志雄介

绍，随着产业全球化转移，我国正逐渐

成 为 全 球 电 动 自 行 车 生 产 及 消 费 中

心，进而刺激了国内电动自行车产业

链的崛起。

“在国内，有不少头部企业在技术

研发方面不断加大投入力度。在这个

技术竞争时期，随着行业逐渐规范化，

头部企业会越来越好，在一定程度上缩

小了与欧美、日本等地区和国家的技术

及产品差距，推动产品逐渐向高端化发

展。”施志雄说，不论是品牌高端化还是

布局国际化，这种“高”和“远”的愿景，

必须以核心技术作为支撑。

近年来，欧飞公司依托自主研发优

势，不断加大新产品研发和技术创新力

度，增强企业核心竞争力，尤其关注产

品核心部件和关键工艺的创新升级，以

加快推动产业向轻量化、智能化、人性

化等方向发展。如在车型上，车身造型

追求时尚感；配置上，着力于提升电机、

整车的续航里程和电池的使用寿命；科

技上，则具有轻智能属性，配备智行系

统，实现一键解锁、远程寻车等智能化

功能等。目前，该公司拥有发明专利超

50项。

记者了解到，欧飞公司通过企业

数字化管理，不断提升竞争力，尽管已

在海外市场站稳脚跟，但施志雄始终

坚定不移地将“地瓜”的块茎留在永

康。

为了让公司茁壮成长，将“藤蔓”遍

布全球，融入全球产业链和创新链，欧

飞公司创立至今对志同道合的伙伴和

技术关键型人才都十分重视。在永康

这片以创新创业为荣的土地上，欧飞公

司 员 工 们 同 样 秉 持 着 顽 强 拼 搏 的 精

神。施志雄认为，发展“地瓜经济”，不

仅要选好“种子”，也要耕耘好“土壤”，

唯有如此，种出的“地瓜”才能越来越

好。“创业精神是永康这片热土上最吸

引我的地方，只有顽强拼搏，才能让企

业走得更远。”他说。

面海而兴走向世界

产品展示

产品受国外消费者点赞整齐排列的电动自行车

在德国设立海外工厂


