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炎炎夏日，停放在户外的车辆经

过长时间暴晒，车内又闷又热，俨然是

一个“大蒸笼”。不少车主在做好个人

防晒的同时，也不忘给汽车“防晒降

温”。

记者打开电商平台，输入“汽车防

晒”等关键词，遮阳罩、遮阳帘、遮阳挡

板等产品应有尽有，不少店铺产品月销

量过万。与此同时，汽车贴膜业务也迎

来了旺季，记者走访我市多家汽车美容

店后了解到，入夏以来，防晒隔热膜的

接单量明显攀升。

在城南路一家汽车美容店内，技师

正撕去一辆汽车的旧膜，用铲刀铲去余

胶并清洁玻璃，下一步准备裁剪、加热、

贴膜，操作十分娴熟。

“一辆新车贴膜大概需要 2 个多小

时 ，如 果 是 旧 车 换 膜 就 要 多 花 点 时

间。”该汽车美容店负责人纪昌军透

露，防晒隔热膜主要起到隔热、防晒、

防爆、防眩目等作用。今年 4 月以来，

无论是新车还是旧车，前来贴防晒隔

热膜的车主明显增多，生意好的时候

一天能接四五单。因品牌、材质不同，

汽车防晒隔热膜价格也有所差异，大

多数车主更青睐 2000 元-3000 元价

位的产品。

“大家要尽量选择市面上主流品

牌的防晒隔热膜，质量更有保障。”纪

昌军说，车主在选购汽车防晒隔热膜

时，不能一味只追求防晒效果。防晒

隔热膜的颜色并不是越深越好，深色

膜容易影响视线，造成夜间行车安全

隐患。

技师正在贴防晒隔热膜

防晒产品销量增长

科技元素防晒衣占据穿搭“C位”
防晒是每年夏天的高频词。进入三伏天后，气温持续升高，我市开启“桑拿天”模式，“防晒经济”

也在高温的催化下越来越火热，这个夏天的防晒市场显得格外热闹。7月24日，记者走进商场、汽车
美容店，探寻比盛夏还热的“防晒经济”。

“硬防晒”成新宠

墨镜、防晒面罩、防晒帽、防晒衣

⋯⋯随着全副武装抵御烈日的“养蜂

人”式穿搭在各大社交平台上走红，不

难发现，今夏，形形色色的防晒装备已

然构成了永康街头的一道独特风景线。

覆盖面广、使用方便的“硬防晒”成

为许多人的外出首选，尤其是往年被频

频诟病“土气”的防晒衣，今年一跃成为

畅销品，迅速占据夏日穿搭“C 位”。在

某社交平台，“防晒衣”的话题播放量超

150亿次。

记者在万达广场一家快消服饰品

牌店内看到，一件件颜色各异、颜值颇

高的防晒衣，或廓形，或 A 字版，或修身

款，被展示在醒目位置。各款防晒衣主

打的卖点也不尽相同，除了具备基础防

晒功能，“凉感”“防小雨”“口袋收纳”等

科技感、设计感元素的融入也使其适应

日常和户外多种场景的需求，从而更受

消费者青睐。

空顶帽、渔夫帽、草编帽⋯⋯在万

达广场一家生活好物集合店内，各式各

样的防晒帽价格不一，有宽帽檐的、有

帽檐可调节的、有可折叠的，不时有人

驻足挑选。店内的冰袖、遮阳伞、墨镜

以及“软防晒”——防晒霜同样畅销，前

来选购的消费者不在少数。“6 月份以

来，我们店各类防晒产品的销量增长。”

该店店员王德琴告诉记者，店里一款价

格在百元内的进口防晒喷雾很受欢迎，

已经断货快两个月了。

正在选购防晒帽的市民卫静说：

“太阳大的时候，光涂防晒霜感觉效果

还是不够。今年空顶帽蛮火的，轻便

且不压发型，我打算买一顶上班通勤

用。”在她看来，防晒帽防晒性能的好

坏是选购重点，但产品的颜值同样重

要。

顾客挑选遮阳帽

汽车也穿“防晒衣”
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