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推广自主品牌推广自主品牌 掌握主动权掌握主动权
广交会上看永康制造华丽转身系列报道三广交会上看永康制造华丽转身系列报道三

““永康五金永康五金””区域公共品牌标识闪耀广交会区域公共品牌标识闪耀广交会

“买产品，先看品牌”，是许多消费者的购物心态。在本届广交会上，我市各参展企业纷纷将自家的品
牌标识打在了展位“C”位，在扩大产品竞争力、加速产品出海的同时，形成推广自主品牌、展示企业形象的
强大声势，唱响“产品、质量、品牌”互促共荣的交织曲。

“超标准”产品提升品牌影响力
展会期间，记者在永康市永泰工贸

有限公司（以下简称“永泰公司”）展位

看 到 ，整 块 白 色 背 景 板 上 只 打 上 了

“Mi-Hunter”品牌标识，看起来十分简

洁大气。

“‘Mi-Hunter’是我们公司的自主

品牌。一直以来，我们公司十分重视自

主品牌建设，逐年加大自主品牌产品的

研发投入，只为不断提高产品的附加值

和竞争力。同时，我们还在探索自主品

牌建设的新路径。”永泰公司业务经理

林莉娜说。多年来，该公司以优质的产

品，形成稳客户、稳市场、立品牌的产销

格局。

据了解，永泰公司是一家电动滑板

车生产企业，深耕欧洲市场多年。电动

滑板车具有方便、灵活等特点，深受欧

洲消费者青睐，他们不仅将其作为代步

工具，还会租用共享。“只有生产符合客

户需求的产品，才能在市场上站稳脚

跟。你看，我们此次带来的所有新系列

产品不仅参照欧盟标准研发生产，大部

分 产 品 质 量 和 性 能 均 超 过 了 欧 盟 标

准。”林莉娜告诉记者，这些“超标准”产

品让永泰公司不断提升市场占有量和

行业话语权。

林 莉 娜 的 自 我 介 绍 并 非 自 卖 自

夸 。 西 班 牙 客 商 加 鲁 多 在 永 泰 公 司

展位前就挪不开脚（见上图）。“我一

直都知道这个品牌，在电动滑板车领

域很有影响力，且市场反馈也很好。”

此 次 ，他 对 该 公 司 的 新 产 品 颇 感 兴

趣。该款电动滑板车外形小巧，续航

40 公里，时速 25 公里，全新配备的前

后轮廓转向灯等辅助配置，有效保障

了行车安全。

目前，永泰公司在荷兰、德国、波兰

等国家建立海外仓，大大提升海外当地

物流直接配送及售后服务等相应保障，

同时也将自主品牌产品不断对外输送，

在海外培育了一批中小型客户及经销

商。

“我们的销售端和客户连接得更紧

密了。我们可以根据客户的使用体验

和反馈意见，更加及时、精准升级产品

性能，从而形成研发、生产、销售、售后

一体化的闭环，更好提升品牌形象，掌

握主动权。”林莉娜说。

坚定信心走自主品牌建设道路
如何打造自主品牌，且持续提升品

牌影响力？永康市晓诚电器有限公司

（以下简称“晓诚公司”）董事长陈杰雄

最有发言权。该公司在自主品牌建设

道路上走过了10多年，深知品牌赋能产

品附加值和竞争力的优势所在。如今，

该公司旗下品牌“Makute”在东南亚、

中东地区市场的影响力越来越大，代理

商更是遍布40多个国家。

来自阿塞拜疆的代理商贾巴尔就

是晓诚公司的忠实“粉丝”，他做“Ma-

kute”品牌代理已超过 10 年。“晓城公

司 的 产 品 在 质 量 和 价 格 上 都 很 有 优

势。该品牌在我们当地的市场占有率

已超过 25%，且活力依旧，市场份额还

在进一步提升。”贾巴尔说。此次，他也

带来了新想法，希望联手该公司在稳步

提升市场占有率基础上，合作研发更多

新品开拓市场（见上图）。

客户满意是自主品牌建设的必备

基础，如何持续提升客户满意度是重中

之重。“打造自主品牌，从建立到发展，

并非易事。”陈杰雄坦言，过程有辛酸，

结果很快乐，“设立自主品牌并不难，难

的是如何让客户认识、认可、信任我们

的品牌。要想做大做强自主品牌，就需

要久久为功的毅力和耐心，坚定信心往

前走。”

眼下，陈杰雄正在对接苏州设计团

队，对该公司旗下的电动工具产品进行

统一设计，通过统一风格，加深品牌印

象。“现在，很多国家的客商想加盟，做

我们的代理商。我们要求对方先拿我

们的产品销售一两年，签订代理后每年

还有目标任务。”陈杰雄说，该公司有动

力对自家产品提质量，有实力向代理商

提要求，更有底气向自主品牌提目标，

最终达到的不只是与代理商之间的双

赢，更有为全世界客户带来优质产品、

优质服务的共赢。

展会期间，晓城公司团队以产品质

量、售后服务、用户体验作为发力点，与

客户就产品质量和市场开拓等方面展

开深入交流。

优化政策服务 助力自主品牌“走出去”
展会期间，记者采访了多名参展企

业主，探寻我市企业自主品牌建设的底

气与路径。“完备的生产链、强大的生产

力、完善的配套力，以及开放包容的市

场环境、活力明显的市场机遇，支撑着

我们坚定走好自主品牌建设道路。”企

业主们也给出了答案，他们期待自主品

牌能够乘风破浪，拥有更多“走出去”的

有利条件。

企业有需求，政府有回应。近年

来，我市聚焦外贸出口高质量发展，着

力推动形成以渠道、品牌、技术、质量、

服务为核心的出口竞争新优势，加强出

口品牌体系建设，成效实时显现：今年

新增浙江出口名牌3个，累计共有34个，

数量居全省各县（市、区）第三，出台开

放型经济政策鼓励企业扩大自主品牌

出口；加强海外仓建设及品牌宣传，目

前已打造“永康五金”海外品牌基地 2

个、公共海外仓2个。

在本届广交会展馆游步道、中立面

平台显眼位置及摆渡电瓶车、大巴车

上，偌大的“永康五金”区域公共品牌标

识随处可见。市商务局借助广交会平

台，多渠道宣传“永康五金”区域公共品

牌，通过向世界各地的采购商推介永康

五金品牌海外之窗，充分扩大“世界五

金之都 品质活力永康”的影响力，助推

永康五金走向世界。

目前，我市企业建设自主品牌意识

越来越强，品牌竞争力越来越强，产品

利润附加值也越来越大。我市政府部

门也进一步强化引导，优化政策供给和

配套服务，鼓励、服务好企业扩大自主

品牌的市场占有率。
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