
“研发部要加快余下新品落地步

伐。过几天，我们再召开一次会议，届

时，你们再汇报研发进度。”日前，在浙

江哈尔斯真空器皿股份有限公司（以下

简称“哈尔斯公司”），副总裁欧阳波正

与公司高层、研发团队、销售团队等进

行一场视频会议。会议的核心内容，就

是探讨此前一行人“赶海”美国、日本等

国家，并带回当地市场的情况。

哈尔斯公司是我市乃至全国杯壶

行业的领军企业。早在去年 6 月，身为

金华市人大代表的欧阳波率先发声：

“我们外贸企业，该‘赶海’了！”

在经过一个月精心准备及市商务

局的暖心安排下，7 月下旬，欧阳波携公

司国际营销事业部总经理吴晓东等三

人，组成哈尔斯拜访团，历时41天，先后

飞往美国、日本、泰国三个国家，共走过

了29个城市、拜访了25位客户。

“我清晰记得，刚抵达美国见到第

一位多年未见的老客户，他就给了我一

个大大的拥抱，从那刻起，我知道此行

是十分值得的。”欧阳波回忆说，当时国

内疫情防控措施较为严格，他们不远千

里“赶海”拜访，让客户格外感动。双方

促膝长谈，客户将终端市场反馈，对欧

阳波等人知无不言、言无不尽。

据了解，我市杯壶行业紧跟国家

“一带一路”和“双循环”战略，通过外

贸市场重新定位、技术创新、文化赋

能、自主品牌运营等发展思路，在外贸

内销上双向发力，产销量实现逆势增

长。然而，在拜访中，哈尔斯拜访团发

现，目前，美国杯壶经销商手头杯壶的

库存积压较为明显。但他们也透露：

“或许是消费人群日渐青睐户外野营、

健身等方式，对随身携带的装饮用水

的器皿提出更高要求，如可握、可拎的

功能需求等。今年下半年以来，美国

市场对于这类大容量杯壶的需求逐渐

火热。”

“一次见面胜过千封邮件，何况老

客户们的这些消息，我们通过走访星巴

克门店、主题公园、大型商超等终端市

场，部分想法一一得到了验证。”欧阳波

说，“破冰赶海”一方面是维系双方感

情，另一方面是帮助企业快人一步，了

解市场终端需求，细化市场类别，从而

精准研发新品。这也是连日来，哈尔斯

公司高层频频召开新品研讨会的根本

目的。

据透露，得益于本次“赶海”，哈尔

斯 公 司 带 回 二 三 十 款 新 品 研 发 的 思

路。其中，一款名唤“哈尔斯好大桶”水

杯和一款冷萃杯，已在上个月15日举行

的第 26 届哈尔斯春夏新品暨品牌全新

升级线上发布会上发布，在业内起到了

先声夺人的效果。

此外，记者了解到，在哈尔斯拜访

团走访的25位客户中，超过一半是哈尔

斯公司首次见面的新客户。“走出去”面

对面洽谈合作，是永康企业展示合作诚

意的最佳方式；站在自身角度，眼见为

实参观客户企业的内部管理、营销方式

等，可为该公司后续是否与其深度合作

提供重要参考。

伴随疫情防控措施的优化及整个

中国市场的逐渐开放，疫情给中国企业

的影响正在逐渐消退。尤其是在政府

的大力支持下，中国外贸开始全面复

苏，中国市场发展的优势也将逐渐回

归。“当下的组团出海，不仅是一个起

点，更预示着未来将会有越来越多的中

国外贸企业进一步有所作为，在国际市

场重构中国制造的优势。抓住这次的

有效良机，才是外贸企业最需要做的事

情。”欧阳波说。接下来，哈尔斯公司将

陆续参加德国法兰克福展、美国芝加哥

展等。
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挑选中东客商高度认可的款式、改善展

会期间反馈的设计理念⋯⋯日前，根据

第十三届中国（阿联酋）贸易博览会现

场反馈的第一手信息，浙江飞剑科技有

限公司（以下简称“飞剑公司”）信息部、

跨境品牌部部长朱小耿忙得不可开交，

为接下来马上开张的亚马逊中东站的

跨境电商店铺做好充分准备。

原来，就在第十三届中国（阿联酋）

贸易博览会上，飞剑公司跨境品牌大客

户经理施宏枫传来好消息，该公司与中

东地区多家经销商达成合作意向，将共

建跨境电商服务体系，开拓“一带一路”

市场。

这是永康五金制造企业第一时间

“消化”政企代表团掘金中东之行收获

的一个缩影。

迎着黎明的曙光出发，披着绚丽的

朝霞回归。历经120个小时的“抢单”旅

途，我市组团直击阿联酋的30余家企业

收获了一方蓬勃的市场，成功觅得 1.12

亿美元的意向订单，也带回了三年来一

直难以掌握的最新市场信息。

“这次赴阿联酋，是与客人联络感

情的难得机会。通过这次访问，我们可

以与客户面对面探讨项目开发的进度

和目前主要问题所在及部分细节要求，

可以快速解决分歧，帮助项目快速落

地。现在客户要求我们的产品在今年 6

月前完成开发，预计 2024 年的出货量

将达 15 万只。”浙江飞洋杯业有限公司

市场开发负责人施焕彰说。

在施焕彰看来，一次见面胜过千封邮

件。多日的“破冰之旅”，让和他们一样的

永康外贸人，拜访客户、参加展会、商务洽

谈，一气呵成，在了解国际市场最新趋势

的过程中寻觅到新的商业机遇，让他们更

加坚定了拿下订单、拓展市场的信心。

市场订单的挖掘属意料之中，自主

品牌“桥头堡”的建设才是重中之重。

2022 年 12 月 20 日，主题为“让永康五

金走向世界 让世界五金汇集永康”的

永康五金产业推介会暨永康国际投资

贸易洽谈会在迪拜举行。从当地客商

强烈的合作意愿以及表露的笑颜里，可

以深切感受到，受欢迎的不单是永康制

造，还有永康模式、永康品牌。

总部设在阿联酋富查伊拉的环球

公司集团经营物流、进出口贸易等业

务。该集团董事长阿卜杜勒·阿齐兹

说：“我们有 90%的业务来自中国。在

推介会上，我感受到永康企业开拓国际

市场的热情。相信随着越来越多的中

国企业‘走出来’，不仅会推动中国经济

增长，阿联酋经济和世界经济也会更好

地复苏发展。”

记者了解到，在此次“破冰之旅”

中，一直深耕“一带一路”沿线国家的浙

江脉链品冠科技有限公司分别与伊朗

的 TOSAN、孟加拉国的 MTA、迪拜的

Alico、印度的 VNM 签署合作协议，以

“产业带+数字化+本地仓”的形式将销

售与服务前移，与电子商务、国际贸易、

连锁加盟、数据回流融合，推动五金产

业带品牌联合出海。浙江千禧龙纤特

种纤维股份有限公司计划利用阿联酋

位于欧亚非三大洲交会处的优越地理

位置，在迪拜设立二次加工周转基地。

永康市鹏程旅游休闲用品有限公司计

划在木须巴扎市场设置代理机构，以其

优越的区位为圆心，将产品半径辐射到

中东、西亚、非洲乃至全球。

企业收获颇丰，永康五金的盛宴同

时开席。永康政企代表团深入对接阿

联酋迪拜龙城华侨商会，双方达成合作

意向，共同建立稳定持久的双边多边合

作机制，适时在迪拜龙城开设永康五金

生活馆等实体店，并设立品牌宣传站

点，推进永康五金产业品牌的宣传、推

广与保护等工作，将龙城打造成永康五

金品牌宣传之窗，不断强化永康五金品

牌的国际影响力，提高品牌知名度。“政

企联动，推动企业出海。我们的目标是

让世界五金采购商汇聚永康，让永康五

金区域公共品牌和产品走向世界，把永

康真正打造成为世界五金之都。”市商

务局相关负责人说。

政企合力助推永康五金“破冰”出海
历经120个小时，成功觅得1.12亿美元的意向订单

41天拜访3个国家29个城市25位客户

哈尔斯：“破冰”让新品先发制人

哈尔斯拜访团走访国外客户


