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降低入市风险
缩短通关周期
市商务局举办出口
锂电产品企业培训会

本报讯（融媒记者 程明星） 11

月22日，市商务局联合杭州海关技术

中心、金华海关综合技术服务中心，

召集我市数十家出口锂电产品生产

企业负责人，开展锂电相关产品通关

要求及技术服务培训会。

培训会上，来自杭州海关技术

中心专家们和杭州立德九捷供应链

科技有限公司主要负责人分别围绕

锂电及其相关产品（锂电工具、锂电

车辆）通关要求、锂电池运输安全检

测要求及流程介绍、进出口锂电及

相关产业的供应链解决方案与培训

人员进行了深入交流，并分享了国

外锂电池及相关产品认证的最新资

讯动态。

据悉，锂电池是当前重点发展的

新能源新材料产业，前景广阔。近年

来，我市相关锂电产品出口量也是逐

渐增长。

“听了今天这个培训会内容，能

减少我们在锂电相关产品通关时很

多不必要的麻烦。哪怕是遇见常规

问题，也能让我们获悉相应的解决流

程，临危不惧。我回去一定要求企业

内的相关部门‘补课’学习。”交流会

上，我市一家专业生产家用电器的企

业代表向记者透露自己的心得。他

说：“锂电池属于危险货物，发货周期

较短，对通关时效要求较高。然而，

由于缺乏系统学习，导致企业在出口

相关锂电产品时，一旦不规范，就会

损耗通关时间及成本。”

对此，为了贯彻落实好省、市政

府要求的稳进提质、助企纾困政策

措施，市商务局贴心服务，前期深入

了解企业的出口申报计划，发现难

点，主动对接杭州、金华海关部门，

“面对面”提供合规指引，以线下授

课模式，提高锂电相关产品企业的

通关效率，扎扎实实节省企业的仓

储和物流成本。

此外，记者还了解到，市商务局

在培训会后还开展了“商务带你拓市

场之巨量好生意·永康五金工具行业

公开课”的活动。现场多名电商“流

量名师”向到场电商企业解密电商的

“流量密码”。

品牌拓展“一带一路”文化赋能发力内销

颜值杯抢占市场 新材料打动人心
今年以来，我市杯壶产业紧跟国家“一带一路”和“双循环”战略，通过外

贸市场重新定位、技术革新、文化赋能、自主品牌运营等发展思路，在外贸内
销上双向发力，产销量实现逆势增长。

紧跟市场变化脚步 直击消费新鲜热点

“这款杯子，盛放冷热饮均非常适

宜，且容量非常大，目前很受欧美消费

者欢迎。比如，同样买一杯咖啡需要

花费 2 美元，这款容量大的显然让消

费者觉得更划算。前段时间，仅单款

产 品 的 订 单 我 们 就 接 到 了 50 多 万

只。”11 月 25 日，手拿一款大容量且适

合携带的保温咖啡杯，南龙集团有限

公司（以下简称“南龙集团”）董事长应

高峰详细介绍了当前欧美市场变化的

新趋势。

该公司生产线上，员工正在抓紧生

产另一批次的保温杯，总共 40 万只保

温杯须赶在 12 月月初前发往美国，当

地采购商催得急。

面对日趋复杂的国际形势和经济

下行压力，南龙集团在稳定欧美市场的

同时，积极响应国家“一带一路”战略，

将外贸市场的重心落脚到东南亚、中东

等“一带一路”沿线国家，并针对各地的

消费现状，定制化开发新产品，取得良

好效果。在品质和价格不变的情况下，

南龙集团研发部门增加杯子的功能和

容量，让南龙杯壶迅速抢占市场。今年

1月至10月，南龙集团出口额同比增长

5.5%。

今年，浙江哈尔斯真空器皿股份有

限公司（以下简称“哈尔斯公司”）同样

保持产销两旺的势头，前三季度，该公

司 实 现 营 收 18.98 亿 元 ，同 比 增 长

14.28%。

在逆势增长的数据背后，是企业不

断提升的产品品质。近年来，哈尔斯公

司精耕产品品质，不断革新生产工艺，

如锥形焊接管成形技术、消缝技术、二

相流抛光技术、PVD 着色技术等在内

的大量黑科技在保温杯上得到应用，产

品的品质、性能持续升级，国际市场的

认可度也水涨船高。

文创风格激起活力 自主品牌布局内销

将热水缓缓倒入保温杯中，拿起杯

子左右摇晃之后，杯身的感温漆迅速从

淡灰色变成白色。“温度高的时候，杯身

表面感温漆呈现白色，随着温度下降，

它会慢慢恢复原本的颜色。使用者根

据颜色的变化，可以判断水温，既好玩

又实用。”浙江奥度日用品有限公司（以

下简称“奥度公司”）董事长林惠青侃侃

而谈地介绍着今年最新开发的保温

杯。这款针对年轻女性消费群体研发

的新品，一经面世，就被许多消费者称

为冬天必备款摇摇杯。不到 3 个月，该

款保温杯的销量已经突破10万只。

除了单个爆款产品之外，该公司今

年最热卖的还是颜色丰富、外观时尚的

户外系列杯壶产品。林惠青说，从目前

企业正在生产的订单来看，最受内销市

场欢迎的是户外系列保温杯，主要与目

前持续的户外运动热潮，特别是露营经

济有很大关系。

说起创新的特点，林惠青深有感

触，她用“颜值即正义”来形容如今年轻

消费者的消费观。因此，奥度公司今年

的设计开发投入比往年更大，在颜色搭

配上更加大胆，外观、细节上更加时尚。

正是在研发设计的推动下，奥度公

司前三季度内销同比增长近五成，订单

的生产排期已经延至明年1月份。

遵循国家“双循环”战略并尝到甜

头的还有浙江飞剑科技有限公司（以

下简称“飞剑公司”）。在刚刚过去的

“双十一”，天猫发布的居家“双十一”竞

速榜上，飞剑公司抢占保温杯热销榜第

二的位置。作为一家老牌的外贸型企

业，取得如此优异的成绩，飞剑公司董

事长夏飞剑坦言，钛材料的运用及“品

牌+传统文化”的“外拓内”发展思路正

是其手中的王牌。

近几年来，针对国内市场，飞剑公

司每年投入1000多万元用于产品研发

和品牌运营，并根据不同的消费群体，

量身定制了飞剑钛、悟童等多个自主品

牌。

“我们细分国内大市场，实施了精

准品牌定位，建成了多层次、多元化的

品牌战略体系，建立了飞剑保鲜钛杯、

斯密特时尚商务用杯、悟童学生用杯等

国内 IP，通过品牌引领，对国内市场进

行精耕细作，打造自主品牌的生态链。

目前，公司内销同比增长 33.8%，内销

已经达到公司营销总额的 43%。”夏飞

剑说。
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