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露营热也推动了户外用品的内需

激增，这为永康企业创造了良机。

永康市皇庭户外用品有限公司（以

下简称“皇庭公司”）主营户外家居用

品，包括蛋卷桌、克米特椅等。此前该

公司产品以出口为主，近两年受疫情影

响，国外订单逐渐减少，该公司渐渐将

目光投向了国内市场。

“以前，我们公司绝大部分产品出

口到欧美国家，实用、轻便是他们购买

户外用品的首要考虑因素，因此产品设

计会更符合西方人的需求。转向国内

市场后，我们发现国内市场对户外用品

的要求不仅是实用，还要美观，这对我

们的产品提出了更高要求。为此，我们

的设计团队在设计时也做出了较大调

整。”皇庭公司总经理吕阳跟记者聊起

了这一转变。

今年以来，皇庭公司将营销战场整

体转移到了国内。令人欣喜的是，营业

额获得了大幅增长：一季度营业额同比

增长 150%，二季度、三季度营业额同比

增长 50%以上。这份成绩单让吕阳对

国内的户外用品市场充满信心。

吕阳认为，目前国内的户外用品市

场已经度过了“井喷期”，迎来了平稳增

长，消费者渐渐回归理性，对露营设备

的选择将倾向于有保障的品牌产品。

作为制造端，短时间内创立品牌难度较

大，该公司和国内知名户外用品品牌

“原始人”达成了战略合作，成为“原始

人”最大的供货商之一。

不仅是皇庭公司，永康市海方工贸

有限公司（以下简称“海方公司”）整体

形势也不错。该公司生产户外烤炉已

有14年，产品多出口至欧美国家。今年

以来，随着国外订单的减少及国内需求

的大量增长，他们也针对国内市场进行

了产品转型。

“我们中国人出行往往是成群结队

的，以家庭、朋友等团体为单位，一般在

六人以上。往年出口最畅销的是圆形

的小型烤炉，而今年我们生产最多的是

长方形的大烤炉，这样的尺寸能满足十

人左右的饮食需求。”海方公司负责人

梁小芳说。

梁 小 芳 也 提 到 了 烤 炉 外 观 的 改

变。她走到一款水蓝色的烤炉旁为记

者介绍：“这是我们设计团队刚设计的

新款。这种颜色的烤炉在之前的市场

中几乎没有出现过，我给朋友们看的时

候，他们都说特别漂亮。”

对市场需求的敏锐感知让海方公

司调整赛道时实现较平稳的过渡。今

年，该公司的销售额基本与去年持平。

“现在天气渐渐转凉，户外烧烤应该会

受到更多人的喜爱，订单应该也会越来

越多。”梁小芳对今年最后几个月的销

售抱有较大期望。
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轻奢露营点亮“夜经济”
说起露营，你会联想到什么？是围着篝火看漫天星光，还是背满装备在野外苦行？近年来，露营以一种全新

面貌席卷了大家的社交生活：下班后驱车前往城市营地，在夜幕下与三五好友把酒言欢成为都市人短暂逃离钢铁
丛林的热门选择。一顶顶闪烁着氛围灯的精美帐篷撑起了“夜经济”的一方小天地。而露营的火热也带起了一波

消费浪潮，从吃喝玩乐到场地装备，嗅觉灵敏的商家从中发现了商机。
10月10日，记者从市市场监督管理局获悉，目前全市经营范围中含有“露营地服务”一项的商家共有23家，其中20家为

近一年注册。这一现象传递出这样的信息：露营正从一项小众爱好快速发展成一个令人期待的市场。

露营不再是苦旅 舒适性提高成“破圈”关键
晚上 6 时，章森飞经营的营地已

经客满，这是该营地自今年夏天开业

以来的常态，国庆假期期间生意更是

火 爆 。 这 家 营 地 位 于 金 胜 山 脚 下 。

在公路与居民楼之间，白色围栏围出

了一块 3800 平方米的营区，天幕、帐

篷、烧烤架一应俱全。营地用草坪铺

满，每间隔五米左右设置一处帐篷或

天幕，全区共设置了 32 个营位，这样

的密度在保持客流量与保障顾客体

验间达成了较好的平衡。天幕下，顾

客们围着烤炉烤肉，烤盘上升腾出浓

浓烟火气。

“这个地方就在城区，开车十来分

钟就到了。即便是工作日，下班后和朋

友过来吃个晚饭也很方便。我们下午

就过来了，在这样的户外待到晚上也很

舒服。”游客馨予边翻动烤盘上的烤肉

边告诉记者。

既想体验户外氛围，又不想花太多

时间精力准备露营，这恐怕是许多年轻

人的常态。现在的营地就是要为这样

的“懒人露营”提供支持。

作为营地创始人之一，章森飞本

人有着十几年的户外运动经验，他也

见证了露营从“苦旅”向“轻奢”转变

的过程。最初，章森飞喜爱的露营大

多以徒步为主，几个年轻人背上轻则

20 公斤、重则 40 多公斤的装备包，去

往人迹罕至的山野中。有时需要拿

刀砍柴开路，有时晚上会遇到低温，

他们需要做好充足的准备来应对野

外可能发生的各种情况。整段充满

挑战的旅途在吸引无数户外运动爱

好者的同时，却将更广大的人群拒之

门外。

而近两年兴起的露营则与之前大

不相同。“现在的露营与之前最大的区

别是舒适性大大提高了。现在大家选

择露营地时大多会选择能驱车抵达的

地方，基础设施像洗漱点、驻车点要完

善，这样能保障在野外也有基础生活质

量。”章森飞说。

驱车可达成为露营舒适性提高的

关键。出行前，市民再也无须担心背包

沉重，只要把沉重的设备、用品扔进车

里，就可以轻装上阵。“现在出去露营，

我可以带上全家人，周末一起出去享受

户外的青山绿水，和之前的露营有着不

同的乐趣。”章森飞说。

原先“荒野求生”式露营对人的体

力、耐力都是极大的考验，因此露营爱

好者集中在小部分人群。而如今露营

舒适性的提升大大降低了这项户外活

动的门槛，吸引了更多人参与其中，使

其真正成为一项面向大众的活动，掀起

了一场持久的“露营热”。

不单是营地 多元服务打造“青年聚集地”
如今的营地，仅提供露营场所已不

能满足消费者需求。

餐饮服务是营地的“标配”，从蛋糕

配咖啡的下午茶组合，到烤肉、部队锅

的晚餐套餐，章森飞深知美食对顾客的

吸引力。“国庆假期，我们推出了一个新

套餐，包含烤肉、火锅、大闸蟹、烤鸡

等。食物味道要好吃，摆盘、餐具也要

精致。”章森飞介绍，“这个套餐推出后

顾客反馈很好，整个国庆假期卖出了

200份左右。”

姚琳是该营地的另一创始人。在

开始经营营地前，她就是圈内小有名气

的活动策划师，具有丰富的活动策划经

验，这些经验为她寻求营地特色提供了

不少帮助。每月，她都会为营地策划一

个主题，根据主题为营地设置不同的装

饰和活动。例如 9 月的中秋主题，场地

里巨大的月亮装置，吸引了不少顾客拍

照打卡；10 月的国庆主题，在营地门口

设置了 3 米高的红色条幅墙，其他地方

飘满红旗，节日氛围浓厚。

记者观察到，营区的各个角落都有

顾客在拍照，有的是朋友间互相拍，有

的甚至带上了专业摄影师。“我是在抖

音上刷到别人在这拍的短视频，感觉这

里的环境特别，过来体验一下。”一个在

条幅墙前和朋友一起拍照的年轻姑娘

颖儿告诉记者，她的朋友翻看着相机里

的照片说：“还不错，挺出片的。”

“我们主要的顾客群体是 90 后，他

们的习惯是到一个地方消费一定要拍

照、发布到社交媒体。因此，我们每个

月的活动都会在场地各处设置打卡点，

满足顾客需求。”姚琳打扮时尚，她本人

也喜欢拍些照片发布在自己的社交平

台上，“同时我们也会定期更新场地装

饰，这样才能带给顾客源源不断的新鲜

体验。”

该营地通过定期举办主题活动维

持消费者的新鲜感，并在营地内设置不

同的打卡点，满足消费者拍照并在社交

平台分享的需求。而消费者在社交平

台上的分享又形成了一种自发宣传，在

青年群体中产生影响力，强化营地的品

牌效应。

此外，该营地还提供团建、婚庆、亲

子游等活动策划服务。“在做好疫情防

控工作的前提下，我们还承接一些团建

活动。国庆假期期间，我们就承办了两

场。”章森飞说。
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▲天幕下，顾客们围着烤炉烤肉

▶在该营地开展的团建活动


