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“骑行热”带火
自行车市场
月销可达近百辆

带着骑行头盔和护目镜、身穿紧身

骑行服、骑着专业自行车穿梭于青山绿

水间（见下图）。骑行越来越成为大家

喜爱的运动方式，“骑行热”也让自行车

销售市场火爆起来。

连日来，记者走访多家自行车专卖

店，发现不少中高端自行车专卖店订单

量增多，而部分热门车型因零部件缺货

等原因，出现了一车难求的状况。

自行车市场红火
在华丰东路上的美利达自行车专

卖店里，店主吕望良正在给顾客调整自

行车坐垫高度。记者环顾四周，店里放

着多款自行车，货架上摆放着头盔、骑

行服、手套等多种配套产品。

“这几款山地自行车是卖得比较好

的，价格在1000元到3000元之间，还有

部分高端自行车的价格在万元以上，比如

这辆公路车就要2万多元。”吕望良介绍，

近两年来，前来选购骑行产品的人群明显

增加，他们的需求多为日常上下班及休闲

运动。“6月至10月算是旺季，生意好的时

候，一个月卖出八九十辆不是问题。”

买车之后，相关配件也要置办起

来。“头盔、手套、骑行服等配件销量也

增多了，特别是头盔，几乎来买自行车

的顾客都会买个头盔。”吕望良说。

高端自行车供不应求
在古山镇五金市场的捷安特专卖

店内，店主叶国洪正忙着招呼进店选购

的顾客，得知顾客想要购买一辆高端自

行车时，叶国洪抱歉地说：“不好意思，

这款自行车暂时缺货。等到货了，我一

定马上通知你。”

“许多高端自行车都需要等，现在

我们都不敢给顾客一个确切的交货时

间。”叶国洪告诉记者，许多款公路自行

车都处于缺货状态，可能要等2个月至

3个月才能到货，有的甚至要等半年。

骑行热潮开始后，高端自行车缺货

的主要原因是，单车变速器等中高端零

部件依赖进口，而受疫情影响，物流不畅

等原因，使得部分热销车型的零部件长

期处于缺货状态，因此延长了交货周期。

骑行成新社交方式
不少人认为骑行既环保又健康，已

有四五年售卖单车经验的店主陈理告

诉记者，因受疫情影响，不少原先选择

乘坐公共交通工具上下班的市民，转而

选择了骑自行车，不仅可以健身，享受

运动乐趣，还减少了堵车风险。

近年来，我市骑行氛围日渐浓厚，越

来越多的人加入自行车骑行队伍中，王女

士也是其中一位。“我最近都是骑自行车

上下班，不少朋友受我影响也开始骑车

了。现在自行车已经变成一种社交工具，

骑行的过程中我还结交了不少好友。”王

女士表示，现在油价较高，开车上下班的

性价比降低，骑自行车上下班更便利。

“越来越多人喜欢骑行也可能是受社

交平台的影响，很多顾客会拿着‘抖音’或

‘小红书’等社交平台上的图片过来询问

有没有同款自行车，感觉现在的骑行也成

为一种网红打卡活动了。”陈理说。

中秋月饼提前销售
口味多礼盒“瘦”价格更实惠
尽管距离中秋节还有半个多月，但今年的月饼已提前进入销售旺期。线下散装月饼零

售、礼盒套装预订，线上店铺直播抢购月饼、平台发放优惠福利，月饼营销大战已经拉开序幕。
今年的月饼市场为何如此火热？连日来，记者走访了各大商场超市和私家蛋糕店，一

探究竟。

月饼提前预售 散装月饼成“主力军”
8月22日，位于九铃东路的一家

大型超市内，各类散装月饼、礼盒月饼

已抢占超市“C”位。

同时，许多烘焙店、糕点店也已

开始预售月饼礼盒，有的预售产品甚

至已经可以领取。日前，家住龙川东

路的庄女士告诉记者，她的朋友圈早

已被月饼礼盒套装“刷屏”，有些店铺

在9月1日前预订月饼礼盒，可以享

受低于正常价格 20 元左右的预售

价。

“之前在买菜时就注意到已有月

饼在卖，现在想吃月饼不用等到中秋，

随时都能买。”正在超市称散装月饼的

张女士说，早在8月初，她就注意到月

饼已经上架，眼下打算先买几个尝尝

鲜。

位于金胜路的某超市内，市民陈

先生花费 54 元购买了一袋散装月

饼。他告诉记者，只有在送亲友时，他

才会选择包装精美、价格较贵的月饼

礼盒，如果自己在家吃，一般会购买散

装月饼。“散装月饼价格实惠，味道也

不错，吃多少买多少，也不会浪费。”陈

先生说。

“如果是买来自己吃，大部分消费

者还是倾向于买散装月饼或平价盒装

月饼，礼盒月饼主要是单位、公司采购

较多，用于送客户或给员工发福利。”

超市导购员吕慧娟说。

月饼玩出新花样 创新口味引人尝鲜
今年月饼不仅上市早，口味也是推

陈出新。记者在各大商场超市看到，各

类创新口味月饼层出不穷，树莓覆盆子

荔枝月饼、香辣牛肉月饼、米香箬叶糯

月饼、火腿月饼⋯⋯令人目不暇接。

“中秋节家里都会备一些传统口

味的月饼，但创新口味的月饼更能引

起我购买欲望。”“90后”市民李先生

说，他刚购买了一盒两头乌香肠老月

饼，品尝后觉得味道不错，咸香鲜融为

一体，油而不腻，给他带来了不一样的

体验。另一市民陈女士表示，家中老

人更喜欢传统口味，小孩和年轻人则

更愿意尝试创新口味的月饼。

值得一提的是，今年还有不少月

饼打上了健康的标签，包装上标有“健

康低糖”“0糖”等字样，各品牌商针对

中老年人、健康人士群体量身打造了

低糖、无蔗糖系列月饼，满足消费者的

不同需求。

口味或造型上呈现新意的月饼虽

更能吸引消费者，但传统的流心奶黄、

蛋黄莲蓉、黑芝麻蓉等口味月饼仍热

度不减。“卖得最好的还是传统口味的

月饼，这些新口味顾客也就买一两个

尝尝，很多人都不大敢尝试。”吕慧娟

解释说。

月饼礼盒“轻装上阵”天价月饼难见踪迹
记者走访市区多家大型商场超

市发现，市面所售月饼每盒价格主要

集中在80元至348元之间，未发现价

格超过500元的。同时，不少月饼礼

盒包装已“瘦身”，大多数包装层数未

超过3层，相较于前几年的月饼包装，

今年的月饼礼盒可以说“朴素”了不

少。

“过度包装一点也不环保，而且

‘羊毛出在羊身上’，这些华而不实的

包装最后还是由我们消费者买单。”正

在选购月饼的刘女士告诉记者，相较

于包装豪华的月饼，自己更看重性价

比高的。

“我们从7月初开始重新设计月

饼包装，现在门店中售卖的月饼礼盒

比以前更小，月饼放置更加紧凑，不仅

节约成本，还更环保了。”位于溪中路

的一家烘焙店店长周女士接受记者采

访时说，现在的礼盒包装简约却不简

单，反而更受顾客喜爱。

如今人们厉行节约的意识进一步

提高，相比豪华的礼盒包装，现在更加

注重回归月饼口味本身。不少市民表

示，自己更愿意为好吃买单，月饼包装

就应该“轻装上阵”，过度包装反而让

中秋佳节变了味。

月饼销售如火如荼，一些私人烘

焙店的月饼越来越受到消费者青睐。

与商超不同，这些私人烘焙店的月饼

口味、样式更多，销售价格也相对高

些。同时，为了吸引消费者购买，私人

烘焙店经常在朋友圈发布制作手工月

饼的图片及小视频，不仅看上去比较

美味，礼盒包装也更精致。

部分消费者倾向于在微信上订

购月饼，市民吴女士就是其中一员。

她告诉记者，自己早就在私人烘焙店

预订了3盒月饼，“我觉得私人烘焙店

做的月饼比超市里的更好吃，可能是

更新鲜、用料更好，礼盒包装更精致，

自己吃或者送人都很不错。”吴女士

说。

“从8月初开始，我们就忙着准备

月饼。现在店里已推出了8种月饼礼

盒，全是手工制作，里面包含广式月

饼、宫廷酥、蛋黄酥等。月饼的口味就

更多了，光是广式月饼就有6种，目前

已接到300多份月饼订单。”位于九铃

东路的一家烘焙店店长陈颖说。
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