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K 科技“新”看点
创新研发不停步
打造门企标杆“星工厂”
“我们新推出的这款跟日本企业

合作研发的隐藏式防火门，设计人性

化，大门套小门，大门可直接收纳到墙

体里，连接消防控制中心，平时呈敞开

状态，确保人员进出方便。一旦遇到

紧急火情，大门自动关闭，有效隔绝烟

雾和高温，小门方便逃生。”8月15日，

在星月公司产品展示间，该公司制造

部部长张立东介绍，该系列门主要用

于会展中心、商业中心、医院等人员活

动密集场所，是该公司加大与国际知

名企业、机构合作，创造创新型成果的

一个成功案例。

除此之外，该公司创新研发的医

疗空间专用钢质平开门，配置抗菌金

属，能有效抑制细菌二次感染；零能耗

被动式节能门，采用断桥隔热专利技

术，在防火、保温、气密，以及节能减排

等综合性能方面，更优于同类产品。

“自‘星工厂’投建以来，我们的整

体效率提升了1倍，产品合格率由原来

的90%提升到现在的99.5%，生产周

期由原来的15天压缩到现在的3天，

人员减少了一半。”张立东说。

产品智能化功能化
提升全链路市场占有率
随着门类行业呈现集成化、定制

化的发展趋势，市场竞争唯创新者存，

只有不断研发新产品，才能满足消费

者日益多元化的需求。从外门到内

门，从民用门到商用门，从庭外门、楼

宇门到通道门、管井门，从单品到多

品，星月公司力求为用户提供多重解

决方案，提升全链路市场占有率。

多年来，该公司始终秉承“一世匠

心 一樘好门”的经营理念，与时俱进，

凭借优质的产品、良好信誉和完善的

服务，先后与万科、碧桂园、保利等几

十家地产商达成战略合作关系。全国

设有25个办事处，通过6S、可视化管

理、TPM、流程再造等现代科技网络，

在最短时间内收集、反馈市场信息，提

供“一站式”管家服务。星月公司市场

部总监徐勇说，未来，该公司产品开发

更加注重颜值化、智能化、功能化，发

挥多渠道、多品类协同作用，不断提升

终端竞争力。

融媒记者 刘仲明

提升全链路市场占有率 新技术新产品不断涌现

星月：打造门企标杆“星工厂”
从精密模具研发，到

中高端门锁与五金配套
件制造，再到门业成品生
产和销售，浙江星月安防
科技有限公司（以下简称
“星月公司”）率先拥有了
全产业链业务优势。一
直以来，该公司聚焦用户
深度需求，致力打造行业
标杆“星工厂”，新技术、
新产品不断涌现。

星月公司生产车间

距离第12届中国（永康）国际门业

博览会落幕已半月有余，但所带来的

风向、潮流正影响着众多门企、锁企。

它的举办既为行业注入无限信心，也进

一步刺激市场需求。

稳外贸、重启、变化、再思考、再定

位、下一站⋯⋯上半年的市场困境并

没有阻碍制造业前进的步伐。门博会

后，不少参展企业揽回大批订单，生产

车间开足马力加紧生产；还有部分参

展商及时掌握市场新风向，调整经营

方向。如此繁忙景象的背后，是供需

之间的“双向奔赴”，饱含的是商机碰

撞的喜悦。

产业供需加速“双向奔赴”
去年，武义县鸿畅工贸有限公司

（以下简称“鸿畅公司”）首次“触电”门

博会，推出自主品牌“屋里屋外”，品牌

的知名度和美誉度一炮打响，得到业内

同行和客商的认可。尝到甜头后，鸿畅

公司今年早早就向门博会组委会申报

了318平方米的特装展位。“这次门博会

我们带来了多款售价达数万元的海派

入户门产品，参展后陆续接到不少高端

定制门的订单。”该公司董事长朱妙女

说。

受疫情影响，鸿畅公司的北方市场

一度停摆，近期才陆续打开销售的通

道。朱妙女坦言，在这样艰难的时期，

门博会为同行交流和产品推广提供了

很好的平台，也让他们对下一步发展有

了更强的信心。

无独有偶。市嘉尊木门有限公司

（以下简称“嘉尊公司”）同样满载而

归。门博会结束后，该公司陆续和140

多家经销商签订了合作协议，订单增量

喜人，工厂里忙得不可开交。“这几年全

球经济下行，参展前还有点担心，结果

却让我们吃了定心丸。”嘉尊公司董事

长章博裕说。

嘉尊公司是门博会上的一张熟面

孔。2015年至今，该公司年年参展。在

章博裕看来，门博会为企业带来的是

“积淀式”的力量：“很多合作伙伴都说

在展会上见过我们的产品，有需求马上

就想到我们了。”从最初吸引10余家经

销商，到现在一年可吸引400多家经销

商，从新生企业到行业大咖，该公司和

门博会同呼吸、共成长。

浙江宝龙工贸有限公司（以下简称

“宝龙公司”）参加门博会，是注意到近

几年门墙柜一体化成为家居行业流行

趋势。但受疫情影响，信息闭塞，该公

司想借助展会打开市场窗口。

通过参展，宝龙公司进一步扩大产

品影响力，助推品牌提档升级，同时也

让其有效捕捉行业风向。今年门博会

上，该公司打造了318平方米的门墙柜

一体化体验馆，设置了20根巨型立柱广

告，强势抓住客商眼球，吸引众多人前

来打卡体验。

“来参观的客商都表示眼前一亮，

认为我们的产品很新颖，市场竞争力

强。”宝龙公司营销总监汤文星自豪地

说。据悉，在为期3天的门博会上，该公

司凭实力圈粉，订单像雪片似的从全国

各地飞来。

门博会效应日益彰显
疫情之下，门博会上来看热闹的人

员大幅度减少，这为参展商精准对接客

户做了一个天然的筛选。对此，汤文星

认为这样的展会很专业也很有意义。

“你想要的正是我展出的，我展

出的也正是你想要的。从参展企业

的角度来讲，可以更多地直面客户的

需求，向客户全面展示自身的技术能

力，为企业发展带来更多机会。”作为

本届展会的受益者之一，章博裕亦有

共识。

而作为展会的主办方，一直以来，

五金城集团致力于挖掘门博会的三大

作用：国内外两大市场的贸易开拓平

台，上下游产业链及国内外供应链之间

的连接纽带，科技创新、品牌建设和产

品开发的信息传递窗口。

事实上，作为全球门业的晴雨表和

风向标，每年的门博会都会吸引众多来

自不同国家和地区的参展商、客商，他

们在这里找到了理想的优质产业链资

源，感受到了门业的发展变化。

疫情反复的当下，为何要在确保安

全的情况下，排除万难举办展会？“疫情

阻挡不了一个良性发展企业前进的步

伐，生产制造企业面对如此大环境，更

要稳中求进。这也意味着，展会办得热

闹、红火，不仅为企业提供更多的交流

展示机会，还能带动周边吃、行、游、购、

娱等产业，促进区域经济发展。”五金城

集团相关负责人说。

眼下，本届门博会虽暂时画上句

号，但也撬动了永恒的起点，其日益彰

显的溢出效应，正成为我市城市发展的

助推器，为永康“两个先行”提供有力支

撑。

融媒记者 应柳依

搭建新品推广平台 及时掌握市场新风向

门业盛会加速产业供需“双向奔赴”

我市入选
省首批DCMM
贯标试点名单
本报讯（融媒记者 应柳依）8月15

日，记者从市经信局获悉，省经信厅日

前公布首批企业数据管理国家标准贯

标工作区域试点名单，全省试点县（市、

区）共11个，我市成功入选，系金华唯

一。

据了解，《GB/T 36073-2018数据

管理能力成熟度评估模型》（简称DC-

MM）是我国首个数据管理领域国家标

准，为我国数据管理体系建设、企业数

据管理能力提升提供了标准化支撑。

近三年，我市每年实施企业数字化

改造项目 150项以上，推进企业上云

1000家以上，探索实施串联式“一企一

线”改造、中小企业“N+X”的轻量级数字

化改造。2021年，我市“两化”融合发展

指数达到104.47，进入全省第一梯队。

目前，全市五金产业正处于数字化

转型关键阶段，在企业生产、销售、仓储

等环节实现数字化基础上，通过DCMM

国家标准贯标有助于准确评估五金产业

和企业数据发展现状，帮助企业更好摸

清家底，培养数据管理专业人才，规范和

提升产业数据管理水平，推动工业大数

据应用和五金产业数字化转型。

据悉，市经信局将按照“政策引导、

标准引领、企业主导”原则，尽快出台支

持政策，开展宣贯培训等系列活动，有

序开展首批10家试点企业DCMM国

家标准贯标工作，提升重点行业领域数

据管理水平，持续助力我市数字经济高

质量发展。

嘉尊公司生产车间


