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7月16日，我市正式进入三伏天。

俗话说，热在三伏，意为“三伏”是整个

夏季最炎热阶段，“上蒸下煮”是此时节

绝大多数人的切身感受。随着热浪来

袭，一些清凉消暑类家电开始走俏，激

活了永城的夏日经济。

空调销量大幅增长
小型冰柜成抢手货
“前几天，市气象台连续发布高温

红色预警，店里的空调销量一下就多起

来了，最多的一天卖了100多台，还不包

括其他的制冷电器。”7月20日，五金城

市场一家家电卖场负责人丁进告诉记

者，最近一段时间，空调、冰箱、电风扇

等家用电器销售均呈现井喷式增长态

势。其中，一次性购买数台空调的市民

也不在少数。

“往年，老人家觉得没必要装空

调。今年气温异常高，没有空调，他们

身体吃不消。”前来购买空调的市民李

蓉蓉说，考虑到长辈们的身体情况，她

决定在父母家的客厅、餐厅都装上空

调。

家电卖场的销售人员说，前来选购

空调的消费者普遍关注空调能耗问

题。据了解，目前在售的大多数空调品

牌主打“新一级能效”，更加节能环保。

此外，从功能看，主打健康、可实现空气

交换和过滤功能的新风空调广受欢迎，

成为一个新的高速增长的销售品类。

从价格看，大多数消费者购买的空调价

位集中在2000元至4000元之间。

除空调外，空气循环扇、塔扇和变

频轻音风扇等产品市场份额逐年攀

升。记者了解到，空气循环扇是近几年

流行起来的一款家电产品，售价从五六

百元至上千元不等。“从产品名称就可

以看出空气循环扇和传统电风扇的区

别。空气循环扇是聚风型风扇，吹风比

较集中，和传统电风扇相比风速更大，

风送达的距离也更远，更能加速室内空

气的流通。”销售人员说。

面对持续高温天气，啤酒、西瓜、冰

淇淋成为很多家庭的“标配”。具备抗

菌、除异味、保鲜等功能的冰箱成为当

前消费者考虑的重点。正在选购冰箱

的胡女士说，家里的冰箱使用超过十

年，冷冻层结下厚厚的冰碴，找人上门

修理最低也要300元，还不如换台新的

划算。“夏天都离不开冰箱，索性换一台

有分区储鲜功能的，使用起来更方便。”

胡女士说。

除大容量冰箱外，小型冰柜也成为

抢手货。家电卖场销售人员说，今年容

量在200升至300升的冰柜销量增长

最快。尤其是立式冷冻柜，凭借其占地

面积小、无霜易清理的特点迅速成为消

费者的新宠，也比较适合普通家庭使

用。

据不完全统计，这家家电卖场的销

量增长前三名的品类当属空调、冰箱、

冷柜，同比增长幅度分别为200%、66%

和58%。

制冰机成消暑新宠
气泡水机受热捧
除了传统的冰箱、空调、电风扇，也

有不少新型“清凉家电”也成为消费者

的解暑必备。据了解，入夏以来，家电

卖场平均一天可售出几十台家用制冰

机。

“我也打算购入一台制冰机，这样

做冰块方便多了。”带着孩子选购制冰

机的市民陈女士告诉记者，一到夏天，

家里的冰块就供不应求。两个孩子喜

欢用冰块制作冰饮，家人也喜欢用冰块

给饮料降温。每到夏天，尽管家里的冰

箱放满冰格，但是做出的冰块数量有

限，等待时间也较长。

“儿子找了很多制冰机的视频给我

看，一些机器制冰速度很快，只需几分

钟，有子弹头冰、圆冰等多种款式可选，

随心配合多种场景，能够满足每天用冰

所需。”陈女士说，在购买制冰机前，她

在电商平台上进行搜索，发现制冰机价

格相差很大，有的售价仅为一两百元，

有的售价在千元以上。

销售人员徐先生介绍，制冰机的制

冷方式可分为半导体制冷和压缩机制

冷。半导体制冷的制冰机制造成本相

对较低，因此售价较低。压缩机制冷的

制冰机成本相对较高，售价也较高，但

制冷效果相对更好。最后，陈女士选了

一款中等价位、外观满意的产品。

炎炎夏日，还有不少消费者喜欢饮

用气泡水来代替碳酸饮料，认为这样的

水不仅可以补充电解质，口感上也胜过

普通的纯净水。记者了解到，气泡水机

成为今夏的网红产品。

销售人员告诉记者，气泡水机的工

作原理其实并不复杂，它是通过气泡水

机往水里注入食用级二氧化碳气体所

形成的水溶液，因此也可以称为碳酸水

或苏打水。现在市场上销售的一些气

泡水机，因为体积小巧、便于携带，受到

了健身、旅行爱好者的热捧。
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高温“炙烤模式”带动制冷家电热销

旺盛烟火气
点燃商圈夜生活
炸鸡排、烤苕皮、脆皮年糕、烤鱿鱼

⋯⋯7月20日夜，在一阵阵诱人的香味

中，步行街拉开了“夜经济”的序幕。

“孩子放假在家，就带他们出来买

点夜宵。”市民胡文华带着家人在一家

烤串店前停下了脚步，“薯条、里脊肉、

鸡翅膀⋯⋯帮我番茄酱多加一点。”话

音刚落，店员已经打好了价格单。另一

边，店员已经开始动手炸薯条。10分钟

后，其他店员已经把炸好、打包好的食

物递到了胡文华手中。不一会儿，烤串

店门口已经有五六名顾客在排队等候，

其中还有前来拿订单的外卖骑手。

随着三伏天的来临，夜晚出来的市

民也逐渐增多。记者注意到，步行街的

不少店铺前都排起了长龙，道路两旁也

随处可见外卖骑手的身影。一家奶茶

店的店员说，7月以来，奶茶及其他食品

销售环比有了明显增长。

22时许，外卖骑手小王和小李终于

吃上了当天的晚饭。他们告诉记者，晚

上是外卖订单的高峰期，一般会接到几

十个订单，忙到没时间吃晚饭。小李匆

匆吃完泡面，又骑着电动车赶赴下一个

目的地。

“我们基本上要营业到凌晨2时左

右。”一家咖啡店的调酒师四喜说，晚上

10时以后，咖啡店会迎来第一波小高

峰。记者看到店里已有不少年轻人入

座，点上几杯鸡尾酒交谈着。四喜说，

忙碌时，一晚上要调制几十杯鸡尾酒。

入夏以来，我市几家大型商超也组

织了啤酒龙虾节、后备厢集市、电音节

等活动，同时推出了一批演艺、展览等

夜间文化产品和服务，延展夜间消费时

空，丰富夜间经济形态。

记者从万达广场了解到，商场组织

的嘉年华活动虽然只有一周时间，却吸

引了众多年轻人参与。

市民胡女士经营着一家杂货店，听

说万达推出后备厢集市，就抱着玩玩的

心态摆起了摊。几天下来，她不仅经济

收益不错，还收获了友谊。“我在这里结

识了一些朋友，大家坐在一起吃甜品、

喝啤酒、撸个串，聊一聊近况。我每天

一想到要出来摆摊就会很兴奋。”胡女

士说。

万达广场负责人表示，如今越来越

多的青春面孔占据了夜间摊点的“C

位”，他们售卖的大多是一些做工简单

的食物或者手工制品。很多摊主直言，

摆摊不仅为赚钱，也是为认识一些志同

道合的朋友。在他们眼里，摆摊是如今

一种更新潮的娱乐方式和社交体验。

接下来，万达广场将策划不同主题、类

型的活动，吸引更多消费者体验“夜经

济”的魅力。

特色夜游
增彩我市“夜经济”
除了烟火气十足的美食商家外，特

色夜游也加入了“夜经济”。

7月21日20时，江南街道山门头村

岗谷岭景区外停放着大大小小数百辆

车。步入景区，首先映入眼帘的是挂满

五颜六色灯笼的长廊，不少游客在此驻

足，拍照留念。

“抓稳了，抓牢。”“快点，再快点。”

记者看到，景区的秋千上坐满了玩耍的

游客。游客王先生告诉记者，白天带孩

子出门太热了，了解到岗谷岭景区有很

多夜游项目后，就带着家人一起来游

玩。

景区内有不少冷饮摊，摊主大多都

是山门头村村民。“今晚的绿豆汤马上

要卖完了。”村民郎华一脸笑意地告诉

记者，天气一热，来岗谷岭景区游玩的

市民也逐渐多了起来，他每天要煮几十

公斤的绿豆汤，一个晚上都能卖完。

21时许，随着一阵悦耳的音乐声，

水上舞台的大幕拉开。在灯光照射下，

演员们在舞台上翩翩起舞。“吹着凉爽

的湖风看表演，舒服又惬意。”市民徐雯

说，之前她在朋友圈看到岗谷岭景区夜

游项目丰富多彩，这天和朋友来一探究

竟。

“周末晚上夜游的人更多，可达上

千人。”山门头村党支部书记、村委会主

任郎大军说，随着夜游的升温，该村抓

住机会，通过灯光秀、夜间演出等文化

娱乐项目来吸引消费者，让岗谷岭景区

成为市民新的打卡点。这几天，岗谷岭

景区一晚的门票收入2万多元。

除了岗谷岭景区，园周小长城多彩

灯光秀也吸引了众多市民前来游玩。

记者看到，夜幕降临，小长城上的灯带

亮起，台阶在淡蓝色灯光的照射下如冰

雕一般，晶莹通透。灯光的颜色随着时

间的推移开始变化，从淡蓝色变成七彩

斑斓。此时的小长城如绚丽长龙在山

顶盘旋，观之犹如梦境。许多游客登上

小长城上最高的揽胜台，感受登高望

远、凉风习习的舒适。

“刚来永康，朋友就带我来这里打

卡了。”江西姑娘张婷说，一边喝冷饮一

边看电影，感受凉风习习，特别舒服。

山上的小长城流光溢彩，山下的映湖广

场同样热闹。人们在这里或跳着活力

四射的广场舞，或伴着音乐高歌一曲，

尽情享受着夜生活。

据了解，入夏以来，园周景区每晚

接待游客量占全天客流量的60%左右。
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集市摆摊延长夜间消费 夜游景区带动消费升级

“夜经济”点燃城市新活力
夜晚的永城尽展魅力，

氤氲着更加浓郁的市井烟
火气。
暑热蒸腾下，夜晚成为

越来越多市民出门社交和
放松的选择。步行街、美食
城、大型商超、旅游景点
⋯⋯不同的夜间消费场景
让市民和游客的夜间生活
有了全新的打开方式，也昭
示着“夜经济”的巨大潜力。

游客在岗古岭景区边喝冷饮边看演出


