
浙江德硕科技股份有限公司（以下

简称“德硕公司”）是一家集研发、生产、

销售于一体的国家高新技术企业，其生

产的锤击系列产品主要以外贸为主。

一直以来，德硕公司秉承首抓品

质、后跟产量的目标，用多元化产品打

开市场，提升市场份额。尤其在工具变

革的当下，德硕公司研发生产的锂电智

能集成多头工具在全球多用途工具产

品领域一路领跑。

产品性能多方面升级
自主研发率达80%
5 月 13 日，在德硕公司生产车间，

生产线两侧的员工正在组装德硕“巴萨

格”系列第四代锂电无刷电锤。

据了解，该公司稳定生产锂电无刷

电 锤 的 生 产 线 有 3 条 ，日 产 量 可 达

1000多台。

“我们这款锂电无刷电锤是 2015

年问世的，到去年已升级至第四代了。”

德硕公司总经理助理胡新年说，这期

间，他们邀请专业设计团队，引进高校

技术人才攻克技术难关，前后推翻了几

十个设计样品，耗时两年多才让第四代

电锤有了如今的模样。

边听胡新年的介绍，记者边近距离

观察比较第一代电锤和第四代电锤的

区别，后者比前者重量减轻三分之一，

更易手持操作。另外，第四代电锤的握

柄为橡胶材质，柔软、防滑，尤为贴合用

户手掌。通过调整旋转方向，电锤可以

“变身”成多头工具，随时切换电钻、电

镐等工作模式，从而实现一机多用，在

多场景中均能灵活应用。机身前端的

操作手柄可 360 度旋转，满足了用户能

随时根据工况调整手柄角度的使用需

求。

目前，第四代电锤的整机自主研发

率达到了80%以上。

电池包多机共享
降低消费成本

什么是德硕公司的核心竞争力？

“最关键的是掌握了机器控制板、充电

控制板与电池包控制板的研发技术。

另外，我们电锤中的电池包还具备适

配全系列产品的特征，这些都是我们

产品的核心卖点。”胡新年顺手将一把

电锤的电池包拆卸了下来，直接安装

到一台工业吹风机上，一按开关，顿时

启动。

胡新年坦言，对于客户而言，电池

包多机共享可以降低消费成本，也在无

形之中增强了与客户的黏性。

然而好的产品不仅要重视品质细

节，更要考虑使用寿命。记者了解到，

德硕公司第四代电锤在电池包循环次

数上也做了相应提升，电锤的使用寿

命可达 2 年至 3 年。“第四代电锤缩短

了充电时长，从原先 200 分钟缩短到

现在的 120 分钟，节省了充电等待时

长的同时，也提高了工作效率。”胡新

年介绍。

值得一提的是，第四代电锤加装了

带离合自动停止功能，当遇到硬物卡住

机器时，即自动停止，保护机器的同时

也保证了用户的操作安全性。

据悉，去年，德硕公司在不断创新

中迎来了销售春天，第四代电锤年销量

达到了 30 多万台，预计今年销量将增

至50多万台。
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K 科技“新”看点

受疫情影响，人们越来越认识到健

康的重要性，更多人开始走向户外，拥

抱自然。同时，随着全民健身计划上升

为国家战略，各类体育产业扶持政策频

出。市场刚需、政策加码正有力催生户

外产业形成蓝海。而敏锐的永康企业

早已嗅到潜在商机，纷纷扎入蓝海“弄

潮”。

户外产业成长空间巨大
今年，中办、国办印发《关于构建更

高水平的全民健身公共服务体系的意

见》，其中明确提出要大力推动户外运

动发展，编制好户外运动产业发展规

划，构建户外运动“三纵四横”的空间布

局，开展自然资源向户外运动开放试

点。

这意味着户外产业迎来了国家级

层面的重大政策利好。审时度势的永

企自然不会让这样的机会从眼前溜走，

目前，我市相关行业从业者正强有力地

抓住机遇、深耕市场。

这一点可以从金华海关驻永康办

事处的统计数据得到印证。今年，户外

产业（除房车外）生产企业用一组靓丽

的数据交出了一季度“开门红”答卷：出

口额达4.3亿元，同比增长27.5%。

5 月 11 日，记者在飞神集团飞神房

车厂门前看到，一辆半挂车载着数辆房

车正缓缓驶出，即将发往以色列。

“疫情改变了人们的生活方式，自

驾露营因相对安全、私密，成为非常时

期的出游新选择。”飞神房车总经理彭

金鑫介绍，今年以来，该公司生产的自

行式、拖挂式等各类房车均迎来热销，

截至4月，出口额增长约13%，其中新增

的以色列市场份额占比达到了25%。

有业内人士表示，现阶段，本地户

外产业衍生出来的细分行业十分丰富，

主要有折叠桌、折叠椅、烧烤炉、帐篷天

幕、折叠露营推车等。另外，为迎合相

关产业的巨大成长空间，部分企业的产

品线仍处于不断开拓创新之中。

企业应时加码研发
今年，飞神公司加大对房车市场的

布局，投入大量资金研发、设计，并于去

年完成了整车的欧洲EEC认证，从而开

拓了以色列市场。目前，以以色列为销

售战略“桥头堡”，该公司在继续稳步扩

展澳洲、日本、韩国、加拿大等国家和地

区销售版图的同时，力争进入房车工业

基础和消费市场强大的欧洲，展示近年

来中国房车制造水平的飞速提升。

对于房车这类功能型车辆而言，动

力、性能、舒适性、可靠性是终端消费者

考量的重要标准。“3 月开始，我们完成

了自行式房车 2022 款全系列的升级。

同时应车友需求推出了新品 S700‘琥

珀’房车，车身采用了优秀的庆铃五十

铃房车专用底盘，5.2T 的柴油动力非常

强劲，车辆行驶性能和可靠性更为优

越。OEM 出口方面，结合海外大客户

需求，正在开发新款高端拖挂房车，加

入 电 控 气 动 升 顶 和 电 动 拓 展 箱 体 功

能。”彭金鑫说。

据悉，前几年，房车的国内市场保

有量相比国外并不算高，飞神房车也主

要将外贸作为销售业务的主战场。眼

下，随着国内消费者对房车需求明显增

加，该公司开始发力国内市场的线上线

下营销，也推出了更适合国内用户使用

习惯的热门车型。

在彭金鑫看来，当下，随着消费结

构升级，房车需要营地做停靠、补给、休

整，营地也需要房车用户来组织活动、

发展业态，两者的相互兼容促进，可以

更好地助力产业发展。

意识到这一点后，飞神公司通过研

讨，逐步衍生出租赁房车、建设房车营

地等其他业态。

就在最近，该公司正根据各镇（街

道、区）的旅游资源开发特点，以本地为

试点，探讨启动房车营地和微型营地的

合作建设。不仅如此，该公司还同步串

联帐篷天幕、户外桌椅、户外厨具用品、

户外运动水壶等产品线的知名品牌，整

合永武缙产业集群中户外产业资源形

成产业联盟，打造更为完整的销售闭

环，满足房车、露营用户实现一站式体

验和采购愿望。

主 营 沙 滩 椅、休 闲 椅、休 闲 桌 等

户 外 休 闲 用 品 的 浙 江 新 亚 休 闲 用 品

有限公司（以下简称“新亚公司”）也

抢抓到了这一红利，业绩稳中有进。

截至目前，该公司订单量同比增长约

20%。

“一季度，我们开发了十余款新品，

产品的材质用料升级、结构功能优化。

以一款用竹制品作为原材料的桌椅为

例，定价实现翻番，打入了欧美、澳大利

亚等高端市场。”新亚公司总经理应永

宁说，该公司在国外市场全面开花的同

时，国内也相继有客户抛来合作的橄榄

枝，“但因海外订单的生产安排已经十

分紧张了，所以我们暂时还不考虑承接

国内订单。”

融媒记者 应柳依

市场刚需及政策加码不断释放红利

永企扎入户外产业蓝海“弄潮”

轻量化 智能化 锂电化

德硕：电锤长出“三头六臂”扩市场
线上线下相结合

永康五金生活馆
将在全国

“花开遍地”
本报讯（融媒记者 应柳依） 日

前，市商务局举办了“商务带你拓市

场·美好生活源自永康”之永康五金

生活馆专场活动，助力企业开拓市

场，以“品牌共生、流量共享”为原则，

在宣传“永康五金”品牌形象的同时，

为本地企业拓宽销路，提升永康制造

的整体形象。

据了解，永康五金生活馆是我市

依托本地雄厚的制造业基础，嫁接新

零售模式打造的线上线下全渠道运

营模式。目的是通过“五金产业+生

活方式”，提升本地企业竞争优势的

同时，为其提供一条重要通道，开拓

国内市场。

据悉，永康五金生活馆打造方

式 分 为 线 上 和 线 下 。 线 上 对 接 天

猫、京东等大型电商平台，开设“永

康五金生活馆”线上专营店，由五金

城集团负责店铺管理和运营；线下

则打造实体店（专柜）模板，由市国

资办指定五金城集团牵头运营，对

接大型综合家居渠道和万达、银泰、

永辉等零售渠道，在国内其他城市

以直营、加盟、合作等多种模式开设

新的实体店。其中，线上专营店将

接入线下“永康五金生活馆”端口，

线上线下相结合，双流量加持，合作

探索新零售模式。

接下来，永康五金生活馆将以

统 一 的 永 康 五 金 区 域 公 共 品 牌 形

象、特色鲜明的装修风格、运用统一

的产品包装和“永康五金”品牌Logo

等，搭建一整套永康五金生活馆营

销体系，传递“美好生活源自永康”

的理念。

德硕公司生产车间


