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开足马力复工复产 奋力实现“开门红”K
“放心吧，你交代的产品图已经改

好了。那新一年咱们的项目还是按原

计划推进吗？”2月17日，市优克工业产

品设计有限公司经理程峰接到了一通

来自健身器材行业老客户的电话，在与

对方认真探讨的同时，他迅速安排身旁

的设计师团队落实工作。

自2月11日开工以来，优克工业设

计公司分两步走开始新一年的业务规

划，一方面回访确认年前的订单，另一

方面加快沟通推进新接到的订单。

“现在客户对工业设计的需求，不

仅仅满足于简单的外观设计，更已经延

伸到工艺流程、新材料、人机互动、节能

降耗、品牌塑造等各个板块。换句话

讲，工业设计成为企业实现产品更新换

代、提质增效的重要驱动力。”程峰说，

作为设计公司，新一年，他们对自我的

定位也有了新的认识，除了满足客户对

产品各方面的设计要求外，他们还会主

动提供一些诸如设计定位、新产品规划

等额外的咨询类服务。

尽管优克公司开工没多久，工作氛

围却异常浓郁。“这个细节我认为还可

以优化”“把屏显放在更突出的位置会

不会更好”⋯⋯就在当天午间，该公司

几名设计人员围绕一个重点订单展开

激烈讨论，直到记者离开前讨论还在进

行中。

值得一提的是，截至目前，优克公

司手头已囤积了不少订单，主要来自健

身器材、厨卫小家电等行业。程峰说，

现在公司的设计团队已全部返岗到位，

新聘任的员工也即将到岗，接下来他们

将以老人带新人传帮带的形式让设计

这一“雪球”加速滚动。

■记者手记

让创意先行 为智造添彩

我市工业“设计+”源泉喷涌而出
工业设计是科学与艺术结合产生的新兴生产力，是创新链的起点和价值链的源头，是推进供给侧结构性改革，推动产业

发展和提高产业竞争力的重要途径，也是助力企业增品种、提品质、创品牌的关键手段。新春伊始，随着我市制造业的复苏，
越来越多工业企业与设计企业开始加快对接、研究工业设计，以期借助设计“大脑”实现更高水平发展。

董庆飞是市杰创工业产品设计有

限公司一名资深设计师。2月12日，他

作为该公司最早一批到岗的员工，参与

了公司仪式感满满的“开门红”。

“目前的员工到岗率并不算特别

高，不过部分员工在春节假期开启了

‘云办公’模式，整个设计进度并没有受

到太大影响。”杰创公司总经理胡杰敏

介绍。

这几天，手握五六个订单的董庆飞

正忙着和团队成员线上线下频繁沟

通。“全球常态化疫情促使带有消毒功

能的产品市场呈爆发式增长。另外，各

行业对于智能化、轻量化等设计元素的

需求仍非常强烈，可折叠、带数字屏显

等应用随处可见。”董庆飞说，以他们设

计师的眼光来看，目前主流消费者的人

像刻画大多集中在20岁至40岁，而该

人群对创意的要求本就颇高。

在董庆飞的办公室案头，堆放着一

叠关于折叠家居用品的结构设计图

纸。据悉，这个订单自去年开始推进，

目前首轮结构设计已完成，进入3D打

样环节。接下来，该订单将经过装配后

进行原理验证，再根据验证结果反复调

整结构及外观。“客户催得很急，想着年

初就可以凭借这款产品在市场上博得

先机。”董庆飞说，为了在有效匹配客户

生产、装配能力，满足规定范围内的模

具成本前提下，尽快完成相关设计，年

后他与客户已当面对接了数次。

近年来，越来越多的永企意

识到创新设计的重要性，设计

“DNA”正不断赋能永康工业新发

展。我市 10 件作品获评 2021 当

代好设计奖，其中浙江省五金产

业工业设计示范基地有 4件；另

外，当代好设计金奖作品中，浙江

飞剑科技有限公司的“传家壶”成

功入围。

实践证明，工业设计在促进产

品差异化、推进技术市场化、提升

产品附加值和产业竞争力等方面，

能够发挥至关重要的作用。也正

基于此，在今年的政府工作报告中

提到，将出台工业设计、个性定制、

产品展示一体化建设政策，设立中

国五金产业国际工业设计大赛“金

点奖”。

当前，世界正迎来新一轮科技

革命和产业变革，我国经济转向高

质量发展阶段，增长动力加快转

换，居民消费不断升级，工业设计

前景广阔、大有可为。

立足新起点，应有新愿景。今

年年初，市科技局等相关涉企部门

深入基层实地走访。紧接着，该局

便根据沟通结果规划了一系列举

措，并将延续开展科技架桥活动，

带着本地企业主前往多地找人才、

选项目。

有了科技与人才的加持，我们

不妨拭目以待，手握创意金点子的

永康制造如何直击产业痛点、紧贴

市场需求，以加码创新之势突破五

金制造传统形象，将“设计+”玩得

更加风生水起。

优克公司：传帮带让设计“雪球”滚动加速度

杰创公司：多点巧思为产品插上智慧“翅膀”

设计“DNA”
赋能工业新发展

本报讯（融媒见习记者 胡美樱
子）一组四款保温杯，其中两款主色调

为大气白，另两款则大面积采用了撞

色，加之杯身印有杭州2022亚运会会徽

等元素，让人印象非常深刻。2月 14

日，记者在浙江飞剑工贸有限公司展示

厅看到，该公司专门为杭州亚运会设计

的保温杯系列产品。

“2019年9月，我们首次与杭州亚

运会组委会展开对接，经过层层选拔

后，有幸被确认为杭州亚运会特许生产

零售商。”谈及当时的商榷过程，飞剑公

司项目经理廖靖仍记忆犹新。

据悉，飞剑公司需在40多天里完成

这一订单的生产及交接。为了在规定

时间内将产品打磨到极致，该公司花了

一周时间完成十余轮产品打样，在反复

与亚运会组委会沟通后确定了最后款

式。

“审核通过之后，我们立马投入生

产。”当廖靖看到市场上开始流通带有

“永康温度”的亚运会特制版保温杯后，

激动之情难以言表。

此前，飞剑公司为亚运会共设计了

28款保温杯，涵盖了成人、儿童两大

人群。值得一提的是，该系列保温杯设

计理念充分吸收并结合了亚运会会徽、

吉祥物等多重元素，整体外观设计大气

稳重。以一款结合亚运会会徽“潮涌”

为设计灵感的保温杯为例，其杯身融入

经典的扇面图案，寓意着江南浓郁的人

文底蕴；一条条赛道代表了亚运会核心

体育竞技；互联网符号契合杭州互联网

城市的特色；钱塘江潮奔涌表达了浙江

儿女勇立潮头的精神特质。另外，其造

型采用经典的直杯设计，线条流畅更具

现代感，杯身中部则契合人体手部弧

度，拿握更舒适。

飞剑公司生产的该系列亚运会保

温杯一经投入市场，反响火爆。其中一

组四款、特色鲜明的保温杯组合更是在

亚运会500多个周边产品中脱颖而出，

同杭州亚运会吉祥物、徽章等一些周边

产品成为畅销单品。

据悉，飞剑公司还与万事利集团

有限公司联合推出了搭配有杭州特产

丝绸的保温杯礼盒款；与杭州王星记

扇厂联合推出了入选非物质文化遗产

项目的扇子礼盒款，在充分展现永康

制造强大创新能力的同时，更进一步

挖掘了杭州亚运会中杭州文化、宋韵

文化的深厚底蕴。

特制款40多天完成设计打样

飞剑公司4款保温杯结缘杭州亚运会

融媒记者 应柳依


