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□记者 吕高攀

本报讯 8 日，记者从市商务局获悉，本月 15

日，作为我市承担全省首个“外拓内”试点工作的

重要举措，在相关部门的积极推动下，阿里巴巴各

大平台将携手走进我市，把各种丰富的渠道资源

展现在我市企业面前，在推行品牌出海的同时，积

极落实“春雷计划”，力推外贸企业开拓国内市场。

今年以来，国外不断蔓延的新冠肺炎疫情和错

综复杂的国际经贸形势给我市企业开拓市场带来

了严重影响。

可越是在困难的时候，越是要坚持对外开放。

对此，我市通过发挥永武缙五金产业集群优势，千

企万品上阿里资源对接会以构建国内大循环为主

体、国内国际双循环相互促进的新发展格局为目

标，充分促进线上线下融合发展，推动消费扩容提

质，形成内外贸联动发展新格局。

“外贸事业的发展，给永康制造奠定了坚实基

础，不少企业正是抓住了‘出海’的重要契机，捞到

了第一桶金。不过，国际经济贸易形势的变化，以

及永康制造在国际产业链中地位的持续强化，都在

不断要求传统意义上的制造型企业向新制造企业

转型，如今企业建设自有渠道、自主品牌，稳定国际

市场份额的同时，全力开拓国内市场的意愿、需求、

动力空前强烈。”浙江哈尔斯真空器皿股份有限公

司副总裁欧阳波说。

目前，国内电商发展势头依然猛烈，在追求理

性消费、个性化消费的同时，90 后、00 后消费生力

军早已在国际大牌旁边为中国制造留好了“位

置”。特别是电商领域发达的我市，不少外贸企业

已发现了国内市场这块大蛋糕的诱惑力，只是在迈

出市场开拓第一步时，还需在实践中探索、成长。

在电商领域，通过挖掘属于永康制造的新特质，越

来越多企业具备了定义、开发新品，精准按需定产、

灵活应对供需变动的综合实力。

基于企业的需求，千企万品上阿里资源对接

会活动应运而生，我市有关部门积极承担起搭建

桥梁的作用，一头牵着制造企业，另一头连着电

商平台，多方共同发力，在优质的永康制造与旺

盛的国内消费市场之间，找到相互衔接的最佳结

合点。

据悉，此次千企万品上阿里资源对接会活动重

点参与的企业将来自家居百货、家居清洁用品、收

纳整理、园艺用品、宠物用品、五金工具、健身器材、

衡器、户外休闲、厨具、杯壶、小家电、个人护理等重

点制造领域。同时，淘宝特价版C2M产业带、中国

零售批发平台 1688 产业带、天猫家居百货产业带、

天猫五金工具产业带、天猫美妆家清产业带、天猫

母婴亲子产业带、永康产业带等阿里巴巴系列各大

平台将未到现场，发布相关入驻资源政策，积极帮

助我市企业架起开拓国内市场的桥梁渠道。

“在疫情面前，传统分工的全球产业链体系脆

弱性被放大，产业链环节过多、运输距离过长等问

题加剧了整条产业链断裂的风险。此次资源对接

活动，意在打破该格局，推动‘双循环’，充分挖掘国

内层次由低到高逐步提升的内需潜力，加大力度建

设线上线下各类产业组织平台和物流供应平台的

同时，面向国际市场和全球产业链、供应链搭建开

放式、协同化、网络化平台，形成基于创新链共享、

供应链协同、数据链联动、产业链协作的融合发展

模式，带动我市产业链的上下游、产供销、大中小各

类企业和市场主体共同提升创新能力。”市商务局

相关负责人说。

力促“双循环”助推“外拓内”

千企万品上阿里资源
对接会15日启幕

● 经信视界看制造 ●

时间轴往回拨10年，永康乃至全国的门业市场百花
齐放，竞争一度白热化。10 年后的今天，在门业的赛道
上一同奔跑的人少了，但坚守赛道的却越跑越猛、厚积
薄发。

在纷繁复杂多变的市场环境下，我市“步阳”“星月”
“群升”“王力”等门业“大佬”一路领跑，主动变革迎接挑
战，从产品升级、品类拓宽、多维营销入手，用属于它们
特有的方式二度叩开了“新大门”，并稳健跑入高质量发
展新赛道。

产品升级 品类拓展 多维营销

门业深耕集成模式叩开“新大门”

□记者 应柳依

事实上，不论是门产品还是其他品类，单从

产品升级上都会遇到发展瓶颈。这时候，企业

该做些什么？浙江星月安防科技有限公司给出

了他们的答案。

“新时期有新标准，如今的门业想要有好的

发展，不能再拘泥于纯粹的产品制造，还需要比

拼售后和服务。”星月安防公司常务副总徐跃进

总结道。

对此他提出了“两向两度”的观点：横向扩

充产品品类，纵向发展多种材料拼接运用；深度

挖掘单品市场的最大化，高度聚焦门产品的综

合解决方案。其中，最难也是最为必要的是，发

力门产品的综合解决方案。

早在 5 年前，星月安防公司就在日本成立

一家门窗设计公司，正式为市场提供门窗综合

解决方案。同期，该公司还与美国的世界安防

知名品牌霍尼韦尔开展深度合作，从民用门逐

步扩容至商用门的综合解决方案。“现如今，专

业门的品类实际上不比民用门少，例如医院用

门，就有病房门、手术室门、卫生间门等，且运用

的材质更为复杂。”徐跃进说。

细节可以展现出这家企业发力一体化竞争

的决心。今年，星月安防公司生产研发的一款

门吸产品，采用了日本最新技术，以人性化的结

构设计代替原有的磁铁，关门时只需轻轻推到

门吸位置即可上锁，轻压随即快速解锁。

无独有偶。金凯德公司也对门业综合解决

方案有所谋划。“今年，我们还在持续以年新增

300 家的速度扩张体验店版图，并整合入户门、

室内门窗、墙板等形成门业集成模式，为消费者

提供一站式服务平台。”李选隆说。

与此同时，为了下一阶段可以持续发展“带

货”，金凯德公司还将集合价格、服务等模式的

统一，做好后续的服务支撑。

扩充品类畅通售后 集成模式发力一体化竞争

打造展厅升级产品 沉浸式体验推动多维营销

在金凯德集团有限公司位于城西新区的厂

区内，一个面积达 3000 平方米、焕然一新的新

展厅落成。该展厅分为品牌馆和木门系列产品

展示区两大部分。其中，高端定制系列的门、护

墙板、标准柜等木作产品尤为吸睛。

为建设展厅，金凯德公司投入不少，但对其

产生的回报率很有信心。“通过设定完整的产品

展示区域，相当于打造了一个全新的互动‘窗

口’。经销商看产品，可以直接沉浸相应的场

景，体验空间效果。这样一来可以让产品更加

生动、更加具象化，也增加了品牌记忆点，最终

实现长远营销的目的。”金凯德公司营销总监李

选隆说。

李选隆表示，建成的新展厅便于经销商及

意向客户深入了解产品功能与特点，更好地掌

握专卖店布局与规划，为全国线下门店树立样

板标准。

对于建设展厅打造全新互动“窗口”的计

划，金凯德公司因为疫情的到来而加快速度，比

原计划完成得更早。而眼下，新展厅发挥的价

值也远超乎预期，为公司打造的直播营销提供

了一个完整的展示平台。

就在今年年初，金凯德公司审时度势，转变

了营销模式，开始尝试以直播形式做产品推广，

同步在永康、武义、广东三处基地，淘宝和微信

两大端口进行联播，通过线上直播为线下门店

有效派单，大大提高订单的成交率，荧屏首秀就

收到2000余笔订单，且订单转化还在不断发酵

裂变。

创新不只是营销。金凯德公司还将之前

主打的净味木门进行全面升级，将原有的 E2

级板材升级为 F 四星级板材，材料更环保；以

德国干漆工艺代替一代的烤漆、塑粉，创新先

进技术，有效分解有害气体，工艺上更先进。

而今年推出的新品实木静音门采用原木 S 力
学板填充，双 X 斜切镂空工艺打断木材原本的
纤维层，多孔多腔体最大程度阻断噪音，使产
品更轻，稳定性更强。

金凯德公司展厅一角


