
休闲体育用品厂商怎么也料
不到，他们能在疫情时期迎来一
场意外的收获。近段时间，大量
欧洲人淘入筋膜枪、蹦床，在家锻
炼起筋骨，并以自行车、电动滑板
车代替公共交通上下班。在此利
好的刺激下，这些原本应在下半
年迎来销售旺季的产品成了目前
国际市场上的宠儿。
外贸形势风起云涌的背后，

我市休闲体育产业正乘“风”而
起。据金华海关驻永康办事处
统计，我市1月至4月实现外贸
进出口总值81.4亿元，其中，体
育用品及设备出口大幅增长,
仅 4 月出口额同比增长就达
19.3%。记者近期采访多家企
业也了解到，5月以来，健身器材
外贸走势仍持续向好，有企业的
出口量甚至同比增加了2倍。

□记者应柳依

欧洲的休闲体育产业因为疫情蒸蒸日上，

这带给我市相关厂商无限机遇的同时也带给他

们更多的挑战。

“补贴只是暂时的，等到这波潮水过后，留

下来的都是经过大浪淘沙淬炼过的坚实品牌。”

在金新康看来，电动滑板车在欧美遭抢购的背

后，更考验企业对产品的研发能力。

早在2003年，金新康就投入巨资在阿里巴

巴国际站开店和推广，专注滑板车产品研发生

产和销售。在与阿里买家的互动中，康狮公司

实现产品转型和数据沉淀。

经过多年产品迭代，现在，康狮公司主营

的电动儿童滑板车全面具备进入欧洲市场所

需的认证条件，以体积小、重量轻打通了欧

洲超市销售渠道，牢牢地占据欧洲及中东地

区市场的一席之地。

去年年底，一个欧洲大买家在阿里巴巴国

际站考察后，相中了康狮公司的滑板车。为了

促进后续交易，两位来自欧洲的采购人员不远

万里亲自到公司拜访，并签下了一笔数额不小

的订单。年后，康狮公司克服重重困难，顺利给

欧洲买家发出了第一批货。

“这个客户是个专业买家，他对生产商要求

非常高，从工艺技术、产品设计，到操作可行性

等环节，都逐一进行确认。”金新康说，海外的优

质客户大多看中的是产品的综合品质。

今年，为了更好地打入中东市场，康狮公司

根据客户需求开发了几款新品，从产品结构入

手，做适当的“加法”，新品投放终端后优势立

现，一下子为客户争取到上浮15%的利润。除

此之外，康狮公司还在筹备海外建仓事宜，以便

在掌握产品性价比优势的同时，能更好地扎根

当地做好售后服务。

在研发路上，客户的反馈同样令俞渝航如

虎添翼。“今年，我们针对客户需求不断对产品

进行改良升级，其中，针对一款蹦床植入了感应

灯带，使用者在上下跳动的过程中可以让灯带

自动开关，增添了运动的趣味性和互动性。”俞

渝航介绍，在科技加持下，该产品面市即获得消

费者高度认可，并大大提升了溢价能力。

应当说，近期休闲体育用品在国际上的表

现已经在业内引起广泛关注。然而，对于其

遭遇疯抢的原因及其可持续性，市场解读存

在分歧。

其中，乐观者认为，在较长一段时间内，政

策补给及供需关系仍是该类产品走强的主要推

手。在意大利和法国等国的财政补贴加持以及

海外全民健身热的形势下，休闲体育用品还将

迎来一波又一波春潮。

认为休闲体育用品“高烧”的背后存在非理

性因素的预期者也不在少数。这类人认为，尽管

休闲体育用品在海外刺激政策推出后一度供不

应求，但市场狂热只是短期现象。在政策调控和

理性回归的共同作用下，休闲体育用品的走强不

具有可持续性，甚至有可能会迎来断崖式下跌，

引发剧烈市场波动。

在我市，已有厂商闻风而动。浙江飞神车

业有限公司在海外电动滑板车大热的情况下，

仍不遗余力地创新研发，向国内市场倾斜杠

杆。今年，该公司推出的新品TROXUS碳纤滑

步车不仅工业设计感十足，还以俱乐部形式尝

试了国内销售渠道的创新。

事实上，近年来，休闲体育作为一种新兴业

态，正逐渐表现出了以下动向：提供的内容不再

是炫耀品，而是体验品；不再是使用品，而是依

赖品；不再是只满足个人需求，而是满足群体需

求；不再是单纯健身休闲体育产品，而是附带文

化属性的产品。

这样的例子并不罕见。在北京，一些社区

已出现了几平方米大小的健身仓，打通了社区

健身最后一公里，依托互联网+人工智能技术，

刷卡消费，每天完成适量运动已成为时尚。大

众对健康的需求，生活方式的转变，社会资本找

到了健身服务、指导的细分市场。

不过，接轨新兴业态仍需时日。现阶段，本

地休闲体育产业中的大部分企业，至今微笑曲

线两端还未掌握在自己手上，更谈不上有合理

规划的营销模式，仍缺少一定的品牌影响力。

如何让休闲体育用品走得更远？“高烧”之

后应有冷思考。倘若在本地休闲体育产业中能

涌现一部分优质产品领路的现象，那么在显著

羊群效应推动下，就能长期而有效地倒逼品牌

建设，从而不断拉动市场需求。

“高烧”下的冷思考电动车类产品海外大热

要说“电动滑板车是危机中的赢家”，永康

市康狮工贸有限公司董事长金新康是十分认可

的：今年以来，自家的儿童电动滑板车出口订单

不仅没有减少，反而同比增长了近40%。

电动滑板车是如何成为市场宠儿的？

5月以来，为鼓励绿色出行，意大利政府出

台新政：市民购买自行车和踏板车、电动滑板

车，政府给的红包多至500欧元。不仅如此，法

国也有类似政策出台。

海外剁手党在毫不手软薅羊毛的过程中，

意外带热了国内电动滑板车的出口行情。

一组来自阿里巴巴旗下跨境电商平台速卖

通的数据显示，5月电动车类产品的销售额同比

大幅增长，欧洲涨幅最为显著，意大利近900%，

英国750%，法国380%，在体量本身就很大的西

班牙也增长了280%。

与此同时，阿里巴巴国际站的数据也显示，

近期相关词条日均询盘量上升133%，累计订

单量上升 158%。财政补贴的效应仍在持续

放大。

康狮公司坚持创新研发了十余年，始终定

位高端市场，在欧洲、中东等地区收获了大量拥

趸，其中，中东市场营收占总营收约70%。疫情

期间，因为订单暴涨，该公司生产的电动滑板车

很快卖空，客户不断追加订单。

电动滑板车在海外大热的背后，惠及了我

市相关生产厂商，以“1”带“N”，包括筋膜枪、蹦

床等在内的休闲体育用品的外贸形势同样一片

喜人。

直观反映到浙江天鑫运动器材有限公司

身上，这家企业提前迎来了它的销售黄金

期。“最大的变化即小蹦床外贸出口订单同

比增加了 2 倍，早就达到了过去旺季的水

平。”天鑫公司总经理俞渝航表示，从目前在

手的订单来看，生产排程已至 9月，眼下最发

愁的还是怕赶不及交货。

产品迭代性能优越叩开高端市场
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康狮公司生产车间一派繁忙景象


