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“这是我们首次与网红直播大咖紧

密合作，取得的效果非常出人意料，仅

仅5秒钟，2.5万只NONOO的吸管杯就

被抢购一空。”15日，浙江哈尔斯真空器

皿有限公司副总裁欧阳波翻看手机中

保存的录屏文件，只见网红直播大咖薇

娅手持一款造型时尚的吸管杯，随着

“5、4、3、2、1”抢购开始的倒计时结束，

2.5 万只吸管杯不到 5 秒钟就被粉丝买

空。据初步统计，直播现场加上后续的

产品预订，此次 NONOO 吸管杯的单品

销售额超过600万元。

欧阳波介绍，此前哈尔斯公司也在

尝试开拓内容营销、社交营销等新型电

商玩法，邀请一些网红尝试直播，不过

与国内一线网红直播大咖携手尚属首

次，从这次直播结果来看，网红直播的

带货能力确实令人惊叹。

走进网红直播间，正是哈尔斯公司

国际化营销模式的四大转变之一：由关

注客户向同时关注用户转变，由产品营

销向品牌营销转变，由成本导向向经营

成果导向转变，由简单国际化向深度本

土化转变。在积极推进国际化发展战

略的基础上，哈尔斯公司正在不断搭建

基于标准化生产和个性化用户需求为

实现目标的生产组织方式和平台建设，

以自动化和信息化为基础实现生产和

产品智能化，推动本土化和更深层次国

际化的全球布局。

与薇娅的合作，已经清晰地透露

“哈尔斯”这位电商“老玩家”的新型战

略布局，去年下半年开始，哈尔斯公司

投入大量资源，电商渠道实行全网策

略，加大力度拓展线上业务。欧阳波介

绍，在保持传统媒介传播的基础上，哈

尔斯将积极持续推进户外新媒体、社交

媒体、垂直媒体等新媒介渠道的推广力

度，并根据移动互联网发展趋势，统筹

运用短视频、在线直播、内容种草、深度

体验等新兴传播途径，实现与用户、消

费者、粉丝进行高频、高效的互动沟通，

不断提升品牌影响力，提升新时代主力

消费人群对公司品牌的认知度、忠诚度

和购买意愿。

为适应新经济发展趋势，今年，哈

尔斯公司已经与各大主流直播平台建

立紧密合作关系，及时抓住在线直播的

营销风口机会，拓展更为广阔的传播营

销渠道，搭建系统化的公司直播体系，

该体系主要由明星网红、KOL（意见领

袖）、KOC（意见消费者）、众多腰部网红

组成。

“登陆薇娅直播间前期的选品环

节，NONOO 吸管杯可爱的造型成功吸

引了薇娅团队的目光，这也为后期引爆

直播间奠定了基础。对网红经济来说，

直播网红正是凭借自身积累的信誉为

商品担保，激发粉丝的购买欲望，意味

着优秀产品的设计、品质以及优质的售

后服务缺一不可。”欧阳波直言其对网

红经济的理解。

欧阳波介绍，直面网红经济，制造企

业更应该加快对消费端需求信息和购买

行为的收集、分析，研究消费偏好，推动

产品爆款的研发工作，拥抱更具美感的

产品外观和更具体验感的功能，强化产

品设计研究院以客户订制开发产品的职

能和效能，实现产销有效对接。通过客

户与工厂的直接链接，去掉高耗的中间

流通环节，积累粉丝数据库，为未来深度

挖掘数字经济价值积累数据基础。

买！

买！买
！

净水龙头、充电式电蚊拍，这两样

产品一旦嫁接上“夏新”“志高”的品牌，

怎会发愁粉丝不买账？当网红主播刚

走到永康市迪奥工贸有限公司的展位

前，就有眼尖的粉丝瞥到这两个耳熟能

详的品牌。产品销售因此一下子变得

简单了，主播刚介绍完产品有电蚊拍

和灭蚊灯二合一功能，手速快的粉丝

就已抢着下单。惹得主播对着镜头逗

趣：“别急，我还没说充电一次可用半

年呢！”

浙江哈雷动力机械有限公司生产

的迷你筋膜枪同样抢足了风头。在网

红主播的演示下，这款能放进拎包的迷

你筋膜枪展示出不小的本领：可根据使

用者的按压程度自动调节按摩力度。

该技术一下子让现场的一家电商公司

为之“爆灯”。“哈雷公司为保障直播产

品供应，只交付 300 个，远远满足不了

我们的需求，后期我们每月订购数将达

上万只。”该电商负责人说，这款产品时

尚美观，功能很人性化，无疑比同类产

品多了不少的竞争优势。

个头不大、外观简约的一款自动

洗手机凭啥抓住市委书记、市长眼球，

还让他们主动化身带货主播？趁着直

播期间一小段间隙，浙江小丫科技有

限公司负责人吕芳抓紧对展位前的电

商公司卖力地展示自家产品的使用方

法：手心朝上对着自动洗手机稍作停

顿，立即便有一小坨白色泡沫从喷口

落下。“0.26 秒红外疾速感应，操作过程

免接触”“可自添洗护用品，甚至可加酒

精消毒”“使用电池，无需插电”⋯⋯在

直播间，当网红主播讲出这几个卖点

后，该产品瞬间“爆单”。

在直播过程中，有人收获了可观的

订单，也有人存在些许“遗憾”。一个意

外举动让永康久阳五金制品有限公司

总经理吕高阳不小心错失当天的直播

红利：他误将产品链接上成了相邻店铺

的，仅几秒钟时间，对方就卖出了 500

余台绞肉机，自家小羊牌绞肉机却没有

丝毫动静。“虽然这次没有带货成功，但

我们深切感受到了直播的魅力，接下来

我们也将介入直播营销，为绞肉机打开

更广阔的市场。”吕高阳激动地说。

为了直播销路俏，浙江新时代实业

有限公司很早就开始筹备相关工作，当

天该公司新品奶茶杯首次面市。通体

不锈钢材质，结实耐用延续了新时代公

司一贯的品牌风格。这款奶茶杯最值

得一提的设计是打破了配套勺子的功

能定义，勺头巧妙的镂空设计合理地连

接中间镂空的勺身，一勺多用，既可喝

水也可舀固体食物。“售价仅一杯奶茶

钱，精致的你们不考虑下单吗？”在网红

主播的推荐下，粉丝齐刷刷涌进奶茶杯

的购买链接，一度差点导致网络端口

“瘫痪”。

“这个雪梨膏需要 30 公斤原材料

才能熬成一公斤成品，甄选了最好品质

的梨，不掺加任何的防腐剂以及增稠

剂。还有这款，采用了单支小包装的形

式，特别方便携带，今天在直播间的价

格是瓶装每瓶从原先的 58 元降至 47

元，盒装每盒从原先的48元降至36元，

有兴趣的粉丝抓紧抢购！”当直播镜头

对准理县精准扶贫展位时，该展位负责

人孙晓丽化身为临时主播，凭借对产品

充分的了解侃侃而谈。网红主播也倾

力上阵，全方位展示“皈隐”品牌的扶贫

产品。在雪梨膏之后，两位主播还在直

播间发起了又一轮甜蜜攻势，当粉丝们

从镜头里看见理县特产甜樱桃在主播

的唇齿间爆出紫红色的汁液时，不禁纷

纷开始刷屏，主动询问起了价格。

在看到理县产品在线上激发出粉

丝购买力后，一旁的甘肃农产品“巧西

和”推广人也忍不住将自家的特色粉条

以及杂粮挂面推向了镜头。

另外一边，“5.15”云购直播活动还

炒热了“吃在永康”这一话题，现场特设

的展位上，“品丽州”“百工乡村”等餐饮

企业推出了红糖麻糍、肉麦饼、秘制永

康干、桂花糕、特色卤鸡爪、五指岩姜辣

鸡等传统名小吃，惹得线上的粉丝隔着

屏幕都能“垂涎三尺”。

现场，网红主播对着镜头一一给“永

康香”来了个大特写，在直播柔光灯的烘

托下，这些名优农产品在画面里氤氲着

热气，香味仿佛顺着网线飘到全国各

地。“直播间的宝宝们，我给大家尝下你

们评论最多的红糖麻糍。”网红主播今今

接过“百工乡村”负责人递过来的小碗，

小心翼翼地将有些滑溜的红糖麻糍一口

送进嘴里，细细咀嚼后竖起了大拇指，

“甜而不腻，香得很！”

不止是永康美食制作者主动向直

播渠道靠拢，来自苔丝野趣的种植户小

美也通过网红主播执掌的镜头在线上

玩起了供需两端的“连连看”。“别看多

肉植物看着娇嫩得很，为了能向大城市

输送鲜活的乡土气息，我们农场已解决

了多肉的运输容易受损的问题。现在，

只要消费者打开手机点一点，一盆盆新

鲜的多肉就会完整地送进家门，只要卸

掉‘保护壳’，它们就能直接摆上窗台。”

在小美看来，最土的东西，反而最适合

用直播去呈现，如今在田间地头的农户

也该主动适应时代需求，学着迎头赶上

直播潮。

小包装打开扶贫土味精致路

当天，永康国际会展中心内，一头

直播带货忙，另一头，由焦点科技市场

部高级经理、焦点科技云展会产品负

责人、中国制造网商展内训师刘常云，

以及西红柿 MCN 机构华南网红基地、

网红网创始人、一带一路中国电商先

生潘剑洪分享直播经验，吸引了许多

相关从业者。

如何在线上广交会脱颖而出？“图

片和视频拍摄，你学会了吗？”“拍摄和

后期处理时间，够用吗？”“广交会支持

全景和 3D 展示，你需要吗？”刘常云对

此展开细致讲解。他认为，企业只有用

适合的形式正确地展示自家的产品以

及背后的文化建设，才能让线上客商精

准及时地捕捉到相应信息，并顺利完成

合作。

“去年‘双十一’期间，薇娅实现成

交额 27 亿元，李佳琦实现成交额 10 亿

元，他们的带货能力堪比顶级商场一年

的销售额。不管是流量，还是最终的成

交结果，都说明现阶段电商和运营关系

逐渐在弱化，跟网红的关系则进一步紧

密，直播间正在成为卖货的新战场。”潘

剑洪以目前直播带货行业中的头部主

播薇娅和李佳琦为例，对视频直播带货

以及接下来网红电商的发展趋势展开

了剖析。

在永康，潘剑洪的论断也有了有力

的支撑。薇娅直播间为我市的浙江哈

尔斯真空器皿股份有限公司旗下的潮

牌 NONOO 成功带货，仅 5 秒钟就售出

2.5万只。

直播给哈尔斯公司带来了直观的

效益，更为他们所打造的品牌积蓄了无

限的后发力量。

“视频就是 5G 时代的‘菜单’。”潘

剑洪表示，哈尔斯公司成功地打入直播

经济风口，正是紧跟当下热议话题，打

造了“有趣”“有料”的文案内容，极易与

受众也就是产品营销的终端客户产生

共鸣。

眼下，日益红火的直播引流带货模

式，正推动我市企业、电商、网红三方建

立紧密的利益联结机制，不断畅通产销

平台，打造适销对路的产品。

发型整饬、衣着得体，站在市委书

记金政、市长张群环边上，浙江飞剑工

贸有限公司董事长夏飞剑面向镜头，显

得神情自若，手里拿着色泽亮丽、造型

新颖的钛材料保温杯，介绍起产品的优

点。对于全程参与产品定义、设计、研

发、生产、试用各个环节的夏飞剑来说，

他既是最懂产品功能特性的推销者，也

是最早的钛杯体验者，为“飞剑”产品代

言，在直播视频中的夏飞剑被称为永康

版“董明珠”。

直播现场，飞剑公司并非唯一的“演

员”，75 个永康企业代表，249 款精选产

品将会展中心一楼大厅装扮得盛节一

般，26 位特邀主播穿梭期间，深度扮演

各种角色，给观看直播的粉丝们演绎各

种产品的用途场景。与特邀主播们搭档

的企业负责人一改平时认真严肃的形

象，一时之间，犹如群侠汇聚，似乎隐藏

在五金大地上的“扫地僧”都出来了。

此前已经在布局线上市场的飞剑

公司，因为突如其来的新冠肺炎疫情，

加速了渠道链孵化的步伐，参加“云购

五金优品 畅享永康品质”主题直播活

动之前，该公司已经将网络店铺扩容至

10 家，建设云平台，培育了 9 名专业主

播，大力拓展线上渠道。很快，“FEIJI-

AN”“Simita”“悟童”等自主品牌风起

云涌，通过一个个网络平台逐渐向消费

者渗透。

“这一次直播印证了我之前的想法，

传统销售模式正面临着售卖渠道狭窄、

方式单一和产业链条过长等问题，急需

另辟蹊径，发展新的销售群体。利用好

短视频、直播等新平台，包括飞剑在内的

诸多外贸领域响当当的永康品牌面对的

‘老问题’，或许能迎来‘新机遇’。”夏飞

剑说。

夏飞剑介绍，此次活动中，通过与专

业直播公司接触，他发现直播是一条完

整的生态链。一名成熟主播背后还有助

播、选品、场控、订单运营、仓储管理等配

套工种。永康企业缺少的并非产品资

源，而是一条通向市场的渠道，需要经过

精心筛选、定位、孵化后，才能有效地助

推孵化新品牌。

与此同时，浙江超人科技股份有限

公司营销总监王贵胜同样惊叹于直播

流量带来的转换率，该公司开发的家庭

个人护理系列产品显然非常适合直播

生态链。

“从淘宝直播到微信小程序直播，我

们依托各大线下商业实体转战线上，随

着消费者通过直播平台围观和下单成为

疫情时期的消费新潮流，直播带货也演

变成为当下最为火爆的商业模式。前段

时间，我们的个人理发电器因为网上平

台的爆发而爆仓。”王贵胜说。

在王贵胜看来，此次我市举办的直

播活动，为永康企业线上营销开了个好

头。他觉得，直播拥有指数级的裂变效

应，刺激企业长期维护品牌，坚持做优质

产品。在直播的商海中，同样是大浪淘

沙、沉者为金，抢滩直播带货市场绝不只

为赚取消费者的一次性订单，更多收获

则需要电商认真持久地投入和经营。

直播带货拓宽企业销售渠道

分享直播经验让企业带货有“门道”

创造直播“磁场”“老玩家”使出新招数

延伸直播生态链 孵化企业新品牌

□记者 吕高攀 应柳依 杨成栋

“云购五金优品 畅想永康品质”活动现场，75家企业线上成交超3100万元

直播带货激发“磁效应”五金之都打造“云引擎”
突如其来的新冠肺炎疫情冲击了传统贸易市场，同时也打开了数字经济的大门。15 日，我市携手制造企业、网红直播

大咖打造的“云购五金优品 畅想永康品质”主题活动盛大启动，为我市企业搭建云平台，提升制造端开拓线上市场的能力，
为永康雄厚的制造基础和强劲的电商经济找到最佳的结合点。

当天，26位各大平台特邀职业主播以及35位企业产品主播，75家企业的249款产品亮相110个直播间，激起一波
五金产品的消费热潮：平台展示流量破亿，在线观看人次超4800万，累计点赞数量达2.4亿，促成交易额超3100万
元。其中，电商扶贫专区对接永康对口帮扶地区四川理县与甘肃西和，通过直播电商形式，带动帮扶县销售8400
余单，产品超1.1万份，销售额达34.7万元。活动现场还设立了数字生活消费专区，通过“吃在永康”“购在永康”
等多方面、多角度展示永康，丰富线上线下内容，增加现场互动性，展示整体永康形象。

后续，我市将以“百名网红联千企，千名企业上直播”系列活动为载体，启动中国五金直播中心，创新“云直
播”“云互动”玩法，连接供需两端，帮助企业发掘市场需求，促进五金产业转型升级。

特抱抱主播与粉丝互动特抱抱主播与粉丝互动

网红现场直播网红现场直播

市商务局与抖音平台签约市商务局与抖音平台签约

活动现场活动现场

最强最强""带货天团带货天团""引爆现场引爆现场


