
开栏语：转型升级的浪潮
中，富有创新精神的“永康制造”
从不落伍。过去一年，应对经济

“逆周期调节”，五金企业迎难而
上，创造持续上升、高质量发展
的民营经济奇迹。今起，本报开
设“行业年报数读”专栏，且看五
金各大产业的创新作为。

智能制造 打破微笑曲线“制造谷部”格局
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不再依赖手工校准，不再需要

手动上下料，逐个产品打标的生产

方式即将成为过去⋯⋯在浙江哈

尔斯真空器皿股份有限公司打标

车间，人工操作和智能制造两块区

域 的 生 产 模 式 形 成 了 鲜 明 的 对

比。该公司自主研发的智能打标

装备体系进入最后调试阶段，只见

4 个保温杯盖子在高速履带的带动

下，迅速进入指定位置，经过挡条

的精细校准以及激光感应拍摄探

头的定位后，打标激光头立即进入

工作状态，三行英文标识被准确印

制在指定位置上，整个过程只需 4

秒钟。

“根据设计，我们会在两端配置

机械手负责上下料，整个打标环节

可以实现无人化。接下来，8 组智能

打标设备到位之后，需要人工操作

的仅为系统设置部分。”哈尔斯公司

供应副总裁吴兴说。

智能打标体系仅仅是哈尔斯

公司整个智能化改造的一个单元，

目前，哈尔斯公司智能化改造采用

多点开花，连线发展，最终谋求全

域智能生产的模式，金工、喷涂、焊

接、打标等生产工序同步推进，除

了智能打标装备外，其他智能制造

设备已经完成研发，并陆续进场安

装改造。

正如哈尔斯公司一样，我市保

温杯产业智能化改造如火如荼，飞

剑、南龙、安胜等企业同样取得显著

成效，车间面貌焕然一新，实现了生

产端的提质增效，打破微笑曲线对

传统制造的定义。

我市去年年产保温杯6亿多只
占全国总产量80%以上，永康杯迈入“千元时代”

□记者 吕高攀

我市保温杯产业发展起
步早，速度快，如今已成为支
柱产业之一，据市杯壶行业
协会统计数据显示，去年，我
市拥有保温杯生产企业 300
多家，配套企业 200 多家，从
业人员6万余名，年产保温杯
6 亿多只，占全国总产量的
80%以上。

基于更好协调统筹保温
杯行业发展的目的，13 日，我
市召开不锈钢制品行业协会
换届大会暨五届一次会议，将
不锈钢制品行业协会更名为
永康市杯壶行业协会，提出“数
字化”“抱团”等发展新思路。

浙江飞剑工贸有限公司样品间

内，钛杯陈列柜总能在第一时间吸

引参观者的眼球，“钛度”系列保温

杯的命名正呼应该公司对产品创新

的态度。

在长达近 7 年的研发探索过程

中，飞剑公司在钛杯的抽真空、焊接、

表面结晶处理等技术方面取得根本性

突破，为实现产业化奠定了坚实的基

础。据飞剑公司测试数据显示，注入

钛杯内的开水常温下经过6个小时后

温度不低于 64 摄氏度，经过 16 个小

时后温度不低于45摄氏度。

据悉，早在一年多前，飞剑公司

的研发就已经取得初步成果，但是在

公司董事长夏飞剑的坚持下，该系列

钛保温杯历经十四五个月跟踪验证，

确保产品性能非常稳定，才正式投入

批量生产。目前，“钛度”系列钛保温

杯的市场售价为 600 元到 1000 元，

价格比普通保温杯高出10倍左右。

飞剑公司率先在保温杯行业内

进行钛材料的创新应用，引领我市

保温杯行业升级换代。

钛的运用，带给保温杯业更大

的发展空间。从原来的最普通不锈

钢材，升级到 304 不锈钢材，再到医

用级的316不锈钢材。现在，我市保

温杯行业在做更大一个跨度的升

级，引入钛金属材料，为保温杯附加

值的提升提供了更多想象空间。

新技术、新材料、新工艺的不断

创新，成为我市保温杯产业迅速崛起

的重要支撑，从低端以量价取胜到高

质量发展，站上世界级的竞争舞台，

永康五金赋予保温杯产业更多内涵。

“经过 25 年发展，我市保温杯

产业取得不斐成绩，产量在国内外

同行中遥遥领先，但是面对新形势

下的新挑战，我们更应该紧紧抱团，

以杯壶行业协会为桥梁，共同维护

永康杯业的可持续发展之路。”新上

任的杯壶行业协会会长欧阳波说。

目前，我市保温杯产业转型升

级处于重要端口，人均劳动生产率、

企业生产数字化和标准化、自主品

牌销售占比以及企业盈利能力都还

处于较低水平，外贸依存度却始终

保持高位；同时，企业的生产成本、

国际贸易形势不稳定、产业梯度转

移等各方面的压力持续加大。

对我市保温杯产业来说，高度

集聚的规模效应凸显产业抱团发

展、产业生态圈构建的无限可能，谋

求在加强科技创新、构建产业链协

同创新体系、提升行业管理水平、推

进三品战略实施、寻求行业发展新

动能等方面持续发力，不断自强革

新、自我突破，从而实现行业高质量

发展。

近几年来，我市保温杯产业积

极参与各项标准制定，争取行业话

语权，《不锈钢真空保温容器》国家

标准以及《单层玻璃口杯》和《双层

口杯》行业标准已经报批，《日用保

温容器》《杯壶类产品安全通用技

术要求》国家标准、《不锈钢真空旅

行壶》（日杂行业）团体标准进入公

开征求意见阶段，《塑料饮水口杯》

《钛杯》《不锈钢真空烤瓷保温杯》

《金属饮水瓶》4 项行业标准已经立

项，《儿童杯壶》行业标准和《杯壶

类产品术语及定义》国家标准正在

立项。

据悉，接下来，我市杯壶行业

协会将进一步梳理行业的痛点，聚

焦打造更多单项冠军，推进数字化

生产，提升人均劳动生产率，推动

产业转移升级，延缓梯度转移的进

程 ，为 保 温 杯 产 业 发 展 争 取 更 多

“留白”。

从产品走出去，到品牌走出去。

现在，南龙集团通过布局国内的电商

市场，试水布局自主品牌市场，成绩

斐然。在亚马逊平台上，经过前一个

圣诞节的“爆单”，南龙公司的多款自

主品牌保温杯链接销售快速爆发，吸

引了来自美国、法国和日本的诸多消

费者。

在南龙公司董事长应高峰看

来，品牌的积淀已经成为国内保温

杯生产企业的软肋，同样的质量、功

能，贴上一个标签，国外保温杯行业

巨头的产品售价就可以高出国内产

品好几倍，这其中的关键就在于品

牌的打造。品牌是企业竞争力和自

主创新能力的重要标志，加强品牌

建设,是企业适应市场化、国际化，

加快发展的需要,对企业做强做优

做大具有十分重要的意义。

目前，南龙公司正依托现有的企

业布局，全力打造高端自主品牌，助

推企业升级。以设计带动品牌，将成

为该公司未来品牌建设的重要方向。

“当然，品牌建设不可能一蹴

而就，如何尽快实现品牌转型，加

深消费者对产品的印象，提高对产

品的接受度，必须要求企业不断完

善产品功能和提高市场洞察力，紧

跟市场潮流，根据消费者的需求不

断推出个性化定制的产品。”应高

峰说。

聚焦高质量发展，以高品质产

品、高效率制造、高效率流通为支撑

点，创新驱动为核心，我市保温杯企

业逐步形成渠道、品牌、技术、质量、

服务的出口竞争新优势，将自主品

牌形象推向国际市场，并瞄准市场

把握时机，继续拓展国际化战线，力

争海外市场实现新一轮增长。

创新驱动
产品迈入“千元杯”时代

自主品牌 市场扩张亮出新“成绩单”

抱团发展 强化杯业“块状经济”优势

永康市舟山镇人民政府招聘行政服务中心工作人员 3 名，要
求：永康籍（会永康话），20-45周岁，性别不限，擅长电脑操作，熟
悉office办公软件，工作责任心强，沟通能力较好。年收入5万元

左右（含五险一金及相关福利），请于 2020 年 1 月 18 日前到镇政
府办公室206报名。
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