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作为金华市装饰装修协会2019年

家装分会会长单位，该公司始终严控质

量、坚守品质，工地施工严格按照规范进

行，在每月的例行巡检中均一路领先。

为了引领着整个家装行业健康有

序发展，早前，金华市装饰装修协会组团

舟山装饰装修协会等一行优秀装修同行

前往鹏程装饰参观交流，其严格的施工

工艺标准以及创新的品质管理理念不禁

让同行交口称赞，给予了高度的评价。

今年以来，鹏程装饰推出了“像买

车一样买家”的口号，力求为消费者省

心 省 钱 省 力 。 相 较 几 年 前 推 出 的

“988”等套餐，升级版套餐不仅囊括部

分软装配饰，且产品品质再次提升。

此外，眼下，该公司还顺应潮流，推出

了智能物联家居定制服务，为消费者

提供更多的家装解决方案。

作为一家经营了十五年之久的老

牌装修企业，鹏程装饰在过去的时间

里成绩斐然。尤其是去年，兰溪、永

康、东阳三家分公司相继开业以及鹏

程装饰旗下首个子品牌“墅造大宅设

计”全面出炉，快速地收获了业内人士

的广泛关注以及大量业主的拥戴。

运营至今，高端品牌“墅造大宅设

计”凭借自身独特的使命，为越来越多

的大宅注入了设计的灵魂。

目前，鹏程装饰金华总公司已拥有

1600平方米的家装航母旗舰店、600平

方米自有仓库，汇集了一众国内外一线

主材品牌，包含了公司发展史、工艺展

厅、材料展厅、样板房整装馆等，极大满

足了消费者全方位的装修需求，为客户

提供一站式选材服务，把装修变成一种

轻松愉悦的体验式消费。

尽管如今共享充电宝在不同场所
不断渗透，基本已覆盖了用户移动出
行的诸多场景，但在过去，共享充电宝
当点位不够密集的时候，大部分运营
户采用的是赔本赚吆喝的方法吸引消
费者的注意。眼下，当它实现全面铺
开的时候，不同地点的充电宝都迎来
了不同幅度的涨价。

尤其是近来，在租赁价格总体上
调的基础上，不同城市、同一城市不同
区位、不同类别经营场景下，差别化定
价更为明显，在北上广深等一线城市
甚至出现了一小时8元的天价。

为了探究我市共享充电宝的收费
标准，记者先后扫了5台共享充电宝柜
机发现，相比一两年前的 1 元 1 小时、
每 24 小时 10 元封顶的收费价格，目前
2 元一小时、每 24 小时 20 元封顶是最
常见的价格。

那么，对于共享充电宝的调价，市
民怎么看？

记者在几个人流量较大商圈随机
采访了多名路人，有些人表示从没用
过共享充电宝，都是出门自带，有些人
表示价格上涨会降低租用频率，还有
的则表示目前涨幅可以接受，不会刻
意减少使用。

记者发现，愿意消化这部分涨价
的这些人拥有共同特性，几乎都是手
机重度使用者，一方面是因为手机承
载了信息搜索、沟通联系、支付、导航
等各种功能；另一方面，短视频、直播、
手游 APP 的盛行大大增加了耗电量，
出门时间稍长，充电宝就会成为“刚
需”，即便价格有所上涨也不会对这部
分使用需求产生影响。

“出门在外，经常会用到共享充电
宝。基本上所有休闲场所都有共享充
电宝可以借，微信小程序或支付宝里
定位，有需要时这家借了那家还掉，很
方便。去野外或者旅行才会考虑自己
背个充电宝。”市民周先生说，日常生

活中他的手机只要电量一低就没有安
全感，不管一小时1元，还是2元或者3
元，该充还是得充。

不过，也不是所有人都能承受这
样的价格。也有不少声音提出：“以每
次充电两小时来算，多借几次共享充
电宝的钱就能买一个充电宝,如此算
来，价格偏高了。”

同为“互联网+”产品，共享充电宝
的涨价是否继共享单车涨价后的一个
跟风行为？

“我认为这两者间没有可比性。
一方面，共享单车非‘刚需’，打车、乘
公交车、骑公共自行车、步行都能成为
替代出行方式，而手机不充电绝大部
分人都受不了；另一方面，我们和共享
单车的运营模式不尽相同，只对接合
作 的 门 店 ，不 需 要 关 注 到 每 一 台 机
器。相对来说，管理效率高一些，设备
破坏率也比较低。”对此，赵凡瑞表示。

共享充电宝三年运营状态如何？
入市品牌已超8家，市场设备存量超数千台

□记者 应柳依

从 2017 年开始，陆续有
街电、怪兽、小电、云充吧等品
牌共享充电宝入市分食永城
消费市场。不完全统计数据
显示，目前，我市现已有超8家
共享充电宝品牌运营户，投放
设备总量达到数千台之多。

那么，本地的用户和运营
方反应如何？记者走访不同
区域提供该租赁服务的门店
进行了一番了解。

根据人流量设点
入市品牌已超8家

16 日，记者在东塔路附近走
了一圈，利用支付宝查找发现，共
享充电宝的柜机多了不少，1 公里
内就有小电、怪兽、云充吧等好几
个品牌的租借点，设点的密集程度
让用户走几步路就可以实现轻松
租借。

“我们店的客流量一直不错，
借由餐饮用户转化为附带水果购
买的有效流量，现在店中店达到
了互相引流的良性效应。”东塔路
一门店老板麻先生表示，去年，有
不少客户反映共享充电宝的便利
后，他主动联系了一家名为深圳
街电科技有限公司，上门安装充
电设备达成了稳定合作。据悉，
这家企业是较早一批进入我市市
场的运营户，也是目前国内市场上
共享充电宝的巨头之一。

“目前，我们公司已在永康投
放了 1000 多台设备，按每台柜机
可租借 12 个充电宝计算，共投放
了上万个应急充电电源。”深圳街
电科技有限公司金华地区售后维
修负责人赵凡瑞表示，综合考虑多
方因素，在众多合作的商家中，他
们分别采取了不同模式，分红模式
或是支付相应的租赁金额。

如今，在永城的街头，大到商
超、KTV，小到餐饮馆子、奶茶店，到
处都设有充电宝点位。不完全统计
数据显示，目前，我市现已有超8家
共享充电宝品牌运营户，投放设备
总额达到数千台之多。放眼望去，
共享充电宝市场一片火热。

每月4人租借 营运商收支平衡

那么，共享充电宝在永康实际的
运营状况如何？

实际上，2017年起，从砸钱圈地，到
存量博弈，共享充电宝在我市投用已历
时三年，且在优胜劣汰下筛选出一部分
质量稳定以及售后完善的运营户。

“在没有出现共享充电宝之前，我
一直使用的是传统移动电源。”在市民
周晓娟看来，共享充电宝之所以可以
在本地存活，很大一部分原因在于碎
片化场景的应用增长，短视频等应用
占用时长扩大，用户的电量焦虑较之

两三年前有过之而无不及，电池技术
的进步没那么快，充电依然是手机用
户刚需；另一方面，早在几年前部分用
户就已养成了随身充电的习惯，加之
共享充电宝网点增多，用户租借充电
宝潜力得以顺理成章地培育出来。

“经过市场的验证，企业已经实现
了盈利，不仅如此，我们合作的商家也
享受到了共赢的甜蜜。”赵凡瑞介绍，
以他们投放的一台 12 口机器为例，峰
值时段一周只需消耗1度电，而商业用
电费用约为每度 1 元，也就是说，一个

月只需有 4 个人租借就能实现收支平
衡。他表示，也正因如此，现在有越来
越多的商家主动找上门，洽谈设点事
宜。

不过，对于运营户而言，成本远不
止电费这么简单，目前设备本身的成
本以及售后维修还是靠共享充电宝的
提供方承担。鉴于此，赵凡瑞提出，或
许今后的盈利方向在收取使用费外，
还会通过广告位招租、用户回流商户
等形式获取收益，以促进未来共享充
电器市场继续稳步成长。

价格有所上浮 消费者反响各异

以“工匠精神”为更多住宅注入设计灵魂
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