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众泰A16正式
命名众泰TS5
或将于12月下线

□记者 应柳依

本报讯 近日，记者从众泰汽车股份有限公司获

悉，其3.0时代“智美中国车”众泰A16正式命名为众

泰TS5,并或将于12月份正式下线。

今年，众泰汽车秉持“造老百姓用得起的好车”

的品牌理念，深入挖掘我国传统元素与精神内涵，潜

心研发符合消费者审美的智美产品，以独特众泰特

色的形与灵，将正式推出了这款新车。

众泰 TS5 定位于紧凑级 SUV,主要聚焦年轻一

代。新车拥有更加动感和敏捷的姿态,以及整体俯

冲、流畅的侧面轮廓；其前脸融合LED投影技术远光

近光灯与 LED 日行灯，使得前脸极具表现力和独特

性；雅致、饱满和自然流动的侧面体现了张力和可延

续性，宽厚的轮眉和侧围肌肉感造型设计塑造出TS5

在任何环境中驰骋的信心；悬浮的尾翼赋予其跑车般

的流畅性和运动感，尾灯设计感层次分明，一体式韵

动贯穿式 LED 尾灯与前脸部分形成了呼应，个性闪

耀，突出尺寸优势；同时，新车突出的后轮包体现了肌

肉感和力量感，而贯穿式尾灯灵感源自梁上衡木，二

者结合寓意肩负重任，彰显力量和稳健。

值得一提的是，从内饰造型来看，全新设计理念

打造的众泰TS5也融合了当下最具潮流的造型设计，

新车将“智美”DNA 融入内饰设计，体现出的是“智

能”与“自然之美”的和谐统一，在内饰设计上会给人

一种非凡的宽屏布局印象，直观的HMI定位较高，确

保驾驶员专注于最重要的事情——前方的道路。

作为众泰汽车 3.0 时代全新家族化造型设计的

代表车型，众泰 TS5 的推出是众泰汽车全新征程的

起点，展现了众泰汽车在自主研发创新上多年的成

果，产品的综合竞争力也将全面提升。

在我市龙川东路的麦禧酒店内，就有初尝“智

慧酒店”的痕迹：客房内，窗帘实现开关远程控制，

马桶也有了智能服务的贴心体验。

而隐藏在石柱镇塘里村的一家名为简白的民

宿也随着无人酒店的热度悄然蹿红，它尝试把互

联网的便利技术应用于民宿中。那么，这座外观

看上去略显传统的旧民宅，将为住户带来怎样的

“智慧生活”体验呢？

无需面见前台，线上下单后只需输入提供的

随机密码即可入住，全程自助操作，包括住宿餐饮

均靠自行动手，民宿主人金丹丹就站在幕后专心

做她的“田螺姑娘”。

站在院子里，并不能感受到这个民宿的与众

不同，直到记者推门入内时，一种家一般的体验感

扑面而来。

冰箱里有主人提供的各类新鲜食材，小到碗

筷大到各种厨电，一应俱全。“我们主打的是家庭

式服务，一幢房子仅能容纳两户家庭，若是其中一

组入住，出于隐私考虑，另一组就不进行对外销售

了。”2014 年，金丹丹在塘里还未成旅游气候时就

创新构想了“田螺姑娘”式的隐形服务，决策民宿

未来的发展方向。

“阿里无人酒店虽然概念比较超前，却引领了

消费方向，未来智能化也是民宿发展的一个方向。”

身为“90”后，金丹丹有着属于她这个年代的商业

敏锐度，在准备开民宿前她陆续走访各地调查，嗅

到了“智能+”或许是未来民宿发展的趋势，也是提

升民宿品质乃至当地旅游业的一种重要手段。

“旺盛达”牵手
世界500强“邦吉”
□记者 应柳依

本报讯 日前，在浙江省交易团采购成交集中签

约仪式上，我市浙江旺盛达农业开发有限公司牵手

世界 500 强企业、全球四大粮油生产商之一邦吉（南

京）粮油有限公司，致力为消费者提供更好的油品。

在上海国家会展中心C区，“旺盛达”和“邦吉”完

成了采购意向合同签定，合同标的为3000万元，“邦

吉”将成为我市“旺盛达”粮油品牌的OEM服务商。

据了解，旺盛达公司拥有独立的山茶油基地和

加工厂。前几年，为增加油品种类，该公司从国外采

购葵花油、玉米油原材料，然后进行再加工再包装。

由于采购量不大，曾被国外无良商家以次充好欺骗，

损失严重。此外，由于航运时间长、又不具备进出口

资质等原因，导致生产周期很长，易错过销售旺季。

据旺盛达公司董事长俞健宁介绍，和“邦吉”合

作将会带来几大优势：产品更安全，大企业检测设备

齐全、品控更严格，可采购到更好的原材料；今后，从

原材料采购到生产、包装等无需经手管理，专注销售

更为省心省力；运营成本更低，较自家生产降低了约

3%成本，利润空间更大了；大大缩短生产周期，原来

原材料进口到生产出成品需要两个月时间，合作后，

下单一周时间就能到货。

“进博会把全世界最好的产品都聚集国内，无

疑将促进国内企业的良好发展，我之所以选择与

‘邦吉’合作，就是希望通过全球化的产业链，把最

好的产品提供给消费者，站上巨人的肩膀将‘旺盛

达’品牌做得更好。”第二次参加进博会，俞健宁收

获满满。

要“无人化”的便利，也要“原生态”的温度

我市酒店民宿初涉人工智能领域
阿里的无人酒店正式在杭州开业，曾吸引国内一众科技粉。那么，无人酒店到

底是怎样的？整个酒店没有一个服务员，所有事情统统交给了人工智能。入住时，
机器人通过人脸识别技术完成登记，而房间内的空调、电视、灯光、窗帘等设备全部
不用手工操作，只需语音下达指令。

像这样类型的酒店在永康虽然未能完全实现，但是我市也有朝着这个方向伸出
触角的探索者，不论是酒店还是民宿，都向“互联网+”迈出了全新尝试。

□记者 应柳依

近两年，人工智能大趋势下，阿里未来酒店正

式营业、腾讯牵手香格里拉集团布局智慧酒店、

百度与洲际合作打造 AI 智慧客房⋯⋯如今，北

京、成都、上海、广州、杭州等城市的酒店民宿行

业已频繁出现机器人、刷脸、语音控制、AI 技术

等新形态。

尽管当前酒店集团和互联网巨头在“无人酒

店”“智慧酒店”项目上布局凶猛，但对于“无人化”

是否为酒店民宿旅业的发展必经之路，行业内及

消费者群体中有不同的声音。

尤其是民宿作为非标化的酒店产品，有声音

提出，过度智能化是否会破坏其原生态的味道,少

了些许朴素的温度?

“为旧民居融入现代科技，同样也是赋予其新

的生机。”对此，金丹丹表示，科技与原生态并不冲

突，也可以有机融合，智慧民宿强调的是一种生活

方式，可以保持古民居外在的历史形态，对其内部

实行合理化改造。从2014年到2016年，金丹丹在

对民宿进行装修的过程中，尽量在外观上保留其

原汁原味的古朴风格基础上适度加入科技因子，

“若不是综合条件不具备，我还本想着安装自动天

窗。”金丹丹说。

不过，如何平衡科技带来的便利与人工服务

带来的温度显得有些微妙。“作为一个非一二线城

市而言，玩转智慧也要适度并且贴合用户消费习

惯和消费水平，智能化固然可以降低大量成本，但

服务行业人际交流中的温情和关怀也难被取代。”

对此，麦禧酒店经理陈永丽认为，为了更好地适应

本地消费者，最合理的方式莫过于适度探索，观察

市场反映后再慎重迈出第二步。

便利又贴心，才是真正贴合本地消费需求

酒店初尝“智慧”玩法，民宿玩起无人“躲猫猫”

“无人”
民宿


