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一直以来，年轻人都是拉动运动
鞋销售的重要群体，年轻的消费者作
为街头潮流文化和球鞋文化的忠实
拥趸，球鞋和潮流服饰可以说是他们
日常穿着的两大重要基本构成。尤
其是随着球鞋市场越来越成熟，球鞋
文化变得愈加主流，潮流玩家们更是
关注自己脚下的球鞋。为了彰显个
性，避免烂大街的“撞鞋”，越来越多的
人开始花钱定制球鞋。而FOMO工
作室就是提供球鞋定制服务的。
球鞋定制，顾名思义就是把你自
己想要的元素添加到球鞋上。团队指
导老师方冰晶告诉记者，目前有很多品
牌方，包括Nike等都有自己专门的定
制服务，不同于品牌方的官方定制，民
间的球鞋定制更加天马行空、无拘无
束。因为几乎不受限制，民间球鞋定
制诞生了无数令人叹为观止的作品。
“我一直以来都很喜欢球鞋，但
说实话，球鞋定制对于一个学生而言
是消费不起的，更何况前几年，定制

球鞋的工作室全国都是屈指可数，所
以来到大学后就想和自己的同学‘搞
点事’。”陶威是FOMO工作室的发
起人之一也是设计师之一，他告诉记
者，学校里浓厚的双创氛围，加上有
几个志同道合的小伙伴，在2017年
12月，5个人凑了七八千元钱开始创
业——做私人定制球鞋。
其实，陶威一行人的创业并非头
脑一热，在创业前期，陶威和合伙人一
起进行了市场调研：据阿里数据显示，
2017年线上潮牌商品的搜索量同比
增长超过60%，消费金额同比增长则
高达260%；据贝恩咨询数据显示，
2019年中国年轻人的鞋服市场规模
超过5000亿美金，而潮牌占到330亿
到350亿美金左右。对此，他们认为，
球鞋定制有巨大的市场潜力。
但万事开头难，对于陶威的团
队而言，这句话深有体会。组建了
团队后，一群有着同样梦想与兴趣
的年轻人并没有很快尝到创业的甜

头，而是进入了“蛰伏期”。“起初，仅
靠熟人的宣传，我们前四个月几乎
没有订单，甚至想过要放弃。”陶威
说，还有一个重要的原因是没有被
大家认可的作品，一双好几百元甚
至上千元的鞋子换谁都不会随随便
便交给别人去定制。
任何人的成功都不是偶然。在

蛰伏了数个月后，FOMO工作室有
了起色，甚至可以说是一炮而红。“这
双鞋子就是我设计的，大概花了四天
时间，在纯白的鞋面上加入了火焰
的元素，十分符合年轻人勇敢、热情、
向上的特点。”陶威介绍，当时他们把
鞋子的特写投放到网上，没想到一下
子就得到了大众的关注，短短几天，
在微博上的点击量达到了近四千，与
此同时，另外一名设计师绘制的“空
军一号”也得到了大家的认可，工作
室的订单随之多了起来。“这两双鞋
子，一直被‘供在’工作室里，激励着
整个团队。”陶威打趣道。

日前，在刚刚落下帷幕的永康市
2019 创新创业大赛中，一个名为
“FOMO球鞋客制——全球首创潮流
鞋定制平台”的项目引起了大家的关
注，不仅仅是因为这个项目的新颖，让
人更没想到的是，这样一个相对小众
的新兴行业，去年月销售额最高达到
8万元，单年营业额超80万元。18
日，记者联系了该项目负责人陶威，探
寻“球鞋定制”背后的商机。

个性化需求市场潜力大
七八千元投资撬动一群年轻人的梦想

说起球鞋定制，前身应该是“手
绘球鞋”，表现形式更多的接近涂鸦
性质，在数年前，我市也曾出现过一
些类似的小店铺，但受众范围较小，
久而久之就退出了市场。然而如今
的绘制球鞋并不再是一件简单的事
情，不仅仅是把图案画到鞋上就算
完成了，还要根据每一款鞋的特点
和外观去设计出符合的图案样式，
如同写作一样，需要大量的灵感支
撑自己的创作。在定制技术上也有
了许多更新，除了基础的手绘技术、
喷绘技术，还新增了水转技术、浸染
技术，甚至运用到3D喷绘技术、灯
组、温感光感变色等。
“在我们工作室定制一双球鞋，
大概需要100元至1000元不等，有
时候也会接一些衣服和背包的定
制。目前，收费最贵的是一只LV的
包，定制价格达到了1800元，这样
的价格在定制界已经算是很平价
了。”陶威说，尽管收费不高，但因为
定制的鞋子都是品牌篮球鞋，甚至
会有一些奢侈品，为了保证品质，一

直以来都对手绘颜料、保护剂、去膜
剂等材料的选择十分讲究。因为收
费合理，技术精湛，不到两年时间，
FOMO工作室积累了上百名回头
客，光顾最多的顾客已经累积定制
了8双球鞋。
在互联网时代，酒香也怕巷子
深。不同以往，新媒体已经成为现
今社会的主流宣传渠道，渗透到生
活的方方面面。“抖音等APP的兴
起，给我们工作室带来了更多机遇，
也让更多喜欢球鞋定制的人知道了
我们的工作室。”FOMO团队得到
了启发，大家一致认为，想要打开市
场，就得有宣传渠道，于是大家一致
决定拓宽宣传平台，他们将球鞋定
制过程拍摄剪辑，通过PS和PR软
件制成宣传海报和视频，投放在时
下年轻人中流行的手机APP平台，
并与一些微博大咖达成合作，其中
一条微博浏览量达到10.7万次。
经过团队群策群力，FOMO工
作室还推出了以网站、app及微信小
程序为载体的球鞋客制平台，该平台

以球鞋定制为主线，为广大潮流群体
提供在线自主定制和设计师定制服
务，并打造球鞋定制交流社区，促进
球鞋定制文化的聚集与推广，是全球
首创的球鞋定制社交化电子商务平
台。据介绍，该平台开设线上的潮流
单品商城，一方面售卖各品牌的潮流
单品，另一方面用户可以在商城下单
后，直接将产品定制。简单来说，
FOMO工作室发展至今，已经可以
通过球鞋定制服务、自营商城品牌球
鞋销售、网购平台销售、球鞋定制技
术培训等进行盈利。
了解到球鞋定制的市场如此庞

大，记者对我市展开调查，发现我市
热衷于球鞋定制的年轻消费者不在
少数，除了一部分已经有过球鞋定制
体验的消费者外，还有很大一批对球
鞋定制感兴趣但仍处于观望的消费
者，其中大部分都表示今后愿意尝试
球鞋定制。由此可见，球鞋定制在我
市也同样存在较大的市场，但目前我
市还未成立相关的工作室，需要定制
仍只能通过线上寻找商家。

球鞋定制需要匠心加持
定制价格在百元至千元不等仍受人追捧

球鞋定制市场大，我市目前尚存空白
较少启动资金就能创业收费不低却受人追捧

□记者王导通讯员蒋译萱

“最近猪肉好贵，肉麦饼都涨价啦。”
日前，记者的一位朋友在朋友圈里感慨
道。确实，近期因为猪肉价格上涨，作为
永康小吃界的“扛把子”肉麦饼要么涨价、
要么减少肉量。市民感慨之余，商家也表
示实属无奈。原因是，现在猪肉价格实在
太高了。
根据此前国家统计局公布的数据显

示，9月上旬生猪（外三元）价格为28.4元/
公斤，环比上涨5.2%。我市生猪价格已破
近年历史高位，15日，市区生猪出场价格
已达29.7元/公斤，肋条肉零售价格15日
达到46元/公斤，同比上涨91.7%，精瘦肉
零售价格15日达到56元/公斤，同比上涨
69.7%。

价格飞涨，受国际影响较大
“二师兄”的身价暴涨，原因何在？业
内人士分析，首当其冲的当属非洲猪瘟疫
情影响。此前非洲猪瘟疫情爆发，全球产
生连锁反应，我国也已因非洲猪瘟扑杀生
猪超百万头。目前虽然势头趋缓，但现在
规模猪场补栏比较慎重，一些小产户加速
退出，生猪和能繁母猪存栏数持续减少，连
续三个月同比下降超过10%，预判全年猪
肉产量会下降，预计后期生猪供应会趋紧。
“可以说，此次猪肉价格飞涨是全球性
的，中国作为最大的生猪养殖国和消费国，
难以避免受到一定冲击。这次冲击，进而
通过层层传导，影响到了我市猪肉价格。”
有关部门工作人员说，其次就是环保、贸易
摩擦造成的猪源缺少，“猪周期”等叠加因
素影响猪价上涨。
此外，随着中秋之后传统节日增多，猪肉

作为传统菜肴的原料，需求必定增加。人们
开始制作比如炖肉、卤肉、火腿等会对猪肉消
费带来很大的刺激的食物。因此，相关专家
预测四季度猪肉还将小幅上涨一段时间。

稳定猪肉价初现“曙光”
记者走访我市部分猪肉零售市场发

现，“价涨量跌”现象已经开始出现。根据
对华丰菜场现场调查情况看，虽然猪肉零
售价格不断上涨，但部分摊位猪肉销量已
由原来的每日均销售2头降至1头多。
这意味着猪肉的高价已促使部分消费

者转向其他肉类替代品消费上，后期节日
过后猪肉需求量或将逐步减少。
记者了解到，为了稳定猪肉价格，国家

也连续出手，短短半个月内，连续召开了三
次重磅会议专门部署稳定生猪生产，保障
猪肉供应。
同时，国家发改委、财政部、农业农村

部、商务部、交通运输部等多个部委联合发
力，及其他各地政府也纷纷出台措施，瞄准
“不敢养”“不让养”“没地养”“没钱养”的问
题，发补贴、给奖励、免通行费、投放冻猪
肉，稳定基础产能，加强技术服务，不断增
加供给，持续稳定猪价。
在政策鼓励下，一些大型生猪养殖企

业正在抓住时机大幅扩张产能。因此，业
内人士认为，短期猪肉涨价还将持续，但长
期不必过多担心。
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猪肉销售“价升量跌”

部分消费者转向
其他肉类代替

12日，西城街道花川村吴兴路

房东姚某九、吴兴路房东姚某恩、银

桂北路房东姚某峰、未按时报送流

动人口信息被警方处以100元罚款；

吴兴路姚某军未按时报送流动人口

信息被警方处以200元罚款。

17日，西城街道西塔一路房东

舒某荣未按时报送流动人口信息被

警方处以200元罚款。

市流动人口管理办公室温馨提
示：根据《浙江省流动人口居住登
记条例》，在房屋出租或停租时，房

东应该在三个工作日内报送流动

人口承租或离住信息。


