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一年一度的暑假旅游
旺季拉开大幕，全国旅游市
场持续火热，我市也不例
外。相关报告显示，6月上
旬我市迎来暑期旅游预订
高峰，出游高峰集中于8月，
其中亲子家庭依然是暑期
游的主力军。
“每年7月和8月均是
旅游高峰期，这段长假期间
父母想带孩子出去走走，看
看，加之学生假期游、毕业游
等的不断增长，有力促进了
旅游市场的繁荣。”金华百事
通旅行社的楼先生说，与往
年相比，今年暑假旅游呈三
大变化：国外旅游市场需求
旺盛，特别是日本更受市民
青睐；国内旅游热情高涨，亲
子游是主力军；毕业游增幅
明显，同比增长近一倍。

与国外游相比，今年的国内游线
路中亲子游依然是主力军。一直来，
暑假都是家长和孩子专属的“亲子时
光”，每逢6月上旬开始，各地就迎来
了暑假旅游的预订高峰。“今年国内
长线游线路中，长线亲子夏令营产品
预定人数持续上升，目的地集中在北
京、三亚、珠海、广州、桂林等地，而西

北方向较热门的
目的地是新疆、
青海、甘肃、宁夏
等。”楼先生说，
从目前制定的旅
游线路来看，暑
期亲子游中各类
主题公园、动物
园、博物馆等景
区保持着惯常的
热度，其中珠海
长隆、广州长隆、
上海迪士尼、常

州恐龙园、全国各地的欢乐谷等景区
备受孩子们的喜爱。此外，水上乐
园、漂流景区的预订也十分火热，“内
陆”避暑游热度也在不断升温。
一直来，7、8月是旅游的高峰

期，8月出游量更是暴增，大部分游客
7月咨询8月出行。“现在学生大部分
集中在7月补习，8月出门旅行，因此

8月游客量会猛增。”楼先生说，针对
这种特殊情况，建议游客提前咨询做
好攻略后，尽早预订合适的目地的出
游。
除亲子游外，近年的班组毕业游

也是水涨船高，与往年相比，今年个性
化定制的线路价位上涨，接待量增幅
近一倍左右。“毕业游主要集中在6月
下旬7月上旬，我市主要有三种形式，
如‘南山木语’、酒店聚餐类的本地游，
或云河、南溪江、千岛湖等地的2天1
夜游。”舵手旅行社的吕先生说，根据
顾客需求，旅行社帮其个性化量身定
制线路，价位普通高于往年。
此外，今年的自驾游也是很多市

民的首选，游客可购买旅行社的团购
票前往周边县市景点旅行，如218元
的牛头山景点等实惠票备受游客喜
欢；长途自驾游优先选择福建、长沙、
江西等地，通过携程等平台购买景点
票、住宿，既自由又玩得尽兴。

23日，记者来到东城街道西竹
园村的浙江鸿顺达农业开发有限公
司，该公司的火龙果大棚里已经硕果
累累，由于口感香甜，前来采摘的顾
客自然不在少数。
以前，热带水果火龙果对于我

市而言属于稀有物，都得从省外批
发购进。“一开始，是武义县先成功
种植火龙果，那时候自己采摘的火
龙果卖到60元一公斤甚至更高，或

许正如人们所说的物以稀为贵，人
们对火龙果的购买热潮只增不减。”
胡玉祥当时就看到了商机，遂在5年
前，在西竹园村承包了20余亩地，
开始尝试种植火龙果，随着火龙果
收成渐好，两年前做起了这“火红”
生意。
火龙果对温度的要求很高，尤其

是刚栽种时，既不能低于0℃，地上
也不能结霜。“当时为了保证温度，除

了搭起大棚，我们还给大鹏配备了电
加热、碳加热等设施。”胡玉祥说，一
亩火龙果的种植成本高达一万三千
元。从交谈中记者得知，火龙果树苗
从开花到成熟大概需要四十天，在这
四十天内，要保证温度适宜和水分充
足，还要做到薄肥勤施，才能达到产
量和质量的双高，这需要投入不少的
人力和物力，或许这也是之前许多农
民望而却步的原因。

暑期旅游市场与往年相比增幅明显
国外日本首选美国略有降温 国内亲子游毕业游持续升温

□记者 秦艳华 实习生 应枝娟

近年来，出国旅行性价比高、出
行方便，受到许多人的追捧，特别是
东南亚地区的国家因签证便利在众
多国家中脱颖而出，成为大部分市民
的首选。“到泰国、越南5晚6天的行
程，便宜的仅1000多元，就算坐一趟
飞机来回也不止这个价。”市民徐女
士说，自己刚与儿子从泰国游玩回
来，两人共花费了4000多元，不仅观
赏到异国风光，还吃到当地的美食，
且住的、吃的、玩的挺过瘾。
连日来，像徐女士一样选择东南

亚国家的游客不在少数。“随着泰国
落地签政策的实施，全国各旅行社纷

纷开辟该国的旅游线路，并专门包机
前往方便游客。”楼先生说，近年来旅
行社会包机前往旅游已成为一个常
态，往往会包下一架飞机专送旅客去
目的地旅游，因此常常会有性价比高
的尾单甩出，包括了客户临时退票或
包机剩余的偌干空位等情况时，就会
以较低价格出售，但此类活动票并非
常有，且数量有限。
其实，今年除东南亚国家备受游

客欢迎外，日本也是热门的旅行胜
地。据携程“全球签证服务中心”数据
显示，2019年暑假办签十大人气目的
地国家依次是日本、新加坡、泰国、马

来西亚、越南、美国、菲律宾、澳大利
亚、英国和柬埔寨。据相关数据显示，
2018年赴日游客中，中国游客为838
万人，占比达26.9%，连续4年成为日
本最大客源国。与日本日益升温的游
客量相比，美国游则呈降温趋势。
“去日本玩一周每人约8000多元，
很实惠，这个国家的城市干净、服务到
位，游客的体验感比较好。”楼先生
说，在暑期出境游目的地中，日本依然
是人气王，越来越多的游客将日本作
为首次或二次出境游首选目的地，一
些年轻的居民赴日游高频化，倾向于
小众目的地、深度定制游、自由行等。
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国内亲子游依然是主力毕业游同比增长近一倍

本地红心火龙果上市成“抢手货”
我市新增十余家火龙果基地 本土火龙果自然成熟、品质上等深受喜爱

夏日来袭，水果成了人们
生活中的降暑必备。日前，
随着今年第一季火龙果的成
熟，本土火龙果强势回归，无
论是去市场上购买还是上门
体验采摘都成了“抢手货”。

提起销路，不少种植户对自家
的红心火龙果都很有信心，他们告
诉记者，本地种植出的红心火龙果，
口味肯定比市场上的更好，因为是
完全成熟摘下来的。而市场上出售
的部分火龙果，因担心熟透了容易
坏，一般还没有成熟就已经被采摘
下来，加上长距离的运输，它的新鲜
度肯定要低，也正是因此，市民更倾

心于本土火龙果。
“这20亩火龙果每天的产量能
有两三百斤，拉去市场上售卖再加上
顾客上门采摘，几乎每天都能售罄。”
胡玉祥说，前几年本地火龙果还很少
见，很多人为了一睹火龙果树的“芳
容”，都会选择亲自上门采摘，价格也
一度卖出了近60元每公斤的高价，
近两年，我市新增了大大小小的火龙

果种植基地十余个，价格也有所回
落，但因为品质上等，目前仍维持在
25至30元每公斤的价格。
“火龙果花营养丰富，含有多种
维生素、花青素，有促进新陈代谢等
功效，火龙果花可入菜也可以晒干后
泡茶。”胡玉祥说，火龙果花除了貌
美，更有“内涵”。对此，近些年也受
到不少市民青睐。
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本土优质火龙果深受市民喜爱

“南果北移”如今开启“火红”生意

□记者 胡颖 实习生 颜诚诺

火龙果长势喜人

游客在海边嬉戏玩耍


