
2019年7月29日 星期一

编辑：俞晓赟电话：87138733 Email：174489076@qq.com 03大家说吧

并村之后喜事多 乐见“盆景”变“风景”
并村“盆景”变“风景”，不可能一蹴
而就，需要一批新农村建设项目引领，需
要农村党支部发挥战斗堡垒作用，需要
上级帮助新村破难攻坚。

石柱镇横桥塘村并入永东村后，

永东村90余名党员为横桥塘村募得13

万元修路款，原先的泥泞道路开始变

为水泥路，乡亲们行路难将迎刃而解，

这是我市并村之后喜事连连的一个缩

影。（详见本报20日3版报道）

我市从711个行政村合并为402个

村之后，各村党支部急群众所急，想群众

所想，帮群众所帮，乡亲们同水源、同田

园、同心圆，没有远近亲疏，不分你我利

益，抛弃厚此薄彼，以行政村数量的“减

法”换取加快推进乡村振兴的“加法”。

我们也应该清醒看到，并村的“并

建制、并三资、并人心，促发展、促民

生、促振兴”目标，不可能一蹴而就，因

不同族群和历史文化原因，有的村出

现“大拳打出、小臂弯回”的观念，对原

先的村民优厚一些，对新村民冷淡一

些；有的村合并后财务没有统一，村民

签字盖章要找两边村干部；有的村污

水治理项目建设在自然村范围，原先

行政村的代表未充分听取意见就帮他

们做主了。我们要有并村后的理想，

但不能理想化，解决这些深层次问题，

把产生积极正面效应的“盆景”变“风

景”，尚需不懈努力。

“盆景”变“风景”，需要一批新农

村建设项目引领。行政村调整统筹整

合各类资源，优化发展功能和布局，通

过强村带弱村、大村带小村、富村带贫

村，实现优势互补、集聚发展，项目是

资源整合的聚集点，特别是修路、建自

来水管网等民生工程，方便操作，容易

聚拢人心。大园东、榔山殿、林坑陈、

西坑四个村合并为大园东村，一下子

成了800多户2000多人的大村。大园

东村以项目为抓手，一个月就解决了

西坑村民盼了十几年的自来水通村问

题。新农村建设项目因村制宜，一盘

棋考虑，在建设中团结一切可以团结

的力量，各种杂音自然会降到最低，干

事创业的热情必定会激发出来。

“盆景”变“风景”，需要农村党支

部发挥战斗堡垒作用。永东村党支部

书记俞流青不仅会办事，而且发动党

员捐款，办成了事。类似这样的党支

部每个镇都有，但数量还需要不断增

多。有的党支部书记与村委会主任是

新搭档，如园周村与山后卢村合并后，

党支部书记周双政来自园周，村委会

主任卢兴赵是山后卢人，两人密切配

合，带领村两委发展乡村旅游经济，把

园周与山后卢连为一体，乡村振兴再

上新台阶。并村之后，党支部打破了

原来的党员格局，一些通过家族党员

“限制”发展党员的“如意算盘”落空，

新村党支部发展思想进步、工作积极、

热心公益的优秀青年入党，可以树立

鲜明的政治导向，厚植党在基层的执

政基础，刻不容缓，势在必行。

“盆景”变“风景”，需要上级帮助新

村破难攻坚。如果财政支持新农村建

设的资金过于分散使用，效果可能大打

折扣。如何把政府有限资源用在刀刃

上，提高财政“四两拨千斤”作用？政府

各部门要提高政治站位，不能只扫自己

门前雪。我市美丽乡村建设和村旅游

公厕建设资金有限，文广旅体局和农业

农村局密切协调，同心支持新农村建

设。把自己部门掌握的资金让给另一

家部门共同使用，不仅需要“功成不必

在我”的胸襟，而且需要对部门考核既

要考“显绩”，还要考“潜绩”、考大局意

识、考配合度。7月25日，市委召开“不

忘初心、牢记使命”主题教育专项整治

工作部署会，向不担当不作为等9个方

面问题“开刀”，这也是吹响了帮助新村

破难攻坚的号角。

汉朝王充在《论衡》中说，知屋漏

者在宇下，知政失者在草野。让并村

之后的“盆景”变“风景”，尚需更多党

员干部到“草野”去，在新村财务融合、

资源共享、人心相通上多做工作，促进

永康农村实现新腾飞。

□本报特约评论员
赵开浪

□本报特约评论员
王国荣 特别能吃苦、善经营的永康五金人，正是

浙商敢为人先、勇立潮头，大胆走向全国、走向
世界的真实写照，是浙商牢牢把住改革机遇、
积极投身改革发展创新的又一次生动实践。

俗话说，“墙内开花墙外红”。然

而，永康五金却是“墙内墙外”遍地走

红、万里飘香。从永商夏明响30多年

前跟岳父到安徽打拼，开启他“代言”

永康五金的使命生涯，到两年前儿子

夏伟峰接手整个营销网络，三代五金

人在浙徽两商间架起了一座合作交流

的桥梁，把永康五金文化传承得更广，

把永康五金品牌打得更响。（详见本报

24日8版报道）

徽州的徽商，山西的晋商，两地

“商帮”自古名声赫赫，可是后起之秀

的浙商，却成为当今中国最具活力也

是最会做生意的群体。回想当年，合

肥建成城隍庙市场，刚刚年满19岁的

夏明响和老一辈永康人成为了第一批

入驻其中的经营户，他从年销售额几

千上万元，做到了现在的近2000万元，

成为合肥恒明物资有限公司总经理、

合肥永康商会常务副会长。他们在做

大生意、掌握当地五金工具“命脉”的

同时，也把富有特色的永康五金产品

和文化源源不断地输入到了合肥，所

以被当地人称为安徽的“五金大使”。

特别能吃苦、善经营的永康五金

人，正是浙商敢为人先、勇立潮头，大胆

走向全国、走向世界的真实写照，是浙

商牢牢把住改革机遇、积极投身改革发

展创新的又一次生动实践。浙商作为

具有鲜明浙江地域文化特色的企业家

群体，具备了坚实的发展基础、深厚的

经验积累和庞大的人才群体。30多年

来，永商三代五金人，凭借品类齐全、诚

信经营、质量过硬的行商理念，成为了

合肥城市建设的见证者。在他们身上，

无不闪耀着浙商的拼搏精神和思想智

慧之光，他们不仅能成为徽商、晋商那

样具有广泛而长远影响的商人群体，成

就人文内涵丰富的经济品牌，又能及时

反思并借鉴历代商帮兴衰的经验教训，

以跳出古代商帮由盛而衰的覆辙。

会吃苦耐劳，还要会善于经营。叶

龙华从合肥安庆路摆地摊开始，到城隍

庙五金一条街，再到安徽大市场五金产

业市场和国际五金商贸城，一干就是30

多年，已成为合肥闻名的五金行家里

手，他经营的五金产品销往安徽各地和

周边省市。永康五金人的这种吃苦与

坚守精神，是流淌在一代代人血液里、

刻录在基因里的，也正切合当下在全社

会特别提倡的一种“守初心、担使命”理

念。值得为之自豪的是，从改革开放初

期，一代永康五金人去安徽开启“代言”

永康五金的使命生涯，到“弘扬永康五

金文化、构建浙皖合作平台”，合肥永康

商会400多名会员30多年来的使命，一

直在传承、延续和发扬。

永康五金人架起的这座“五金之

桥”，非常坚实而顺畅。正如合肥永康

商会会长朱振军所言，它打通了地域隔

阂，为商会在五金工具的流通领域始终

占据着举足轻重的地位，现在商会里不

少成员依然坚守在工具、门、杯等永康

五金核心产业的商贸流通中。就是在

这种初心和使命的坚守与担当中，永康

五金人能够一代激励一代，人才辈出，

开拓创新，永立市场经济不败之地，在

改革大潮中行稳走远。

如今，“永康五金”“永康制造”的品

牌享誉全球，这是特别能吃苦、特别善

经营、特别懂创新的浙商骄傲。冀望新

生代永康五金人，接过父辈辛勤开创的

基业，牢记初心，勇担使命，用更新的科

学理念、科技手段和战略眼光，去传承

永康五金文化，大力开拓国内外市场，

谱写一曲曲浙商精神永放光芒的赞歌。

永康“三代五金人”是浙商骄傲

□本报特约评论员
薛建国

市场经济是竞争经济，竞争靠的是实力和
服务，两者是相辅相成的，光有实力不讲服务，
一个企业很难走得远、做得大。国网永康供电
公司心中民字重千钧，通过新的模式，给永康
百姓奉上了“凉爽”就是既有实力也有好服务。

服务民生就该真心实意

民生问题无小事。在这一问题上，

国网永康供电公司做到位了。日前，该

公司在电力施工中，为保证吕南宅四村

及附近村的一千多户居民能享受清凉，

首次采用了双发电车保供电不停电检修

的作业模式。（详见本报24日3版报道）

高温酷暑，保证百姓水电气的正常

使用，就是保民生。国网永康供电公司

施工不停电，就是干了一件服务民生的

大好事。时值盛夏，如果百姓家中没了

电，无疑对他们的生活会造成很大影

响。电是百姓生活最重要的基础之一，

保证百姓用电是实实在在的情为民所

系。国网永康供电公司在这个夏天给永

康百姓呈上一份珍贵的“透心凉”。

过去，停电在人们的意识中，是一

件习以为常的事情。现在，随着国家能

源基础建设的加强，电力事业得到了长

足发展，拉闸限电这事儿已经变得很遥

远了。但停电还会经常发生。不过，这

个停电更多与线路提升改造、新设和检

修等有关，也与一些自然灾害对线路造

成的破坏有关。

停电这事儿既然避免不了，我们就

要积极面对和应对。作为百姓多点理

解，多点支持配合，而作为电力供应和

施工部门，在保证百姓用电这一重大民

生问题上，多点大众情怀，多点责任担

当。比如说，在一些特殊季节和天气

里，要对线路老化和用电负荷加大导致

的断电预判，组织有快速反应能力的抢

修队伍，把停电时间减少到最短，把对

百姓生活造成的影响降至最低。当然

在有条件的前提下，在施工过程中，学

习国网永康供电公司的做法，采用双发

电车保供电、不停电。这是一个方向，

只要把民生放在心上，相信还会有更科

学更人性化的办法。

曾几何时，电力部门的另一个称谓

叫“电老虎”，是被人求着、哄着、供着

的，最缺的就是服务意识。缺少服务意

识，责任不在某个人，是电力市场长期

属于垄断经营造成的。随着改革开放

力度的加大，垄断经营不断被打破，电

力行业也不例外，也在向市场化方向迈

步。市场经济是竞争经济，竞争靠的是

实力，竞争靠的是服务，两者是相辅相

成的，光有实力不讲服务，一个企业很

难走得远、做得大。

在社会生活中，我们每个人既是服

务者，又是被服务对象。对一家企业来

说亦是如此。服务之事大家每天都在

做，但个中境界是不一样，有的人只把服

务当任务，工作标准不高，但求无错，能

够交差就行。这个境界属中品；有的人

把服务当麻烦，推三阻四，敷衍了事应

付，这个境界属下品。什么是上品？换

位思考，站在服务对象角度想问题，带

上真心实意去服务就是上品。国网永

康供电公司的做法就是上品。施工不停

电，意味着该公司在这一施工项目中，

要多增加人力和物力成本，而这种增加

是自觉自愿的，没有人会去做强行要求

的。从惯常思维来讲，因为电力施工停

电谁都能接受。可国网永康供电公司

心中民字重千钧，通过新的模式，给永康

百姓奉上了一份真心实意的“凉爽”。

酷暑难耐的夏季，是民生问题最为

集中之际，也是对不同行业服务能力和

水平一个考验。其实，要通过考验也不

难，只要我们带上真心实意，百姓心里

就一定有凉意。


