
永康市退役军人服务中心根据建设需要，特向广大退役、现役军人及遗属
和相关红色村庄征集与部队相关的军人荣誉物件。
征集内容：
1.各种参战、参训等所得军功奖章、军队特殊奖状等；
2.记录重要历史时刻、重要军事活动的老照片、纪念用品等；
3.各军兵种武器装备（新、老）模型；
4.其他代表我军发展历史或所在部队有特殊意义的老物品等。
征集说明:
1、所有物品均需附上物品名称(标题)、年代时间、文字说明，联系电话及住
址，老照片除上述内容外，另注明拍摄地点或人物，拍摄人姓名等。

2、征集本着自愿的原则，无偿捐赠，物件录选并展出时将注明捐赠者姓名
介绍等。
3、所有征集的物件归提供者所有，市退役军人事务局负责保管展出，供大
家参观所用，提供者有随时取回的权利。
征集时间:2019年5月30日至2019年底
联系地址:金城路19号科技大楼
联系电话：0579-87102633

永康市退役军人事务局
2019年5月30日

永康市退役军人事务局关于征集军人荣誉物件的公告
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关键词①
防火 规范 科技成果

这届门博会，在智能锁的大面积

“围堵”之下，专门展示消防类别产品的

企业以特殊的功能性吸引了不少人气，

成功获得一席之地。

任丘华硕消防设备有限公司是一

家集投资、研发、制造、营销为一体的多

功能综合性大型现代化企业。这次，华

硕消防公司带了断桥铝耐火窗、钢质防

火窗、钢质防火门等消防耐火构建类产

品前来参展，“我们公司生产防火类别

的产品才两年，这次希望能够借助门博

会的平台，宣传推广我们的产品。”华硕

消防公司董事长张永辉介绍，原本公司

从事型材生产，近年来，看到国家对消

防工作越来越重视的趋势，公司开始进

行尝试深加工，研发防火门窗产品。

据介绍，华硕防火窗是该公司的

特色产品，属C类非隔热防火窗，耐火

完整性为0.5小时和1小时，该产品通

过对型材系统的增强设计及与五金、

玻璃、密封等防火子系统的有机结合，

形成独具特色的防火系统。同时，其

窗扇启闭控制装置可采取隐藏式设

计，把动力装置与温控装置进行集成，

具有与断桥铝窗（或塑钢窗）同样的外

观，结构更轻巧，更符合现代建筑审美

的要求。

防火门在各种建筑中起到关键作

用的防火隔离设备，火灾发生时防火

门能否切实发挥作用，和火灾造成损

失的大小密切相关，因此，这也备受群

众关注。“近年来，国家对建筑消防的

标准不断规范，对产品规格要求不断

提高，还有越来越多高层建筑的建设，

因此产生了市场需求。”江西伟隆科技

有限公司相关负责人介绍，与华硕消

防这个行业“新人”不同，该公司自

2012年成立以来，一直以行业规则、市

场导向、客户需求为目标，致力于防火

门窗系统的集成研发，凭着过硬的质

量与服务，该公司旗下的欧尚岛品牌

以“防火门窗大集成”赢得了客户的青

睐与市场。

眼下，防火门行业竞争越来越激

烈。除了前来参展的华硕消防、伟隆科

技、新瑞防火门、德科曼门业等外地企

业，在我市，浙江钱一塔消防科技有限

公司、万佳安防科技有限公司等企业也

在防火门行业进行不断地探索，并在行

业内有着重要地位。

今年，我市还举办了首届中国（永

康）安全与应急产品博览会，这是五金

博览会、门博会之后，重点打造的又一

场“国字号”展会，以“提高灾害防治能

力、构筑生命安全防线”为主题，旨在进

一步推动和促进应急产业的技术与装

备推广、科技成果转化、科普宣传和产

业融合集聚发展，提高灾害防治能力。

在市场需求和政策扶持的双重加持下，

想必嫁接安防理念会成为越来越多企

业选择的发展方向。

关键词②
安全 结构优化 智能

眼下，智能锁越来越受青睐，门锁

已不再是孤立的入口设备，而是开启智

能生态家居的一部分。本届门博会中，

智能锁生产企业参展数量更是创下新

高。这其中，深圳市易特尼信息科技有

限公司首次亮相门博会，便凭借旗下子

品牌“弘顾智能锁”一款超薄门锁吸引

了采购商眼球。

指纹开门、密码开门、刷卡开门、手

机开门、机械钥匙开门、组合开门⋯⋯

一把弘顾智能锁聚集了多种开锁方式：

该智能锁芯片来自美芯电子科技有限

公司，户主可以通过蓝牙将钥匙与手机

连接，绑定智能锁后使用手机一键解

锁，当有客来访而户主不在家时，也可

以通过App设置临时密码，既解了当

下的燃眉之急，又避免密码泄露、重改

密码的麻烦。

“展会前两天，我们就已经签订了

130多万元的订单。”弘顾智能锁相关

负责人吴远拿起这款指纹锁底座介绍，

它的“走红”不无道理：门锁涉及千家万

户安全问题，其用材与品质的安全可靠

无疑是最关键一环，弘顾指纹锁以锌合

金、不锈钢等中高端材质，配合FPC瑞

典进口指纹识别模块+ATL锂电池模

块，在保证安全的同时优化内部结构，

厚度仅为普通指纹锁一半。

不仅如此，弘顾指纹锁联合斐络设

计公司成立品牌纬蓄电子科技有限公

司，由意大利设计团队对指纹锁进行外

观设计。“这款锁的亮点在于锁体采用

CNC精雕工艺代替传统模具压铸加

工，根据客户功能需求、价格需求进行

设计。”纬蓄电子科技总裁助理吕颖晨

介绍，其产品主要供应门企客户，而根

据客户需求设计的产品，从设计研发到

供货仅需一个月时间。

除此之外，移康智能科技股份有限

公司提出了“用AI守护家”的口号，融

入智能识别技术、图像处理技术、智能

侦 测 技 术 、云 服 务 平 台 打 造

“EQ-Tech”警备级安全科技，推出可

视猫眼产品。“陌生人在家门口，猫眼可

以主动抓拍发到主人手机，同时产品采

用猫眼专用摄像头，晚上也能看清来访

者，180度广角，视野开阔。”移康智能

相关负责人介绍。

关键词③
一对一帮扶 新零售分销

本次展会上，正泰智能锁新一代

招商战略全面启动，以全渠道综合管

理多为支持、终端形象支持、物料支

持、广告支持、服务支持五大政策，从

研发、设计、推广、服务等方面优化提

高生产到销售全运营管理体系，大规

模终端扶持资源投入，完成多元化品

牌建设与推广。

“在本次展会签约的经销商，可参

与‘城市合伙人’计划，享受两款专供

指纹锁，此外，我们实行一对一帮扶，

为经销商建立科学高效、个性化的运

营机制，帮助经销商从零成长。”正泰

指纹锁渠道总监江宏介绍，“城市合伙

人”计划主要面向锁匠等小分销群体，

通过厂家直供，降低门槛、货价，提升

行业流通效率。

随着新零售时代来临，越来越多的

企业布局新零售分销。“像卖可乐一样

卖智能锁。”艾西蒂智能科技有限公司

展厅打出这样一句标语。何为卖可乐

一样的卖锁？“线下体验，线上销售的新

零售分销模式。”艾西蒂销售负责人连

勇解释。

艾西蒂线下提供6款主打产品，入

驻商超、KTV、餐馆等场景，用于用户

实景的体验和操作。“客户在线下场景

体验区体验，通过微信等方式远程下

单，经销商接受订单后安排安装。”连勇

介绍，艾西蒂通过新零售分销模式，全

面铺开“线上+线下、行业+跨界”的营

销网络，在节约店铺租金、人力成本的

同时，将产品深入客户终端社区，拓宽

品牌渠道。

■记者手记

在这次展会中，可以明显看到各企

业都在努力凸显自己的个性。有的企

业在布展上下功夫，融入中国风、网红

等元素吸引客商眼球；有的专注产品研

发，在设计、功能等方面寻求突破；有的

创新运营机制，开辟新的销售渠道，布

局新零售分销，进行多元化品牌建设与

推广。

不难看出，在近年来门业发展大

方向逐渐清晰的基础上，门业企业面

临同质化“泛滥”困局，专业与特色成

为企业增强自身竞争力的重要抓手。

未来，紧抓市场需求，培育自己的核心

竞争力，方是企业能够长久立足行业

的发展之道。

嫁接安防先进理念 布局新型零售分销

立足风口 门企锁定需求放大招
在日前举行的第十届门博会中，可以看到智能化、个性化已经是门业企业发展的方向，但是

如何在大潮流中找到属于自己的“浪花”，不少企业也有自己的“小心机”。这届门博会中，主打
“防火”大旗的企业不在少数，而且在智能锁全覆盖的基础上，企业从营销模式、技术研发为切入
点，以期在日趋白热化的竞争中谋求一席之地。

移康智能可视猫眼移康智能可视猫眼

□记者 徐赛瑾 何悦


