
窗—— 精益求精高端定制，门窗助力节能降耗

锁—— 智能锁释放大能量,智能家居蓝图已现

再过两天，第十届中国（永康）国际门业博览会将在永康国际会展中心举行。这届经过九年深耕的
门博会不仅是目前国内门业中独具规模和影响力的专业展会，更是我市作为“中国门都”面向世界的一
个重要开放窗口和产业交流平台。为了这个专业而隆重的盛会，王力、金大、航鹰、巨力等经济开发区企
业早已摩拳擦掌，以争做“人无我有、人有我优”行业引领者的自信姿态，静待幸福来“敲门”。
今年，恰逢门博会“十岁”，在这个特殊的时间节点，开发区这些匠心坚守的门业企业会如何创新求

变，带去哪些出其不意的新产品、新技术？且听记者前方为你打探。
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门——

开发区企业摩拳擦掌备战门博会

匠心坚守创新求变 静待幸福来“敲门”

论做门窗，群升集团绝对算得上是老牌
企业。作为我市门业行业首家通过“浙江制
造”的企业，群升集团坚守精耕细作初心不
变，转型升级有道。为了追求产品质量的精
益求精，技术上不断创新，该公司频频发力，
拥有四十几条国际先进水平的生产流水线，
形成年生产220多万樘门的规模。值得一提
的是，该公司的木工柔性门扇流水线、门套铣
形组装流水线、往复式喷涂流水线和UV辊涂
线等都大大提升了公司生产效益。
凭借雄厚的实力和强大的品牌效应，群

升防火门、防盗门已销往全国各省、市、自治
区，并在全国设立了40多个办事处及6000多
家经销商，产品已远销美国、俄罗斯、德国、意
大利、西班牙、日本等40多个国家和地区。
对于备战门博会，群升集团早已熟门熟

路，不论是从展位的设计、布展，还是形象宣
传片的制作，该公司都彰显了“匠心”。“门博
会的辐射力和影响力与日俱增，参展可以给
公司带来更多的交流机会和发展机会。今年
公司的展位仍设在精品馆内，整个展位的设
计理念更加体现了高端、大气、温馨、智慧的
主题。”群升集团销售总经理谭国志介绍。
同样是备战门博会，主营专业入户门产

品的浙江凡帝罗工贸有限公司今年却走出
了不一样的“路径”。该公司直接将门博会
的展位“搬回”了公司厂区，目前装修正在紧
锣密鼓地进行。“这是我们结合公司产品打
造的一个户门体验区，面积400多平方米，
主要分中式、欧式、简约三个区块，用场景
化、情境化讲述好每一樘门的‘故事’。”该公
司市场部负责人刘洋说。
凡帝罗公司对于门博会参展“另辟蹊

径”，与其在门业行业的发展轨迹倒有异曲同
工之处。该公司自2010年成立以来，一直坚
持走个性化、功能化高端定制路线。针对目
前高端消费者对金属门时尚化、艺术化的要
求，推出高端精品艺术防盗门。全部采用原
汁原味的欧式设计，同时融合简洁的现代美
学特征，韵味与时尚之中呈现出和谐之美，满
足现代人崇尚简约精致生活的消费需求。
与很多做工程门为主的门企不同，凡帝

罗公司一直走零售门的销售渠道。“我们在全
国一二线城市有90多家经销商点，并与红星
美凯龙、居然之家等高端家居卖场达成战略
合作。我们的目标是个性化定制小而精，所
以在研发投入上一直不遗余力。公司员工总
共200来人，我们的设计研发团队就将有近
30人。”刘洋表示，尽管不同时期市场上都会
存在各种恶性竞争，该公司还是秉持自己不
忘初心、匠人匠心的经营理念，始终坚持质量
至上的信念脚踏实地往前走。
匠心打造出好产品，高质量无疑是基础，

但宣传推广也同样必不可少。对凡帝罗来
说，门博会便是最好的平台之一。“门博会是
国内专业的门业展会，也突显了我市门企的
实力。但和其他企业展示形象、性价比不同，
我们更希望呈现的是高端、创新、品质的特
征，让更多人知道凡帝罗、喜欢凡帝罗。”该公
司CEO陈作说。他相信，与往年门博会一样，
今年凡帝罗照样能带给门博会“惊喜”。

事实上，在每一届的门博会

上，除了门业企业，与之相关的锁业

企业也是重点参展对象，浙江孚翔

电子科技有限公司就是其中之一。

与王力、巨力、航鹰等老牌锁

业企业相比，孚翔电子科技公司算

是新兴企业，但其在智能锁的发展

领域，却跑出了“加速度”。“公司主

打推出的爱狮盾人脸识别全自动

指纹锁采用的是红外三维立体识

别技术，不论是戴帽、戴眼镜、化妆，

还是晚上，各种状况下都能准确地

对人脸进行识别。”该公司总经理杜

小兵说。不仅如此，这款指纹锁同

时还兼具指纹开锁、掌纹脉识别、密

码开锁、刷卡开锁、钥匙开锁、手机

APP远程开锁等多种功能。

杜小兵介绍，和其他锁具不

同，爱狮盾人脸识别全自动指纹锁

锁体中采用的是伺服电机，这种电

机的优势在于它的使用寿命更长，

也能使智能锁的性能更加稳定。

值得一提的是，这款嫁接了AI技

术的高科技产品，其通配性也相当

高。只换锁芯，不换锁体就能够兼

容市面上99%的锁。

采访中记者了解到，孚翔电子

作为一家由传统门企转型而来的

企业，探索锁具的智能化只是发展

的第一步，该公司的目标是成为智

能家居系统方案的解决商。

“去年，公司推出的爱狮盾智

能锁主要还是用手机来控制，今年

我们引入天猫精灵后，就可以通过

语音和手机控制两套系统来完善

整个智能家居系统。”在该公司体

验室，杜小兵一边现场演绎智能家

居系统一边介绍。有了天猫精灵

和爱狮盾智能锁，主人刷脸开锁一

瞬间，“回家模式”自动开启，家里

所有连接系统的智慧开关也会自

动打开。不仅如此，在这套系统解

决方案里，类似模式可以设置多

种，满足有客来访、出门、睡眠、娱

乐、起夜、起床、阅读等不同应用主

题场景的需求。

在杜小兵看来，如果说去年的

智能锁行业还处于萌芽阶段，那今

年的智能锁行业将迎来发展阶段，

市场空间巨大。在门博会上如何

将爱狮盾智能锁品牌打得更响亮，

孚翔电子可谓精心谋划，除了在门

博会现场搭建了112平方米的展

位，该公司还将在门博会期间召开

经销商大会，并邀请代言的明星樊

少皇现场助阵。

无独有偶，浙江超虎智能科技

有限公司作为超人集团旗下的智

能锁品牌，进入智能锁领域时便确

定走高端路线的目标。该公司董

事长翁斌介绍，经过近4年的研发

沉淀，今年超虎正式进入销售元

年，因此会有诸多款式新颖、质量

稳定、功能强大的新品推出，打算

在本届门博会上引爆知名度。不

仅如此，该公司在门博会现场搭建

了198平方米的展位，设计以中国

蓝为基调，营造让人过目不忘的印

象。

精耕细作初心不变
门企转型升级有道

孚翔电子智能家居体验馆

在我市，门产品已形成了一

条完整产业链，除了锁，窗也是这

条产业链上重要组成部分。所

以，在门博会上，和门业、锁业企

业一样会成为亮点的，还有窗企。

随着生活品质提高，人们对

于门窗的要求不断提升，产品也

要持续往高端走，这就需要企业

对产品的打造更加用心。浙江德

原森窗业有限公司作为一家主要

生产各种家装高端铝木、木铝复

合门窗等产品的企业，虽然进入

门窗行业领域的时间不长，但由

于一直走高端定制路线，始终保

持着强劲的发展势头。

德原森公司董事长林金星介

绍，该公司在创办初期就专门投入

几百万元购置了德国进口木材加

工中心、四面刨等设备，建立完善

的生产加工链，公司五金、执手等

配件全部来自德国，为的就是从各

细节来完善产品，保证产品品质。

“一扇好的门窗需要具备气

密性、隔音性、防水性、保温性等

多种性能。打个比方，如果夏天

在室内开了空调，即便关了，只要

把窗关上，也能保持较长时间凉

爽的感觉，这就凸显了节能的效

果。”林金星说。而恰恰，该公司

目前生产的一款铝包木门窗就是

典型的节能门窗。

记者了解到，除了节能降耗，

德原森还着力在窗的其他功能上

做足了文章。比如，仅窗的开启

方式就有内开、内倒，外开等多

种。在防水性能方面，即便是有

地面弯弧的窗，同样也能很好地

进行排水。在木材喷漆上使用水

性漆，让木材达到自由呼吸的同

时保障人体的身体健康。

“市场竞争越来越激烈，只有

走中高端私人定制路线，才能找到

更多发展机会。”林金星表示。在

积聚了不少实力之后，该公司也越

来越重视品牌知名度的推广。

正因为如此，在今年门博会

上，德原森公司专门申请了 318

平方米的特装展位，为的就是通

过形象展示，在江浙沪布局的基

础上，进一步扩大国内市场的品

牌知名度。


