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□记者 童英晓

本报讯 现在，不少人选择从事特
种养殖，乌龟、梅花鹿等应有尽有。在
我市花街镇有一位大叔，在深山里养殖
了一种“宝贝”，听说不仅颜值高，还全
身是宝，市场青睐度逐日提升。到底是
什么呢？近日，记者决定一探究竟。

人工饲养收益较高
车行至花街镇赤川村，步行约

20来分钟到达卞坑，一座占地10亩
左右的养殖场映入眼帘。“呆会儿走
到里面时，要稍微小声点，我怕受惊
吓。”林森孔雀养殖场主人项忠良笑
着说。
原来，这些让记者轻手轻脚的宝

贝，竟是眼前的这些孔雀呀！“虽说胆
子是小了点，但孔雀怎么说也是‘百
鸟之王’，而且其营养价值很高，越来
越受消费者青睐。”项忠良说，孔雀肉
高蛋白、低脂肪，含有20多种人体所
需营养，去年在我市某酒店开设了孔
雀宴，食用后的市民纷纷称赞。
提起孔雀，人们首先想到的便是

动物园中那些美丽的精灵。其实，除
了用作观赏，孔雀被人工饲养后，还
有很高的经济效益。
“养殖孔雀需要掌握熟练的技
术。”项忠良说，特别是幼鸟时，前3
天要24小时加温，其后要不断减少
加温时间，因为最初技术不成熟，温
度过高，也遭受了一些损失，“为了精
心饲养这些宝贝，我还结束了其他产
业，现在夫妻俩主要精力都在这里。”
据介绍，食用孔雀一般是采用一

年内的孔雀，因其不会产蛋，而一年
以上孔雀则以观赏性和产蛋为主。
在现场，项忠良给记者算起了一

笔账：一只孔雀经过7个月饲养就可
达到3公斤至4公斤重，现在市价是
每公斤45元，别看孔雀个头大，可它
的胃口不大，每天只需二两左右饲料
即可，也就是说，一只孔雀养殖成本
大约在100元左右，可见，经济效益
十分可观。

做成标本提升观赏价值
其实，孔雀不但味美营养高，而
且还具有很高的观赏价值，做成标本
和系列饰品，在市场上也很受欢迎，
就连孔雀蛋也是市场上的稀罕货。
记者在养殖场内看到，一只孔雀

标本栩栩如生地被摆放在一隅，不近
看，以为是一只展翅开屏的活孔雀。
“前几天，有买主出价5000元买了一
只标本，如果做得更加精致，身价甚
至可过万。”
其实在项忠良的眼里，这些宝贝

用武之地不仅仅是这些，还有“展览
经济”。“孔雀，一直被人们视为‘百鸟
之王’，是最美丽的鸟类，是吉祥、善
良、华贵的象征。每逢节假日，很多
景点、农庄都会过来租用孔雀，供游
人观赏，去年浦江一房地产公司开盘
也过来租用了20只孔雀。”他说，目
前养殖场正在创建美丽牧场，希望借
此契机，打造一个以孔雀为元素的休
闲观光园。

在产品获得突破性进展的同时，
俞振贤“乘胜追击”，与中南大学机电
学院开展进一步深入合作，双方达成
了人才培养基地的合作协议。接下
来，双方将在新产品的研发和产业化
形成紧密合作，实现产业与高校科技
资源的互补。
借智引力，引进产业尖端技术，推

动五金产业转型升级，天鑫公司新款
蹦床的成功上市，成为我市科技架桥
活动结出累累硕果的一个缩影。连续

多年来，我市先后组织了15次科技架
桥活动，引导产业抱团出击，走进相关
知名高校或形成一定规模的产业集聚
区域，对接人才和研发成果，遍及我市
汽车、保温杯、日用五金、医疗器械等
核心行业，取得了显著成效。
“打造中国乃至世界先进制造业
基地”，重在提升企业的核心竞争力，
构建自身的技术“护城河”。从“单桥
匹马”到“整合提升”，直指产业尖端人
才、技术和管理经验的目标，我市积极

搭建政产学研用合作平台，不断为五
金产业的发展注入新的活力，探索出
独特的“永康模式”，有效提升企业科
研实力，增强企业技术创新能力。
与此同时，天鑫公司与中南大学

机电学院的强强联手，将成为教育科
研资源落地五金产业的一个重要平
台，通过延伸科研成果和知识产权，让
更多小微企业受益共享，让永康成为
中南大学科研成果的展示地，产业与
教育结合的示范地。

孔雀经济
美丽绽放

□记者 应柳依

本报讯 日前，浙江名牌战略推进
委员会发布公告，我市新增7只浙江

名牌产品。截至目前，全市已有55只

浙江名牌产品。

据了解，此次新认定的浙江名牌

产品是来自于我市富新泰丰门业有限

公司、浙江强广剑精密铸造股份有限公

司、正阳科技股份有限公司、浙江新亚

休闲用品有限公司、浙江步阳汽轮股份

有限公司、浙江菇尔康生物科技有限公

司、浙江新华建设有限公司等7家企业，

其产品涉及门业、建筑业、汽车配件、电

动工具、休闲用品、农产品等，涵盖了工

业、农业、服务业领域，其中，新华建设公

司属我市建筑业首家。另外，浙江华茗

园茶业有限公司通过浙江名牌复评。

近年来，我市深入实施“品牌强

市”战略，引导企业坚持走品牌发展之

路，以品牌引领产业转型升级，成效较

为显著。

此次，菇尔康公司凭借灵芝孢子

粉拿下了这块“金字招牌”。据悉，该

公司每年投入十余万元用于科技研

发。目前，该公司开发的灵芝品种已

达十余种，董事长李汝芳还被列入省

灵芝专家组成员。

■相关链接

近年来，我市不断加大“浙江制

造”品牌建设力度，筛选重点企业、优势

行业作为名牌培育对象，每年定期开展

培训和培育、申报立项和标准制定辅

导、质量管理体系导入和对标认证指导

等工作，夯实我市品牌发展基础。

建立专项资金奖励。其中，对新

认定为“浙江名牌产品”或“金华名

牌产品”的企业，分别奖励 30万元、

5 万元；对首个获得“浙江制造”产

品认证的企业，给予 50 万元奖励，

每增加一个认证产品单元再奖励20

万元；企业在国内主流媒体（省级卫

视及以上）投放广告并宣传品字标

“浙江制造”的，按广告费用的 20%

予以补助，单价企业一次性最高补

助30万元。

产业与高校资源互补发生美妙“化学反应”

天鑫:20年同款蹦床“蹦”出新花样

我市新增7只浙江名牌产品
农业品牌“菇尔康”在列 新华建设获全市建筑业首家

□记者 吕高攀

“今年，我们的产品正发生翻天覆
地的变化，20年来一成不变的蹦床完
成了自我突破，在兼具原有功能的基础
上，正在向工艺品的‘角色’转变。”5
日，浙江天鑫运动器材有限公司董事长
俞振贤不断翻动演示屏上的两组照片，
详细地介绍新旧两款产品的不同。
让天鑫公司的蹦床发生美妙“化
学反应”的，正是一场科技架桥引发的
一场意外邂逅。此前，参与长沙科技
架桥之旅的俞振贤结识了中南大学机
电学院的教授王刚，并向对方倾诉了
现在企业创新的瓶颈，其中包括产品

外观的美感度、新功能的增加、产品设
计的流行元素，等等。
令俞振贤意想不到的是，不到三

个月，王刚就先后给他发来了多款设计
方案，其中的两款让俞振贤眼睛一亮：
“原本蹦床功能比较单一，王刚的设计
将护栏、支架等部位纳入整体设计中，
特别优化了这两个部位，使其更加美
观，且加入可攀爬的功能，让蹦床的使
用方式多样化。”
新款蹦床设计中，波浪形的护栏

设计以及艳丽的色彩搭配，让新产品
增添了不少时尚因子，更具艺术美感，

提升了产品的观赏效果和使用价值。
在俞振贤看来，将新式蹦床放在自家
花园的草坪上，不仅是一个孩子们喜
爱的玩具，更是一件令人耳目一新的
艺术品。
在刚刚结束的秋季广交会上，俞

振贤将新款蹦床带至展会，不出所料，
该系列产品获得了采购商的一致好
评。如今，根据王刚提供设计方案，天
鑫公司已经申请了3个实用新型专利
和4个外观设计专利，并着手申请国
际专利，其中多款产品开始进入生产
阶段。

改良蹦床设计“蹦”出时尚感

与高校建立合作实现资源互补

近年来，我市先后组织了15次科技架桥活动，引导产业抱团出击，走进相关知名高校
或形成一定规模的产业集聚区域，对接人才和研发成果，遍及我市汽车、保温杯、日用五
金、医疗器械等核心行业，取得了显著成效。

天鑫公司人才培训基地授牌


