
永康市象珠镇弱电管线“蜘蛛网”清理工程入围单位
招标，根据工程实际需要和相关法律法规规定，拟向社会
公开招标。现将报名有关事项公告如下：

一、工程概况：双舟线沿线范围内的 24 个村弱电管线
清理。

二、工程地点：永康市象珠镇。
三、资质要求：投标人须具备通信工程施工总承包贰

级及以上资质；项目经理需由取得通信与广电工程注册建
造师证书的人员担任。

四、报名时间：2018年9月18日至9月19日16时止。
五、报名地点：永康市象珠镇人民政府
六、联系电话：13605897656 667656（黄先生）
七、施工企业报名时需携带下列材料：企业介绍信、被

介绍人有效身份证复印件、企业营业执照、安全生产许可
证复印件；资质证书复印件；建造师注册证书、“三类人员”
B类证书复印件。

备注：报名时必须提供以上所有证件的复印件，加盖
公章，并装订成册。提供原件审查。

永康市象珠镇人民政府
浙江华杰工程咨询有限公司

2018年9月15日

招标公告
永康市古山镇博士幼儿园拟变更举

办者，凡与我园有债权债务关系的单位

与个人，请自本公告刊登之日起 45 天

内，持有效凭证向古山镇教育辅导中心

申报。

联系电话：15857988158

永康市古山镇博士幼儿园
2018年8月11日

公 告
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9 时到公司，午夜与员工们同
步熄灯下班，26 岁的翁国舫和许
多 创 业 者 一 样 ，成 为 了“ 公 司
宅”。两年前，留学归来的翁国舫
将创业的目光瞄准了我市传统产
业之一的电动工具行业，但与前
辈们不同，他选择了电商的切入
方式。在他看来，电商领域是年
轻人的“战场”，他具备了天然的
优势。

“与老一辈采购商不一样，现
在年轻一辈的消费方式正在发生
深刻的变化，电商缩短了空间和时
间的距离，这正是他们最喜欢的方
式，深耕线下市场的电动工具行业

如今正处于向线上转型的重要时
期，此时也成为我们的创业洼地。”
翁国舫说。

“椰子云”，如此一个互联网式
的公司名字，承载着翁国舫改变
OEM 模式，树立自己电动工具品
牌的梦想。现在，这个梦想正慢慢
变成现实。“‘椰子云’上面只有两
个品牌：‘博大’和‘三木’，迎合‘淘
便宜’到‘淘质量’的消费趋势，我
们在电商领域树立起良好的品牌
形象。”翁国舫说。

“椰子云”创建至今，一组数
据真实地反映翁国舫的理念正得
到有效执行：店铺销售额年均增

长近 100%，老顾客的回购率超过
40%，客单价较行业平均水平高
出 15%。精准定位于中高端水平
的产品系列和消费人群，让“椰子
云”的两个电动工具品牌快速聚
拢人气，消费者的“跳失率”低到
媲美国际一线品牌。

在翁国舫看来，如同我市其他
传统五金一样，电动工具行业正处
于深度转型期，目标是提高自身的
品牌、产品及售后服务质量，推动
研发创新，这些都需要信息化和大
数据分析，电商其实就是一个载
体，通过数据化展现，能够更好地
完成品牌和创新的积淀。

开拓市场 品牌蜕变 挖掘电商红利

十多家电动工具天猫店扎堆冒头
从挖掘线下纵深

潜力到布局电商销售
实现线上线下深度融
合，我市电动工具行
业拥抱互联网步伐正
逐渐加快，在这里，企
业不仅完成了快速市
场扩张，而且同比完
成了从数量到质量再
到 品 牌 的 蜕 变 。 今
年，我市电动工具行
业就多出了十多家天
猫店，越来越多制造
企业开启了新零售模
式。

□记者 吕高攀

线下模式“上线”建起工具超市

14 时，踏进浙江中马机电设

备有限公司的办公区，密集的“叮

咚”声音从一间间办公室中传出，

办公屏风里的键盘敲击声奏起令

人愉悦的“交响乐”。公司总经理

杨斌忙碌地穿梭期间，快速处理一

件件需要综合协调的事项。

成为“博世”“东成”浙江区域

品牌代理商的 12 年期间，杨斌同

样与永康的电动工具行业结下了

不解之缘，深谙工具产业线下经

销模式。如今，在永康发达电商

产业的熏陶下，杨斌逐渐将营销

重心转移到虚拟网络中。

“2 年前，‘中马家居生活馆’

诞生，它也成为中马在电商领域

探索和发展的见证，我们将自己

熟悉的线下模式向电商拓展，不

想很快得到了市场的认可。”杨斌

说。

依然是自己拿手的供应链体

系的构建，杨斌用互联网的方式

进行表达，他用电商平台架起了

生产端与下游经销商之间的桥

梁，“中马”慢慢地从“博世”“东

成”延伸开来。打开中马家居生

活馆，可以清晰地看到除了“博

世”“东成”之外，还有“世达”“宇

森”“弦正”等电动工具品牌。

目前，“中马”正向电动工具

网上大型专业超市的目标迈进，

整个店铺里容纳了 30 多个品牌、

2000 多个 SKU 产品，基本上覆盖

了手动工具、电动工具、园林工

具、测量工具以及配件附件等工

具的大多数品类。短短两年，“中

马”将触角延伸至全国各地，圈粉

1.1 万，为这些终端经销商提供强

大的供应和物流支持。

杨斌介绍，此前，电动工具线

下市场的供应链环节已经开始整

合，出现了“未来万家”“川岛”“金

指数”等多个连锁品牌，“中马”则

率先实现了电商领域的整合，形

成了品类丰富、款式众多的网上

超市。

“电商是未来发展的大趋势，

电动工具产业同样不可避免，现

阶段，我们的电商商城并没有直

接面对终端消费者，只是完成部

分中间流通环节的整合，探索线

上线下融合的最佳方式，一切消

费和品牌的理念用大数据来体

现。”杨斌说。

电商成为电动工具品牌营销捷径

■ 记者手记

拥抱互联网成为许多制造企业销售转型

的重要方式之一，如今，网购的观念现已深入

人心，在电商领域，电动工具行业营销看似激

烈，对我市诸多希望抢占国内市场以及部分走

在代工带路上的中小企业来说，却依然蕴含着

弯道超车的机会，可以在全新的营销渠道中完

成新一轮发展，提升产品质量，做强企业品牌。

与此同时，嫁接于成熟的线下市场，电商

成为电动工具行业营销手段的重要补充，网络

消费的快捷特性，增加了商品的流动性，不再

局限于区域性，为致力于市场开拓的企业提供

了接受互联网丰厚资源的时机。布局于淘宝、

京东等成熟电商平台，借助这些品牌的影响

力，无疑让我市许多电动工具品牌缩短与国际

一流品牌之间的消费信任度差距，让他们拥有

了挑战国际一流品牌的机会。

另外，电商对于许多缺乏研发创新底蕴的

中小企业来说，这里拥有的不仅是潜力巨大的

市场，更是创新的源泉。透过电商窗口，企业

与消费者面对面交流，塑造客户忠诚度的同

时，来至消费端的反馈将成为研发和营销模式

革新的重要保障。正如翁国舫所描绘的那样，

未来一段时间内，“椰子云”的美工设计团队将

进一步兼具研发的功能，如此规划显然具有非

常高的可行性。


