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□记者 吕高攀

“

打开新型“生态圈”的大“门”
——透过第九届门博会看门业发展趋势

“八仙过海，各显神通。”一
年一度的门博会成为我市门企
展现科研投入成果，展望产业
未来发展趋势的一个重要平
台。在 26 日开幕的第九届中
国（永康）国际门业博览会上，
展出的产品融入了智能物联、
设计创新等新技术和新理念，
显现出行业转型升级的门道。

随着消费升级，门业的下
一个风口无疑是技术和模式创
新的比拼，未来增长动力也将
从规模扩张转向结构升级。

当日，步阳集团百辆服务车驶出会展中
心，奔赴全国各地，启动中国门都·质量万里
行活动，成为了这届门博会瞩目的焦点。

走进步阳集团展区，一个由智能网关延伸
而来的智能家居生活系统赫然跃入客商的视
野中，仅巴掌大小的智能设备控制中心统一管
控智能设备，让所有的电器设备都活了过来。”
这个系统具备学习和记忆功能的智能电气控
制设备可以轻松完成各种场景设置，另一边，
智能主机还兼顾火警、水浸、燃气泄漏等安全
探测体系。”步阳集团总经理徐璟珺说。

徐璟珺介绍，该公司采用无线通信、云计
算、大数据、人工智能等技术，将硬件设备与
软件平台结合，以新型智能网关为管理核心，
以智能开关、智能插座、智能门锁、电动窗帘、
智能摄像机、智能安防设备、智能魔镜等产品
为基础，旨在提升家庭安全、健康、高效、节
能、绿色所开发的现代建筑智能化管控系统。

值得一提的是，步阳集团的智能家居系
统，囊括了智能主机、设备节点、通信技术和
软件应用等在内的一整套系统。在该套系统
中，智能主机是大脑和中枢，负责对设备节点
的统一调度和管理；设备节点对应基本要素，
是整个系统的最终执行点，完成对和谐家居
环境的塑造；通信技术是信息通道，负责设备
节点的串联和信息交换；软件应用是管理平
台，实现系统功能的触发和设备节点的可视
化管控。

“我们可用手机（APP、微信等）、手表、电
脑、电视、机器人（语音）等终端，实现对门窗、
家电、照明、安防等设备的远程控制、定时设
置、绑定联动、场景管理等功能，达到安全监
控、环境监测、健康监管、娱乐兼顾等效果。”
徐璟珺说。

不得不说，从智能化控制锁具的识别和
开启，延伸至一键控制电器、安防设备，我市
门业正在重新定义未来的智能家居生活。在
传统门的基础上，融入新一代的信息技术，以
安防为重点，以“互联网+门窗”为支点，积极
撬动智能家居控制系统及解决方案的发展，
实现各类家居产品的安全接入和自动控制，
推动整个门业向高端化、智能化、安全化方向
发展。

“家是一个不可割裂的空间，从推门的那
一刻起，它就是一个场景，传统的商业模式正
在被场景重新塑造。门就是塑造这个新场景
的起点，它也将成为我们颠覆现有生活方式
的‘开关’。”浙江云硕智能科技有限公司总经
理楼希说。以锁具为切入口，云硕公司在杭
州和深圳组建了一支 100多人的科研攻关团
队，全力抢占门载智能控制系统高地。在楼
希看来，未来智能家居是一个新型的“生态
圈”，而锁具就是一个启动键和控制中心。

目前，云硕公司正积极与格力、美的等传
统家电企业对接，实现优势互补，在智能家居
领域开启跨界融合之路。

在京京集团的展厅，来自福建的经销商
陈先生一行对“十二星座”系列防盗安全门有
些入迷。他们仔细观察和详细了解后，当场
表达了希望成为代理经销商的意愿。

“我们一进来，就被这里的时尚和艺术气
息吸引了，瞬间让我们对京京集团产生了极
大的兴趣。”一直从事家居装修行业的陈先生
对市场需求有着敏锐的洞察力，他很清楚，京
京集团推出的“十二星座”系列防盗安全门设
计和理念十分符合80后、90后这两个主力消
费群体的需求，市场前景十分看好。

记者了解到，近两年来，京京集团的“爱
仕堡”将创意设计的突破转化为攻坚高端市
场的“敲门砖”，依照“十二星座”故事形成的
品牌文化成就了产品的核心竞争力。在展厅
现场每道门的旁边，都有一块黑色的小镜框，
详细地描述了产品对应的星座故事以及产品
适合的装修风格和人群。

京京集团董事长卢新科介绍，为了形成
“十二星座”的整体设计风格，设计师和生产
团队可谓煞费苦心，采取隐形锁具把手设计，
研发新型瓷釉着色工艺，让门更具简洁、时尚
的视觉效果。

在门博会上，富新集团同样使出了文化
创意设计的“撒手锏”：中式的青花瓷蓝色调
配上超高的外形，给人一种古色古香的味道；

波浪式的凸纹加上大海的深蓝，更显得清新
十足。尽管现场参展的只有为数不多的几道
门，但每樘门前都被挤得满满当当，吸引客商
伸手去抚摸，深入去了解。更有不少采购商
直接在现场与销售人员洽谈起合作事宜。

“始于形，重于芯。在传统制造工艺的基
础上，我们融合了来自不同审美风格的元素，
让门不再是一个独立于整个装修风格之外的
因子，真正实现高端私人定制。”富新集团相
关负责人林涛介绍。

“设计提升产品价值。”群升集团展位上
的标语直接反映出了这届门博会参展商们的
心声。现在，消费升级和结构分化的趋势不
可逆转，设计创新的作用愈发凸显。

业内人士表示，整个门业产业链中，研
发、设计处于制造业“微笑曲线”的两端，制造
与设计的互动不可或缺。企业只有在设计创
新方面不断加大投入，才能让永康门业拥有
更强的生命力和竞争力，喷涌出财富火花。

如今，越来越多的门企开始充分考虑到
消费者对门的整体概念认知，对产品功能和
特制个性的需求，设计出来的产品不仅款式
新颖，而且充分满足消费者的匮乏心理和求
实心理，使消费者在享受产品的过程更舒适、
安全、方便、省力，操作方式更富人性化、更友
好，给用户最好的使用体验。

在今年的门博会上，铺天盖地的明星

代言广告少了，采用各种噱头吸引眼球的

举动少了，但是门企却显得更有“品”了。

如今，越来越多企业开始注重由内而

外的“质变”，大家都把更多心思花在新技

术的应用和产品设计创新上，以发展的眼

光、创造价值的角度来推动新的产品诞

生，慢慢走出了同质化竞争的泥潭。

从制造到质造和智造，对企业主来

说，是一个痛苦的过程，相

较于简单的模仿和抄袭，自

主创新无疑需要花费更多

的成本投入。然而，在采访

中，更多企业主却对加大研发投入的做法

“食髓知味”，并且深深“爱”上了那种感

觉。

“整个设计研发过程我们考虑了各个

方面的因素，别人想模仿也不容易，徒有

其型罢了。”对于自己的研发成果，多个企

业主都表现出了足够的信心。他们觉得，

前沿技术的创新和原创设计的积淀显然

并非一朝一夕能够促成的。

瞄准“中国制造2025”的目标，我市门

业正在加快转型升级的步伐，跨界研发新

技术、新产品，创建新的商业模式，打造

“中国门都”的新大“门”。

物联技术让家居生活充满智慧

文化创意让品牌产品更有风范

记者手记 “品”自创新来

步阳集团质量万里行行动启幕现场 记者 王导 摄

云硕智能科技展厅现场人头攒动

设计别具一格的富新门成展会亮点


