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□记者 徐敏

22日，第二届世界工业设
计大会“设计+科技”分论坛召
开，哈尔斯技术创新研究院正
式启动，并发布了第一批新产
品。此举意味着浙江哈尔斯真
空器皿股份有限公司继成为国
内首家杯业上市公司和进行国
际并购的杯业公司后，第一家
有了自己专门技术创新研究院
的杯业企业。

据悉，第二届世界工业设计大会“设
计+科技”分论坛是一场高校、技术、设计、
产业、金融、渠道多方位资源集聚的盛
会。各方资源大咖云集，共同围绕新技
术、新产品发布，平台签约，设计如何商业
化进行探讨与践行，加速推动设计、科技
及多方位资源的整合加以综合利用，形成
优质的新商品，以商业化方式推向市场，
促进科技的社会财富化，发挥出设计、科
技的巨大作用，践行设计走在产业的前沿
理念。
当日分论坛上正式启动的哈尔斯技

术创新研究院由哈尔斯公司、杭州亿智智
能科技有限公司、杭州天设科技有限公
司、浙江大学计算机辅助产品创新设计工
程中心、浙江大学国际设计研究院、设计开
放大学合作创办，是一家具有国际视野、开
放式的科技创新、全球先进技术应用研究
及其成果化的产业技术创新研究院。
记者了解到，哈尔斯技术创新研究院

以杯壶产业为支撑，联合浙江大学教授、

浙大国际设计研究院副院长应放天为代

表的国内外20余位学术专家团队及200

多位资深设计师团队，将建立哈尔斯技术

创新实验室、新材料与工艺研究应用实验

室、软硬件智能工程实验室、趋势性设计

研究中心、国际技术合作中心、产品创新

设计实施中心，研究院以研发、设计为核

心，充分发挥研究院的辐射作用，推动杯

壶产业发展，追求社会效益的最大化，努

力把研究院建设成为开放式、国际化、高

水平的研发机构。

启动仪式上，哈尔斯技术创新研究院

还发布了第一批科技与设计结合的产品，

比如会唱歌的杯子、会自动杀菌消毒的杯

子等。这些新产品，既有科技含量，又饱含

“设计+”，令人耳目一新。

“现在的商业竞争是跨界跨领域的竞

争，你永远都不知道竞争对手来自哪个行
业。我们杯企也要搞跨界，与先进的设计、

技术相结合。”在哈尔斯公司董事长吕强看

来，杯子其实是一个很好的载体，可以与深

紫外杀菌、蓝牙音响、充电宝等诸多技术相

结合，成就不同品类的产品，满足消费者的

不同需求。

事实上，让哈尔斯的杯子成为最有技

术含量的产品，技术创新成了哈尔斯公司

永恒的主旋律。从超声波清洗机到旋薄

机，该公司引进了最先进的生产装备；从轻

量杯、引进大健康理念的智能水杯，到获得

红点奖的马克杯，该公司及旗下子公司也
在不断引领着杯型设计的创新。
对于哈尔斯技术创新研究院的启动，

吕强表示非常有必要，也意义重大。该研
究院启动后，哈尔斯公司生产的杯壶产品
将更好地汇聚“设计+科技”力量，更多地融
入高精尖元素，助力企业全面腾飞，引领杯
壶产业大发展。

哈尔斯技术创新研究院发布首批科技新品

杯子会唱歌还会杀菌消毒，你见过吗

众泰T700在浙江卫视“奔跑”
作为《奔跑吧》节目指定嘉宾座驾，圈粉无数

如今，一场中国制造的品质革
命已展开。作为国内汽车市场的
后起之秀，众泰汽车一直将“造老
百姓需求的好车”作为造车使命。
对于众泰汽车来说，今年更是
开启“服务智能”的发展元年，致力
打造高智能、高体系、高质量、高标
准的世界知名品牌。
搭乘新时代发展快车，众泰汽
车通过持续质量创新和智能制造
升级，以坚韧不拔、精雕细琢、精益
求精的匠心精神，贯穿产品研发、
制造、营销等各环节，匠心打造高
质量产品，成就智能化高品质汽
车，并寄希望通过更有力度的推

广，开启品牌营销的全新起点，展
现品牌实力。
值得一提的是，进入战略3.0
以来，众泰汽车不仅在新产品上实
现了年轻化、智能化的华丽蜕变，
在营销方面也全面步入3.0时代，
以更加契合时代潮流的娱乐营销
和体验式营销为主线，全面树立了
新品牌、新形象、新传播、新口碑的
“四新”魅力，不断提升品牌竞争力
和影响力。众泰T700成为《奔跑
吧》节目官方指定用车，可以说是
众泰汽车营销3.0的又一次延续与
升级，也开辟了众泰在跨界营销的
新典范，将“口碑+体验式”营销模

式推向更高峰。
日前，众泰汽车发布2017年
年度业绩报告，众泰汽车去年实现
生产运动型多用途乘用车（SUV）
195773辆、销售182822辆，生产
基本型乘用车 16057 辆、销售
13271 辆，生产纯电动乘用车
34462辆、销售31572辆，合计生产
汽车246292辆、销售227665辆。
去年，该公司完成销售收入超
过208亿元，同比增长1128.48%，
实现利润总额达13.72亿元，同比
增长1210.72%，归属于上市公司
股东净利润达11.36亿元，同比增
长1209.32%。

浙江卫视新一季王牌真人秀节目《奔跑吧》已经开播两周，掀起了一股收视狂潮。而众
泰汽车旗下的国民豪华SUV——众泰T700作为《奔跑吧》节目指定嘉宾座驾也随着跑男
团奔跑之旅的开启圈粉无数，一度连续登上微博热搜榜，成为国民高度关注的自主品牌豪
华SUV新典范。

21日，记者在我市举办春季
车展众泰汽车的展位上看到，众泰
T700俨然成了现场的“大明星”，
不少市民因《奔跑吧》慕名而来，到
展会一睹并体验众泰汽车的魅力。
“《奔跑吧》开播当日，看到众
泰车出现在节目中，很是惊喜，这
也是永康的骄傲。这次逛车展，就
是专门为了看众泰T700来的，这
车很大气、乘坐舒适度也很不错。
鹿晗录制节目途中在车里睡得那
么香呢。”正在众泰汽车展位体验
车辆乘坐舒适感的市民马先生笑
呵呵地说。
马先生提到的鹿晗睡觉，来自
邓超20日发布的一条新浪微博，
微博配图捕捉到的是鹿晗在跑男
录制中，利用转场时间在T700车
里中安然入睡的情景。结果，短短

三天时间，该微博点赞量快速突破
57万，留言和转发量分别超过两万
条，其中不乏对T700的溢美之言。
记者了解到，众泰T700是一

款高颜值、高智能的实力派车型。
武生造型设计的外观，赋予了整车
更多动感和力量，是现代工业设计
美学的新典范。在车体配置上，
T700集高端技术于一身，其车身
采用多达18处，32个隔音膨胀胶
块，有效隔断空气声通过空腔传播
途径，增加了车身隔音效果，是目
前同级车型中唯一使用电动吸合
门、电动伸缩踏板、双液晶显示超
大屏、旋钮换挡、智能语音控制等
智能科技配置的超性价比豪华
SUV。
从去年上市至今，T700以充

沛的驾驶动力、时尚的动感外观和

智能配置，深受国内爱运动、爱时
尚年轻一族的青睐，赢得了市场和
口碑的双赢。
“根据对T700受众的定位，
其受众年龄主要集中在25岁至
35岁。而《奔跑吧》作为浙江卫视
最受年轻人喜爱的真人秀节目，
节目中‘跑男团’阳光、激情、活力
的形象以及所传递的青春、正能
量以及团队挑战与协作，与众泰
T700‘从优秀到卓越行胜于言’
的内涵和姿态不谋而合。”众泰汽
车品牌管理中心负责人徐洪飞介
绍。
从明星座驾，到与消费者零距
离接触，众泰T700的亲民形象进
一步拉近了与消费者、粉丝团的距
离，彰显出大国品牌众泰汽车匠心
之作的魅力。

《奔跑吧》深受年轻人喜爱，与众泰T700受众定位不谋而合

开启品牌营销全新起点，将“口碑+体验式”模式推向高峰

哈尔斯技术创新研究院启动现场哈尔斯技术创新研究院启动现场

□记者 徐敏


