
赛事经济热潮高涨 城市生活如此美好

“永马”打开体育产业发展新格局
“跑进五金之都，
品鉴活力永康”，“永
马”开赛在即，我市的
赛事经济不断升温，不
管是体育用品制造企
业、参赛选手还是观看
者，都明显地触摸到了
弥漫于永城上下的浓
浓热潮。
在这片赛事产业

的蓝海中，产业融合的
趋势愈加明显，我市借
力“产品+赛事”双轮
驱动，发挥国家体育产
业示范基地引领作用，
实现经济新增长。

““永马永马””带来城市品牌提升带来城市品牌提升

“此次马拉松，我们特制了六款

赛事专用的保温杯，不管造型还是功

能，较之前部分产品有了较大的提

升。”手里拿着一个印制“永康马拉

松”字样和赛事标记的纯白色保温

杯，浙江飞剑工贸有限公司董事长夏

飞剑侃侃而谈。

夏飞剑介绍，此次赛事的专用保

温杯上，研发部门可谓下足了功夫，

诸多专门针对户外运动产业的“轻量

化”技术应用其中，同样的体积和重

量下，“永马”保温杯能容纳的水量增

加了近30%。另外，全新的彩印技术

也被首次应用到保温杯上，提升触感

的同时，让杯面上的图案具备立体

感。

新技术和新工艺的植入，让“永

马”杯炙手可热，营销部门接收的预订

信息持续不断。在夏飞剑看来，专注

于户外运动产业的飞剑公司通过“永

马”的实践，逐渐探索出一条全新的研

发、生产和销售体系，赛事经济发酵出

强大的动能。

最近忙于安排“永马”期间滑板

车花样表演活动的永康市堂胜工贸

有限公司总经理吕伟超已经嗅到了

赛事产业带来的新鲜气息：“现在，堂

胜公司的产业布局正发生着巨大的

调整，从儿童玩具类目向体育竞技方

向的转化，让我们看到了一个巨大蓝

海，对我们来说，它是机遇也是挑

战。”

在堂胜公司的研发中心和生产车

间，吕伟超描述的战略调整正在付诸

实施，航空用特制铝合金材料被引入

滑板车，真空彩镀技术给滑板车披上

了新装，全自动加工中心显著提升滑

板车的品质。

巨大的投入显然也给堂胜公司带

来丰厚的回报。通过新材料和工业设

计的“镀金”，简单的滑板车被赋予新

的内涵，单价从不到200元提至近千

元，售价成倍提高，新产品在欧美市场

依然供不应求。

“赛事搭台，经济唱戏。用体育

赛事来撬动经济杠杆，这就是现代赛

事经济的奥秘。”市体育局局长林震

说，随着休闲运动文化风靡全球，我

市体育用品制造产业骤然升温，蓬勃

发展，特别是运动休闲体育用品制造

产业，目前已形成具有一定规模的产

业集群。

林震表示，“永马”进一步促进了

用品制造、体育旅游、运动休闲为一

体的运动休闲产业区块的打造，以点

带面，带动全市运动休闲产业发展。

截至2016年底，我市涉及体育

产业相关单位（含个体）1929家，规

模以上体育产业工业企业73个，从

业人员 17417 人，实现工业总产值

182.95亿元，增加值40.26亿元，占全

市GDP比重为7.8％。

近年来，我市通过举办重大体育

赛事，达到体育搭台、经济唱戏的目

的，发挥体育赛事凝聚人气的独特优

势，形成了“一人参赛，多人旅游；单人

竞赛，多人消费”的体育旅游新模式。

各大体育赛事在我市举办期间，

形成餐饮、娱乐、交通、住宿等消费需

求，带动相关行业发展，促进“体育+

消费”。

与此同时，随着我市体育事业的

蓬勃发展，各项体育爱好者不惜大手

笔置办“行头”。“每年每人两双跑鞋，

每双千元左右；运动短裤、水杯、遮阳

帽、围脖、运动手环等配件算下来也

要几千元。”家住西山花苑的吕康夫

妇介绍，他们每年至少参加十场马拉

松赛事，单是运动装备这块消费就得

花上万元。

在我市，像吕康这样为了体育爱

好舍得投资的人不在少数。“近两年，

户外用品销量每年成倍增长，不少企

事业单位体育爱好者呈现组团消费现

象，采购力不可小觑。”城南路一家户

外用品店店主胡英豪说，近段时间，单

是受此次马拉松赛事影响，月销量同

比增长了50%以上。

除了装备专业化需求带动市场消

费外，健身中心、培训机构以及私教等

体育教学类项目也越来越吃香。如何

健康运动，成为各体育爱好者愈发重

视的问题，“体育+培训”成为“体育+

消费”后的又一延伸现象。

刚刚落幕的“雅吕杯”越野跑步

赛，向大众充分展现了雅吕村宜人静

态与生命动态兼备的亮丽风采；“众

泰杯”中国摩托车越野锦标赛（永康

站）决赛上上演的“速度与激情”，更

是让外地人对这座“五金之都”心驰

神往；酷玩小镇的建设结合地方产业

优势，集工业、休闲运动与旅游于一

体⋯⋯

据市体育局统计，今年，我市已举

办6项大型体育赛事，其中1项“国字

号”品牌赛事，吸引千余人参加。

同时，我市还积极打造“体育+旅

游”品牌，大力推动“体育+旅游”产业

融合发展。旨在通过举办体育赛事

项目，修建大众休闲娱乐场所等方

式，让更多的人“听到永康”，以达到

宣传目的；并借此展示我市优秀的历

史文化和自然风光，从而“看到永

康”，最终吸引更多的人能够“走进永

康”，进一步推动永康旅游业的发展，

为加强地方经济发展注入又一股新

力量。

“我市开展生态廊道建设，其中对

创建‘体育+’特色村（居）项目提出明

确要求：2018年计划建设休闲健身场

所3处，增设休闲健身设施5处，创建

金华市级以上运动休闲旅游项目1

处。”林震说，在“体育+旅游”模式下，

生态廊道的建成，将会为我市释放更

多经济红利。

赛事经济嫁接制造业赛事经济嫁接制造业““飞翔的翅膀飞翔的翅膀””

““体育体育++””创新产业发展的畅想创新产业发展的畅想

□记者 吕高攀 徐赛瑾 我市我市““香樟跑团香樟跑团””成员成员

“跑进五金之都，品鉴活力永

康”，城市马拉松比赛以其特有的

开放性与包容性迎接外市、外省，

甚至吸引了外国的运动爱好者参

与其中。

从浅层次来说，我市作为“五

金之都”，第一次举办城市马拉松

赛事，是提升城市印象的重大机

遇。通过比赛，向参赛选手展示城

市印象、城市品位、城市内涵、城市

文化。

“丽州桥下的动物墙绘、南站

的街角小品‘五金工匠’⋯⋯原来

我们生活了二十多年的城市如此

美好。”马拉松参赛者吕董猛说，大

型体育赛事的举办，让许多城市功

能得到了完善。紧张的生活节奏

令许多市民不得不加快脚步赶路，

忽略了触手可及的风景。

的确，五金文化在我市早已

从“盆景”蔚然成为“风景”，“府府

县县不离康”也成了最真实的写

照。更重要的是，马拉松举办过

程中得到了广大市民的参与和支

持，政府没有唱“独角戏”，这也是

提升我市社会治理能力的重要基

础。

在马拉松赛事过程中，部分人

通过亲身参赛或现场观赛来感受

城市发展，更多人则透过媒体来重

新认识城市，随之而来的电视转

播、网络传播不仅会倒逼城市提升

管理和服务水平，也会进一步打响

我市企业的名号。

“近年来，我市体育产业取得

了可喜的成绩，尤其是运动休闲

产业，其依托山水资源优势，以雄

厚体育用品制造业为基础，突出

打造用品制造、体育旅游、运动休

闲为一体的运动休闲产业区块，

借力‘产品+赛事’双轮驱动，发挥

国家体育产业示范基地引领作

用，以点带面，带动全市运动休闲

产业的快速发展，实现经济新增

长。”林震说。
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