
太平洋寿险
创新发展思路
实现跨越发展
□见习记者 徐赛瑾

本报讯 日前，由中国太平洋寿险公司

举办的商户联盟招商大会在会展中心拉开

帷幕，吸引我市1200多家商家参与。

近年来，永康太保人始终秉承“诚信天

下、稳健一生、追求卓越”的核心价值观，充

分发扬吃苦耐劳、精益求精的工匠精神，连

续 5 年实现跨越式发展，市场份额稳居前

列。这次商户联盟招商以开放式、互动式

的创新经营模式，为大家创造了一个深入

交流、了解行业发展潜力的机会，同时向大

众推广普及保险知识，与消费者建立良好

的信任基础。

欧雅菲致力
创造可持续
绿色发展未来
□记者 应柳依

本报讯 浙江欧雅菲环境检测有限公

司成立于2014年，是本地一家经金华市环

保局和永康市环保局备案的第三方检测机

构，是浙江省环境检测协会的会员单位，并

取得了由浙江省质量技术监督局颁发的

《检验检测机构资质认定证书》。能为企业

提供环评检测、排污许可证申办和年审、

ISO 体系认证，企业自查以及建设项目竣

工环保验收等相关的检测服务。

几年来，该公司始终以“为众多行业和

企业提供一站式的全面环保解决方案，提升

企业的竞争优势，满足其对环境的更高要

求”作为发展愿景，以“提供公正的服务、创

造可持续发展的绿色未来”作为发展使命，

致力于为客户提供“快速、优质”的检测服

务，在行业中树立了一定的口碑和影响力。

目前，该公司的业务范围主要涉及：水和废

水、环境空气和废气、噪声等检测类别。

公司总占地面积1000平方米，拥有800

平方米的实验场所，实验室具备专业资质，

主要设备配置有气相色谱仪、原子荧光光度

计、原子吸收分光光度计等各类大型仪器及

配套的现场采样、实验室分析仪器，并建有

规范的实验室。公司具有优秀的专业技术

服务团队，现有员工50名，其中，具有高级职

称人员3名，中级职称人员8名，相关人员环

境检测行业从业经验丰富。

环境检测和治理，是一项技术性很强的

新兴行业。欧雅菲公司正是立足于永武缙

地区的特色产业，为众多周边企业、乡镇提

供出单快、采样快、出报告及时等优势检测

服务，并为其在检测环节中省去了差旅费

等附加费用。该公司负责人表示，如果市

民或企业有环境检测需求，可前往位于经

济开发区的市五金生产力促进中心园区内

的公司办公地点咨询。

“双十一”在消费
者心中已形成低价实
惠的印象，随着“双十
一”网络购物节进入
倒计时，各大平台及
商家整装待发，相关
预 售 活 动 也 陆 续 推
出。经过多年的市场
培育，消费者对“双十
一”渐趋理性，商家更
加注重服务品质与物
流速度。那么，今年
大家到底怎么过“双
十一”？市场又有什
么变化？
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环境检测进行时②
浙江欧雅菲环境检测有限公司主办

□见习记者 徐赛瑾

电商平台优惠规则五花八门

实体店紧随线上步伐弱化差价

早在十月份，“双十一”的预热

活动就已拉开帷幕。“预售让我有更

多时间去考虑是否购买。”网购达人

郑女士说，今年“双十一”让其有充

足的时间可以慢慢挑选及对比琳琅

满目的商品，也有时间可以认真思

考是否必需，避免因诱人的降价幅

度导致的冲动消费。

值得一提的是，今年“双十一”

比较新颖的一种活动方式为“定金

膨胀”。“定金膨胀是指支付一定的

定金，在“双十一”当天购物时，定金

会翻倍，然后补齐尾款就行。”郑女

士告诉记者，她付了几笔定金用于

购买生活用品，通过对比观察，日化

类商品优惠力度更大，也很实用。

定金膨胀活动利用优惠翻倍吸引消

费者，除了在价格上更优惠，也让消

费者不用担心在“双十一”当天抢不

到中意的商品。

“预付定金其实也是提前预热造

势，烘托氛围，也能减轻物流压力，提

前知道商品的大概销量，便于调货分

配。”我市一女装店店长向记者介绍

了定金膨胀规则背后的门道。她说，

往年的“双十一”发货热潮过后还会

迎来退货高峰，预付定金能尽量避免

消费者冲动购买情况，减少退货率。

而在“双十一”支付尾款的当天，很多

已付定金的消费者又会回到商家店

铺，产生二次购买。

记者了解到，与往年直接打折

降价不同，今年众商家促销玩法更

加多样，有预售、各类满减红包、各

种优惠券等，名目繁多的规则让不

少消费者表示“有点晕”。在被各种

大力度优惠吸引的同时，许多市民

认为，还应用一颗冷静的头脑来迎

接这场狂欢，理性消费，避免被坑。

如果说以前的“双十一”是网购的

主战场，今年则是线上线下共同狂

欢。记者来到大世界电器商场时，虽

是下午，依然有不少市民在挑选商

品。“近几天成交量下滑明显，但客流

量只增未减。”商场导购李女士说，不

少市民已提前到实体店挑选中意商

品，等待“双十一”与电商比价后出手。

对于“双十一”优惠幅度如何，

李女士表示尚不清楚：“线上同型号

产品具体售价会与京东、国美、天

猫、苏宁这四大平台相一致，不同型

号产品优惠幅度也不会差太多。”

“如果实体店和网店同价，我会

更倾向于选择实体店购买，因为包

送货上门及安装，售后有问题也能

得到更好的保障。”正在胜利街一家

电商场内挑选电热水器的市民黄小

姐表示，若实体店折扣幅度与线上

相差不大，在实体店购买反而更加

方便。

其实，通过近几年“双十一”线

上线下商家的磨合，实体店和线上

逐渐统一“战线”，差价问题也在逐

步弱化。而随着消费升级，消费者

开始更加注重产品品质和售后服务

体验，不再一味追求便宜的商品。

每年“双十一”前夕都如同阅兵

仪式，大大小小的电商会把自己已拥

有的和即将拥有的商品做最大幅度

的展示，抢占消费者的每一秒碎片时

间。这样煞费苦心的目的只有一个

——做大“双十一”销售额。

在天猫平台上，浙江哈尔斯真

空器皿股份有限公司推出的一款真

空保温杯产品，单单是“想买人数”

就已有7.8万只，需求量相当大。

而在红太阳玻璃工艺厂仓库

内，记者却没有看到爆仓现象。“早

在一个月前，就陆续有电商前来拿

货，工厂加班加点赶工也供不应

求。”该厂负责人程女士说出了空

仓的原因，“现在每产出一批货，都

立马被前来蹲守的电商抢购一空，

根本没法按订单发货。”

不仅是保温杯商家疯狂囤货，

在总部中心一家服装工作室内，大

小包裹堆积如山，现场一派繁忙。

“除了工作室以外，我们还在塔海附

近租了几间仓库用于存放货物。”

服装工作室负责人吴小姐说，大家

都在为“双十一”的狂欢做准备。

“ 今 年 公 司 在 备 货 上 狠 下 功

夫。根据以往经验，‘双十一’之后

的发货高峰往往会因货源不足，影

响交货时间，导致客户购买意向下

降，所以早在几个月前，工作室就委

托代加工厂加班加点赶货，以平台

需求量作为参考，备足货源，保障网

上销售的所有需求。”吴小姐说。

企业加班加点赶工提前出货

每年的“双十一”大战，也是快

递业最为繁忙的阶段。从往年来

看，“双十一”期间最容易出现故障

的往往是物流环节，快递爆仓易造

成消费者等待时间过长，让消费者

的网购体验大打折扣，这自然也不

是电商平台乐意看到的。

在大战到来之际，各快递公司

都已早早进入“一级备战”状态。“吸

取了往年的经验，今年公司做了更

为充分的准备。”百世汇通的快递员

介绍，为了减少消费者的漫长等待，

该公司在运输、人力等方面都做了

加强，尽力把消费者利益最大化。

而在不久前，中通快递和韵达

速递等多家快递公司相继在官网

上发布公告，宣布提高运费价格，

引发人们对快递涨价的热议，距离

“双十一”狂欢节仅剩几天，快递行

业的价格变动自然也牵动着网民

们的神经。记者走访了几家不同

的快递公司后了解到，我市大多数

网点运费价格暂时还未受到此次

调价的影响。

“双十一”将至 各大商家使出浑身解数全力备战

快递企业积极备战不敢懈怠

线上线下同价 预付定金膨胀

双十一前夕双十一前夕，，不少市民前往商场进行商品预挑选不少市民前往商场进行商品预挑选。。


